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ABSTRAK 

 

Raudhatul Mardiah. 2023. Pengaruh Desain Produk dan Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian Motor Scoopy pada PT. 

Nusantara Surya Sakti Tanjung. Skripsi. Program Studi 

Ekonomi Dan Bisnis Islam. Pembimbing: Muhammad Rifqi 

Hidayat, S.H.I., M. Sy.  

 

Kata Kunci: Desain produk, promosi, keputusan pembelian  

Penelitian ini di latarbelakangi dengan adanya persaingan yang ketat 

di dunia bisnis termasuk bisnis otomotif sepeda motor yang mengalami 

pertumbuhan yang cepat dan telah menjadi gaya hidup bagi orang indonesia. 

Sehingga, perusahaan dituntut untuk berpikir lebih kritis, imajinatif serta 

akurat dalam melakukan strategi pemasaran agar mampu menarik minat beli 

konsumen dalam melakukan keputusan pembelian. Desain produk dan 

promosi merupakan salah satu faktor yang dianggap dapat mempengaruhi 

keputusan konsumen.   

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian lapangan (Field 

Research). Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik Non 

probability Sampling yaitu Sampling Purposive dengan 77 sampel 

menggunakan rumus slovin. Metode pengumpulan data menggunakan 

analisis regresi linear berganda dan uji hipotesis. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa desain produk dan promosi 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian. Dalam 

analisis secara parsial, ditemukan bahwa desain produk berperan penting 

dalam mempengaruhi keputusan pembelian, begitu pula dengan promosi. 

Selain itu, analisis secara simultan, keduanya juga berpengaruh secara 

bersama-sama terhadap keputusan pembelian. Hasil ini memberikan 

pemahaman tentang pentingnya desain produk yang baik dan strategi 

promosi yang efektif dalam mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. 

Penemuan ini memberikan pemahaman yang lebih baik tentang bagaimana 

aspek-aspek pemasaran tersebut dapat memenuhi preferensi dan keputusan 

pembelian konsumen.  
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MOTTO 

 

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah 

selesai (dari sesuatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain)” 

(QS. Al-Insyirah: 6-7). 

 

“Tidak ada kesuksesan tanpa kerja keras. Tidak ada keberhasilan tanpa 

kebersamaan. Tidak ada kemudahan tanpa doa” (Ridwan Kamil) 

 

“Orang lain ga akan paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka ingin 

tahu hanya bagian success storiesnya aja. Jadi berjuanglah untuk diri sendiri 

meskipun gak akan ada tepuk tangan, kelak diri di masa depan akan sangat 

bangga dengan apa yang kita perjuangkan hari ini.Tetap berjuang yaaa ” 

 

 

“Prosesnya mungkin gak mudah tapi endingnya bikin gak berhenti bilang 

Alhamdulillah” 
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PERSEMBAHAN 

 

Alhamdulillah, Puji syukur Saya panjatkan kepada Allah SWT Yang Maha 

Esa, Maha Agung, Maha Penyayang, Maha Pemurah, Maha pemberi segala apa 

yang hamba-Nya perlukan. Atas kehendak Engkau, Saya bisa menjadi pribadi 

yang lebih beriman, berwawasan, pribadi yang lebih baik, dan menjadi pribadi 

yang sekarang lebih bisa memaknai arti sabar dan kerja keras dalam suatu 

perjuangan untuk mencapai sebuah keinginan. Semoga selalu satu keberhasilan ini 

dapat menjadi langkah awal untuk meraih apa yang seharusnya diraih, untuk 

mendapatkan apa yang ingin didapatkan yaitu cita-cita.  

Saya persembahkan sebuah karya sederhana yang di dalamnya tersimpan 

sebuah perjuangan Saya untuk orang-orang hebat yang selalu menjadi 

penyemangat, menjadi alasan Saya kuat hingga bisa menyelesaikan karya ini. 

Untuk seluruh keluarga yang pertama untuk Orang Tua Saya, Ayah dan Ibu 

tercinta. Terimakasih atas kasih dan sayang yang berlimpah ruah, atas perjuangan 

dan kerja keras kalian tanpa batas agar dapat menjadikan Saya sebagai anak yang 

dapat menempuh pendidikan dan memiliki wawasan atas dukungan dan 

bimbingan, atas doa yang selalu kalian panjatkan yang tak hentinya. Terimakasih 

karena tidak banyak menuntut namun selalu menuntun dalam segala hal baik. Dan 

kedua untuk kakak-kakak Saya tercinta Terimakasih karena selalu memberikan 

suport berupa motivasi kepada adiknya yang tanpa hentinya dan selalu menemani 

serta mendoakan adiknya.  
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kesehatan.  
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Manteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1897.  

I. Konsonan Tunggal  

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 ta’ T Te ت

 ṡa’ Ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 ḥa’ Ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 kha’ Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 ra’ R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ye ش

 ṣad Ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍaḍ Ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭa’ ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 ẓa’ ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ koma terbalik di atas‘ ع

 Gain G Ge غ

 fa’ F Ef ف
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 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L ‘el ل

 Mim M ‘em م

 Nun N ‘en ن

 Waw W We و

 ha’ H Ha ه

 Hamzah ` Apostrof ء

 ya’ Y Ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap  

 Ditulis Mutakabbir متكبرّ

 Ditulis al-qudūs القدوس

 

III. Ta’marbutah di akhir kata  

a. Bila dimatikan ditulis h 

 Ditulis 𝑗ā̅mi’ah جامعة

 Ditulis Maktabah مكتبة

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan sebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

  Ditulis al-maktabah al-𝑗ā̅milah المكتبة الجميلة

 

IV. Vokal pendek  

  َ  

 
Fathah Ditulis A 



 

xi 

 

 

  َ  
Kasrah Ditulis I 

  َ  

 
Dammah Ditulis U 

 Fathah Ditulis Syakara شكر

 Kasrah Ditulis quri’a قرأ

 Dammah Ditulis yanṭiqu ينطق

 

V. Vakal Panjang  

1 
fathah + alif 

 كاملة

ditulis 

ditulis 

Ā 

kāmilah 

2 
fathah + ya mati 

 صلى

ditulis 

ditulis 

ā 

ṣallā 

3 
kasrah + ya mati 

 شديد

ditulis 

ditulis 

i̅ 

syadi̅d 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور

ditulis 

ditulis 

ū 

ṣudūr 

 

VI. Vokal Rangkap  

1 
fathah + ya mati 

 رويد

Ditulis 

Ditulis 

Ai 

ruwaidun 

2 
fathah + wawu mati 

 وفرعون ذي الأوتاد

Ditulis 

Ditulis 

au 

wa fir’auna żi al-autād 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrop  

 Ditulis a’antum asyaddu khalqan أأنتم أشد خلقا
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VIII. Kata sandang alif-lam  

a. bila diikuti huruf Qamariyyah  

 Ditulis al-Qur’ān القران

 Ditulis al-kitāb الكتاب

 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan  

 Ditulis aṣ-ṣubhu الصبح

 Ditulis as-sāhirah الساهرة

 

IX. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat  

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 Ditulis birru al-wālidaini بر الوالدين

 Ditulis i̅ża asy-syamsu إذا الشمس
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