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ABSTRAK 

 

Cory Meidiana Istiqomah, 2023. Analisis Daur Hidup Produk (Product Life 

Cycle) dan Penetapan Strategi di Koperasi Konsumen Syariah Arrahmah 

Banjarmasin. Skripsi, Program Studi Perbankan Syariah, Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam. Pembimbing: Elida Mahriani, S.E.I, M.M. 

Kata Kunci : Daur Hidup, Produk, Strategi 

Penelitian dilatarbelakangi persaingan antar lembaga keuangan syariah yang 

menyebabkan Koperasi perlu menentukan strategi yang tepat, salah satu 

pendekatan yang dapat dilakukan adalah daur hidup produk. Tujuan penelitian 

adalah untuk mengetahui strategi yang telah digunakan dan strategi yang tepat dan 

relevan untuk perkembangan produk berdasarkan posisinya dalam daur hidup 

produk. 

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (field research) dengan 

menggunakan pendekatan kualitatif berdasarkan data yang diperoleh dari hasil 

wawancara dan dokumentasi. Subjek dan objek penelitian adalah  Ketua, 

Sekretaris &Head of Marketing Koperasi Konsumen Syariah Arrahmah 

Banjarmasin dan daur hidup produk serta penetapan strategi. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa strategi yang telah ditetapkan 

Koperasi Konsumen Syariah Arrahmah Banjarmasin sudah sesuai dengan posisi 

produk dalam teori daur hidup produk yaitu meluncurkan produk yang inovatif, 

memberik an nisbah bagi hasil yang menarik, periklanan dilakukan diberbagai 

situs web, dan saluran distribusi diperpendek. Strategi yang tepat dan relevan 

untuk pengembangan produk taqsith yakni dengan cara terus meningkatkan 

kualitas produk, memasuki segmen pasar baru dan menambah saluran distribusi. 

  



MOTTO 

 

“Mahkota seseorang adalah akalnya. Derajat seseorang adalah agamanya. 

Sedangkan kehormatan seseorang adalah budi pekertinya” (Umar bin Khattab) 

 

“Maka nikmat Tuhanmu yang manakah yang kamu dustakan” 

(Q.S Ar-Rahman: 13) 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987. 

I. Konsonan tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan أ

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Ṡa ṡ es (denga ntitik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż Zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R er ر

 Zai Z zet ز

 Sin S es س

 Syin sy es dan ye ش

 Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ` Koma terbalik (di atas)` ع

 Gain G ge غ



 Fa F ef ف

 Qaf Q ki ق

 Kaf K ka ك

 Lam L el ل

 Mim M em م

 Nun N en ن

 Wau W we و

 Ha H ha ھ

 Hamzah „ apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 هتكبرّ
 

Ditulis mutakabbir 

 Ditulis al-qudu>s القدوس

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 

 جاهعت
 

Ditulis ja>mi’ah 

 Ditulis maktabah هكتبت

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang „al‟ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

 الوكتبت الجويلت
 

Ditulis al-maktabah al-jami>lah 



 

IV. Vokal Pendek 

  َ  Fathah ditulis a 

  َ  Kasrah ditulis i 

  َ  Dammah ditulis u 

 Fathah ditulis syakara شكر

 Kasrah ditulis quri‟a قرأ

 Dammah ditulis yant}iqu يٌطق

 

V. Vokal panjang  

1 
fathah + alif 

 كاهلت

ditulis 

ditulis 

a> 

ka>milah 

2 
fathah + ya mati 

 صلى

ditulis 

ditulis 

a> 

s}alla> 

3 
kasrah + ya mati 

 شديد

ditulis 

ditulis 

i> 

syadi>d 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور

ditulis 

ditulis 

u> 

s}udu>r 

 

 

VI. Vokal rangkap 

1 
fathah + ya mati 

 رويد

ditulis 

ditulis 

ai 

ruwaidun 

2 
fathah + wawu mati 

الأوتادوفرعوى ذي   

ditulis 

ditulis 

au 

wa fir’auna z\i al-auta>d 

 



VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 Ditulis a’antum asyaddu khalqan أأًتن أشد خلقا

 

VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah  

 Ditulis al-Qur’a>n القراى

 Ditulis al-kita>b الكتاب

 

b.  Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan 

 

 Ditulis as}-s}ubh}u الصبح

 Ditulis as-sa>hirah الساهرة

 

IX. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat 

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 Ditulis birru al-wa>lidaini بر الوالديي

 Ditulis Iz\a asy-syamsu إذا الشوس
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