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ABSTRAK 

 

Febby Novianti Fadilla. 2023. Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap 

Minat Beli Konsumen Kedai Ko.Kopii Banjarmasin. Skripsi, Program Studi 

Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. Pembimbing: (I) Dra. 

Naimah, M.H. 

 

Kata Kunci : Harga, Kualitas Produk, Minat Beli 

 

Menikmati kopi di coffee shop telah menjadi trend baru dan mengalami 

perkembangan yang pesat saat ini. Masyarakat Indonesia, tidak hanya sekedar 

menikmati kopi, akan tetapi biasanya di coffee shop juga menjadi tujuan beberapa 

kegiatan. Penelitian ini bertujuan Untuk mengetahui pengaruh harga dan kualitas 

produk secara parsial terhadap minat beli konsumen Kedai Ko.Kopii Banjarmasin. 

Untuk mengetahui pengaruh harga dan kualitas produk secara simultan terhadap 

minat beli konsumen Kedai Ko.Kopii Banjarmasin.  

Jenis penelitian pada penelitian ini ialah penelitian kuantitatif dengan 

pendekatan asosiatif merupakan penelitian yang bertujuan untuk mengetahui 

hubungan antara dua variabel atau lebih. Populasi dalam penelitian ini adalah semua 

konsumen Kedai Ko.Kopii saat peneliti melakukan penelitian selama 2 bulan yaitu 

sebanyak 3.665 orang. Sampel yang digunakan adalah sebanyak 100 responden. Uji 

yang digunakan adalah uji regresi linier berganda.  

Penelitian ini menjunjukan bahwa Harga dan kualitas produk berpengaruh 

secara parsial terhadap minat beli konsumen Kedai Ko.Kopii Banjarmasin, dimana 

nilai thitung variabel harga (X1) sebesar 3,540 dengan signifikansi sebesar 0,001 dan 

nilai thitung variabel kualitas produk (X2) sebesar 2,462 dengan signifikansi sebesar 

0,016. Harga dan kualitas produk berpengaruh secara simultan terhadap minat beli 

konsumen Kedai Ko.Kopii di Kota Banjarmasin, dimana nilai Fhitung sebesar 31,468 

dengan signifikansi sebesar 0,000. 
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MOTTO 

 

 

“Karena itu, ingatlah kamu kepada-Ku niscaya Aku ingat (pula) kepadamu, dan 

bersyukurlah kepada-Ku, dan janganlah kamu mengingkari (nikmat)-Ku.” 

(QS Al-Baqarah: 152) 

 

“Our greatest weakness lies in giving up. The most certain way to succeed is 

always to try just one more time.” 

(Thomas A. Edison) 

 

”Struggle that you do today is the single way to build a better future.” 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini 

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 

Nomor 157/1987 dan 0593/1987. 

 
I.    Konsonan Tunggal 

 
Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba B Be ب

 taʼ T Te ت

 ṡaʼ ṡ es (dengan titik di atas) ث

 jim J Je ج

 ḥaʼ ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 khaʼ Kh ka dan ha خ

 dal D De د

 żal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 raʼ R Er ر

 zai Z Zet ز

 sin S Es س

 syin Sy es dan ye ش

 ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 ḍaḍ ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭaʼ ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 ẓaʼ ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ʻain ʻ koma terbalik di atas ع

 gain G Ge غ

 fa` F Ef ف

 qaf Q Qi ق

 kaf K Ka ك

 lam L ´el ل

 mim M ´em م

 nun N ´en ن
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 Waw W We و

 
 

 
 haʼ H Ha ه

 Hamzah  Apostrof ع

 yaʼ Y Ye ي
 

 
 

II.  Konsonan Rangkap karena Syaddah ditulis Rangkap 

 
ّ  ر بكت

 م
Ditulis Mutakabbir 

 Ditulis al-qudūs ادقلوس
 

 
 

III. Ta’marbutah di 

akhir Kata 
 

a. Bila dimatikan 
ditulis h 

 
 ditulis jāmi’ah اجمعة

 ditulis Maktabah بتكمة
 

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah 

terserap dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan 

sebagainya, kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ʻalʼ serta bacaan kedua terpisah, 

maka ditulis dengan h 

 

 
 ditulis       al-maktabah al-jamilah                         البتكمةا جلميلة

 
 
 
 

 
 

IV. Vokal Pendek 

 
 ّ Fatha

h 
ditulis a 

 
 ّ 

Kasra
h 

ditulis i 



 

 

x 

 

 ّ Dammah ditulis u 

Fatha كشر
h 

ditulis syakara 

Kasra قرأ
h 

ditulis quriʻa 

 Dammah ditulis yanṭiqu نيطق
 

 
 
 

V.   Vokal Panjang 

 
 
 

1 fathah + alif 

 كاملة

ditulis ̅   ȃ ̅ 
ditulis ảkmilah 

2 fathah + ya mati 

 صلى

ditulis ̅ 
ditulis ṣall ̅ 

3 kasrah + ya mati 

 شديد

ditulis  
syad d ditulis 

4 dammah + wawu mati 

 صدور

ditulis ̅ 
ditulis ṣud ̅ŭr 

 

 
 

VI. Vokal Rangkap 

 
1 fathah + ya mati 

 يورد

ditulis Ai 
ditulis Ruwaidun 

2 fathah + wawu mati 

 وعرفنوذياتولأاد

ditulis Au 
ditulis wa fir’auna  ż i al-autảd 

auta>d auta>z\i al - 
auta>d 

 

 
 

VII.Vokal  Pendek  yang  Berurutan  dalam  Satu  Kata  dipisahkan  

dengan 

 
Apostrof 

 
 ditulis        a’antum asyaddu khalqan دشأمتنأأ                     قلخا

 

 
 

VIII. Kata Sandang Alif+lam 
 

a.  Bila diikuti huruf Qamariyyah 

 
 Ditulis al-Qur’ ̅n ارقلان

 Ditulis al-kit ̅b التكاب
 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan 
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 Ditulis aṣ-ṣubḥu الحبص

 Ditulis as-s ̅hirah سلااهرة
 

 
 

IX. Penulisan Kata-kata dalam Rangkaian Kalimat 
 

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis 

penulisannya 

 
 ̅ Ditulis birru al-w برالاودلين
 Ditulis        iẓa asy-syamsu ذإاشلامس
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