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ABSTRAK 

Helda. 2023. Pengaruh Promosi Menggunakan Akun Instagram Sobatbantas 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kuliner di Kota Banjarmasin. Skripsi, 

Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. 

Pembimbing : Prof. Dr. H. Akh. Fauzi. Aseri, MA 

 

Kata  Kunci : Promosi,  Instagram, Keputusan Pembelian. 

 

Penggunaan media sosial dalam keputusan pembelian produk memberikan 

pengaruh besar pada konsumen. Instagram menjadi salah satu pilihan konsumen 

dalam menentukan keputusan pembelian produk kuliner dikarenakan akses dan 

fitur yang mudah dipahami pengguna. Hal tersebut memberikan peluang terhadap 

akun Instagram Sobatbantas yang menjadi salah satu food blogger di Kota 

Banjarmasin untuk memberikan beragam informasi yang dibutuhkan 

pengikutnya. Penelitian ini bertujan untuk mengetahui bahwa akun Instagram 

“Sobatbantas” berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk kuliner di Kota 

Banjarmasin. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif  dengan metode 

pengumpulan data angket (kuesioner) yang disebarkan secara online. Populasi 

penelitian ini adalah  followers akun Instagram Sobatbantas sebanyak  75.100  

pengikut dan diambil sampel sebanyak 100 responden dengan menggunakan 

teknik Purposive Sampling dengan rumus slovin. Pengujian pada penelitian ini 

dibantu dengan menggunakan software SPSS 23.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa akun Instagram Sobatbantas 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk kuliner di Kota 

Banjarmasin. Dengan nilai t hitung sebesar 15,557 > t tabel 3,745 dengan nilai 

Sig sebesar 0,000 < 0,05. Artinya akun Instagram “Sobatbantas” mampu 

mempengaruhi konsumen untuk melakukan pembelian melalui informasi yang 

disampaikan. Semakin aktif akun tersebut melakukan promosi maka akan 

semakin meningkat keputusan pembelian yang dilakukan konsumen dalam 

membeli produk kuliner di Kota Banjarmasin. 

          



 

vi 

MOTTO 

 

 

Mahkota seseorang adalah akalnya 

Derajat seseorang adalah agamanya 

Sedangkan kehormatan seseorang adalah budi pekertinya 

 

“Barang siapa bertawakkal kepada Allah, maka Allah akan memberikan 

kecukupan padanya dan sesungguhnya Allah lah yang akan melaksanakan urusan 

(yang dikehendakin-Nya)” (QS. Ath-Thalaq: 3) 

 

“Khoirun naasi anfa‟uhum linnasi” 

(Sebaik-baik manusia adalah yang paling bermanfaat bagi manusia lain) 

(Hadits dihasankan oleh al-Albani di dalam Shahihul Jami‟ (no. 3289) (HR. 

Thabrani dan Daruquthni)). 

 

“Apapun yang menjadi takdirmu akan mencari jalannya menemukanmu” 

(Ali bin Abi Thalib r.a) 

 

“Ketika segalanya menjadi sulit, berhentilah sejenak dan lihat ke belakang dan 

lihat seberapa jauh kamu telah melangkah. Jangan lupa betapa berharganya itu. 

Kamu adalah bunga yang paling indah, lebih dari siapapun di dunia ini. 

Jalani hidup yang menyenangkan dan bahagia.” 

(Kim Taehyung)
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

 

 Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987.  

I. Konsonan Tunggal  

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 ta‟ T Te ث

 ṡa‟ Ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 ḥa‟ Ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 kha‟ Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 ra‟ R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ye ش

 ṣad Ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍaḍ Ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭa‟ ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 ẓa‟ ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain „ koma terbalik di atas„ ع

 Gain G Ge غ

 fa‟ F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك



 

ix 

 Lam L „el ل

 Mim M „em م

 Nun N „en ى

 Waw W We و

ٍ ha‟ H Ha 

 Hamzah ` Apostrof ء

 ya‟ Y Ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap  

 Ditulis Mutakabbir هتكبرّ

 Ditulis al-qudūs القدوس

 

III. Ta’marbutah di akhir kata  

a. Bila dimatikan ditulis h 

 Ditulis  ā̅mi‟ah جاهعت

 Ditulis Maktabah هكتبت

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan sebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang „al‟ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

  Ditulis al-maktabah al- ā̅milah الوكتبت الجويلت

 

IV. Vokal pendek  

  َ  

 
Fathah Ditulis A 

 

  َ  
Kasrah Ditulis I 

  َ  Dammah Ditulis U 



 

x 

 

 Fathah Ditulis Syakara شكر

 Kasrah Ditulis quri‟a قرأ

 Dammah Ditulis yanṭiqu يٌطق

 

V. Vakal Panjang  

1 
fathah + alif 

 كاهلت

Ditulis 

ditulis 

Ā 

Kāmilah 

2 
fathah + ya mati 

 صلى

Ditulis 

ditulis 

ā 

ṣallā 

3 
kasrah + ya mati 

 شديد

Ditulis 

ditulis 

   

syad  d 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور

Ditulis 

ditulis 

ū 

ṣudūr 

 

VI. Vokal Rangkap  

1 
fathah + ya mati 

 رويد

Ditulis 

Ditulis 

Ai 

Ruwaidun 

2 
fathah + wawu mati 

 وفرعوى ذي الأوتاد

Ditulis 

Ditulis 

au 

wa fir‟auna żi al-autād 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrop  

لقاأأًتن أشد خ  Ditulis a‟antum asyaddu khalqan 

 

VIII. Kata sandang alif-lam  

a. bila diikuti huruf Qamariyyah  

 Ditulis al-Qur‟ān القراى



 

xi 

 Ditulis al-kitāb الكتاب

 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan  

 Ditulis aṣ-ṣubhu الصبخ

 Ditulis as-sāhirah الساهرة

 

IX. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat  

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 Ditulis birru al-wālidaini بر الوالديي

 Ditulis   ża asy-syamsu إذا الشوس
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