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ABSTRAK 

 

Syifa Adistiani, 2023. Pengaruh Penggunaan Tiktok dan Life Style terhadap 

Kecenderungan Berperilaku Konsumtif pada Mahasiswa UIN Antasari 

Banjarmasin. Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi 

dan  Bisnis Islam. Pembimbing : Prof. Dr. H. Fathurrahman Azhari, M.H.I. 

 

Kata Kunci : Penggunaan Tiktok, Life Style, Perilaku Konsumtif 

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh penggunaan tiktok dan life Style 

terhadap kecenderungan berperilaku konsumtif pada mahasiswa UIN Antasari. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui variabel penggunaan tiktok dan life style 

berpengaruh secara parsial dan simultan terhadap kecenderungan berperilaku 

konsumtif pada mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin. 

Penelitian ini merupakan penelitian dengan menggunakan metode 

kuantitatif. Teknik yang digunakan adalah purposive sampling. Dalam penelitian 

ini jumlah populasinya tidak diketahui sehingga untuk penentuan jumlah sampel 

maka peneliti menggunakan rumus cochran, dengan subjek penelitian sebanyak 96 

sampel. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa : 1) Variabel penggunaan tiktok dan 

life style secara parsial berpengaruh signifikan dan positif terhadap kecenderungan 

berperilaku konsumtif pada mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin. Hal tersebut 

dibuktikan dengan variabel penggunaan media sosial tiktok yang mempunyai nilai 

probabilitas 0,000 < 0,05 (signifikan) dan nilai thitung penggunaan tiktok sebesar 

5,800 < 1,985 nilai ttabel sedangkan variabel Life Style mempunyai nilai probabilitas 

0,000 < 0,05 (signifikan) dan nilai thitung Life Style 15,820 > 1,990 nilai ttabel artinya 

Hα dapat diterima dan Ho ditolak. 2) Variabel Penggunaan Tiktok & Life Style 

secara simultan berpengaruh signifikan dan positif terhadap Kecenderungan 

Berperilaku Konsumtif pada Mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin, dengan nilai 

nilai Fhitung = 125,671 dan Ftabel= 125,671 dan nilai sig. 0,000 < 0,05. 
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MOTTO 

“GAGAL HANYA TERJADI JIKA KITA MENYERAH” 

-B.J HABIBIE- 

“ KAMU TIDAK HARUS MENJADI HEBAT UNTUK MEMULAI, 

TETAPI KAMU HARUS MULAI UNTUK MENJADI HEBAT’’ 

-ZIG ZIGLAR- 
 

SEMUA ADA WAKTUNYA 

JANGAN MEMBANDINGKAN HIDUP ANDA DENGAN ORANG LAIN. 

TIDAK ADA PERBANDINGAN ANTARA 

MATAHARI & BULAN MEREKA BERSINAR SAAT WAKTUNYA TIBA 

-UMAR BIN KHATTAB- 

 

“PERBAIKI SHOLATMU 

MAKA KEAJAIBAN AKAN MENYERTAI HIDUPMU. 

SUNGGUH, JALUR LANGIT ITU NYATA” 

-SYIFA ADISTIANI- 
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bermanfaat bagi kita semua. 

 

 

 

 

 

 

 

 



ix 

 

 

PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 

 

Transliterasi kata arab ke dalam huruf latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987. 

I. Konsonan Tunggal 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B be ب 

 ta’ T te ت 

 ṡa’ ṡ es (dengan titik di atas) ث 

 Jim J je ج

 ḥa’ ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 kha’ Kh ka dan ha خ

 Dal D de د

 Żal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 ra’ R er ر

 Zai Z zet ز

 Sin S es س 

 Syin Sy es dan ye ش 

 ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 ḍaḍ ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭa’ ṭ te (dengan titik di bawah) ط 

 ẓa’ ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ 



x 

 

 

 

 
 

 ain ‘ koma terbalik di atas‘ ع

 Gain G ge غ

 fa’ F ef ف 

 Qaf Q qi ق 

 Kaf K ka ك

 Lam L ‘el ل 

 Mim M ‘em م

 Nun N ‘en ن

 Waw W we و

 ha’ H ha ه

 Hamza ء

h 
` apostrof 

 ya’ Y ye ي

 

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 

 Ditulis mutakabbir ب ّ  كت م 

 ditulis al-qudūs س و دق لا

 
 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

 

a. Bila dimatikan ditulis h 

 

 ditulis jāmi’ah جامعة

 ditulis maktabah مكتبة

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan sebagainya, kecuali 

bila dikehendaki lafal aslinya). 



xi 

 

 

 

 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

 ditulis al-maktabah al-jamīlah اجلميلة   املكتبة 

 
 

IV. Vokal pendek 

 

  ّ ´ 
 

Fathah 
 

Ditulis 
 

a 

  ّ ¸ 
 

Kasrah 

 

Ditulis 

 

i 

  ّ ˚ 
 

Dammah 

 

Ditulis 

 

u 

 Fathah Ditulis syakara شكر 

 Kasrah Ditulis quri’a قرأ

 Dammah Ditulis yanṭiqu طق ن ي 

 
 

V. Vokal panjang 

 
 

1 
fathah + alif 

 كاملة 

ditulis 

ditulis 

ā 

kāmilah 

 

2 
fathah + ya mati 

 صلى 

ditulis 

ditulis 

ā 

ṣallā 

 

3 
kasrah + ya mati 

 د ي د ش

ditulis 

ditulis 

ī 

syadīd 

 
4 

dammah + wawu 

mati 

 ر و د ص 

 

ditulis 

ditulis 

 

Ū 

ṣudūr 
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VI. Vokal rangkap 

 

1 
fathah + ya mati 

 د ي و ر

ditulis 

ditulis 

ai 

ruwaidun 

2 
fathah + wawu mati 

 د ات لوأ ا   ذي  ن و ع رف و 

ditulis 

ditulis 

au 

wa fir’auna ẓi al-autād 

 
 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalm satu kata dipisahkan dengan apostrof 

 

 ditulis a’antum asyaddu khalqan خلقا   أشد  أأنتم

 
 

VIII. Kata sandang alif + lam 

 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah 
 

 ditulis al-Qur’ān القران 

 ditulis al-kitāb الكتاب 

 
b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan 

 

 ditulis aṣ-ṣubḥu الصبح 

 ditulis as-sāhirah الساهرة 

 
 

IX. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat 

 

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 
 

 ditulis birru al-wālidaini ن ي د ل ا لو ا  بر

 ditulis iẓa asy-syamsu إذا الشمس 
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