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ABSTRAK 

Rabiatul Adawiyah.2023.Analisis Strategi Promosi dalam Media Sosial 

Instagram dalam Meningkatkan Penjualan Produk Cake Snack 

Banjarmasin dalam Perspektif Ekonomi Islam diBanjarmasin.Pembimbing 

: Dr. H. Sukarni, M. Ag 

Kata Kunci: Strategi promosi, media sosial, penjualan. 

Penelitian ini dilatar belakangi sejak bisnis terkait dengan komputer dan 

internet muncul dalam permukaan, Seperti munculnya berbagai aplikasi media 

sosial yang sekarang menimbulkan peluang bagi masyarakat  melakukan usaha. 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui  strategi promosi melalui 

pemanfaatan media sosial instagram dalam meningkatkan penjualan produk 

Online Shop di Cake Snack dan  mengetahui bagaimana tinjauan perspektif 

Ekonomi islam dalam strategi prromosi melalui pemanfaatan media sosial 

instagram dalam meningkatkan penjualan produk. 

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (field research)  

menggunakan deskriptif  kualitatif. Berlokasikan di Banjarmasin, Jl. Telaga biru 

kec. Banjarmasin Barat. Penelitian ini dilakukan dengan wawancara kepada 

pemilik, dan 4 pembeli cake snack . Setelah data terkumpul kemudian diolah 

dengan teknik editing, deskripsi dan matriks untuk memperoleh kesimpulan, 

dilakukan analisis secara kualitatif.  

hasil penelitian ini Cake Snack melakukan strategi promosi melalui empat 

bauran promosi yaitu periklanan melalui media instagram. Promosi penjualan 

yang dilakukan cake snack antara lain  memberikan  hadiah atau give away, dan 

publisitas seperti membangun hubungan baik dengan konsumen Ketika semuanya 

berjalan dengan baik  hal ini akan berdampak positif kepada penjualan produk 

cake snack karena keseluruhan cake snack  melaksanakan konsep strategi promosi 

secara baik.Kegiatan promosi yang dilakukan oleh cake snack juga telah sesuai 

dengan yang Rasulullah ajarkan dalam berdagang seperti shiddiq, amanah, 

fathanah dan tablight. 
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MOTTO 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 Transliterasi kata Arab kedalamhuruf Latin dalamskripsiiniberpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

KebudayaanRepublik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987.  

I. Konsonantunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif Tidakdilambangkan Tidakdilambangkan ا

 Ba B Be ب

 ta‟ T Te ث

 sa‟ S es (dengantitik di atas) ث

 Jim J Je ج

 ha‟ H ha (dengantitik di bawah) ح

 kha‟ Kh ka dan ha خ

 dal D De د

 zal Z zet (dengantitik di atas) ذ

 ra‟ R Er ر

 zai Z Zet ز

 sin S Es س

 syin Sy es dan ye ش

 sad S es (dengantitik di bawah) ص

 dad D de (dengantitik di bawah) ض

 ta‟ T te (dengantitik di bawah) ط

 za‟ Z zet (dengantitik di bawah) ظ

 ain „ Komaterbalik di atas„ ع

 gain G Ge غ
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 fa‟ F Ef ف

 qaf Q Qi ق

 kaf K Ka ك

 lam L „el ل

 mim M „em م

 nun N „en ى

 waw W We و

ٍ ha‟ H Ha 

 hamzah ` Apostrof ء

 ya‟ Y Ye ي

 

II. Konsonanrangkapkarenasyaddahditulisrangkap 

 Ditulis Mutakabbir هتكبرّ

 Ditulis al-qudus القدوس

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Biladimatikanditulish 

 Ditulis jami’ah جاهعت

 Ditulis Maktabah هكتبت

(ketentuaninitidakdiperlukanuntuk kata-kata Arab yang 

sudahterserapdalambahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan 

sebagainya, kecualibiladikehendakilafalaslinya). 

b. Biladiikuti dengan kata sandang „al‟ sertabacaan kedua terpisah, maka ditulis 

dengan h 

 Ditulis al-maktabah al-jamilah الوكتبت الجويلت

 

IV. Vokalpendek 

  َ  Fathah Ditulis A 



 

 

x 

 

 

 

  َ  
Kasrah Ditulis I 

  َ  

 
Dammah Ditulis U 

 Fathah Ditulis Syakara شكر

 Kasrah Ditulis quri‟a قرأ

 Dammah Ditulis Yantiqu يٌطق

 

V. Vokalpanjang 

1 
fathah + alif 

 كاهلت

Ditulis 

Ditulis 

A 

Kamilah 

2 
fathah + yamati 

 صلى

Ditulis 

Ditulis 

A 

Salla 

3 
kasrah + yamati 

 شديد

Ditulis 

Ditulis 

I 

Syadid 

4 
dammah + wawumati 

 صدور

Ditulis 

Ditulis 

U 

Sudur 

 

VI. Vokalrangkap 

1 
fathah + yamati 

 رويد

Ditulis 

Ditulis 

Ai 

Ruwaidun 

2 
fathah + wawumati 

 وفرعوى ذي الأوتاد

Ditulis 

Ditulis 

Au 

wafir’auna zi al-autad 

 

VII. Vokalpendek yang berurutandalamsatu kata dipisahkandenganapostrof 

 Ditulis a’antumasyaddukhalqan أأًتن أشد خلقا
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VIII. Kata sandangalif+lam 

a. BiladiikutihurufQamariyyah 

 Ditulis al-Qur’an القراى

 Ditulis al-kitab الكتاب

b. BiladiikutihurufSyamsiyyahditulisdengandiidgamkan 

 Ditulis as-subh}u الصبخ

 Ditulis as-sahirah الساهرة

 

IX. Penulisan Kata-Kata DalamRangkaianKalimat 

Ditulismenurutbunyiataupengucapannyadenganmenulispenulisannya 

 Ditulis birru al-walidaini بر الوالديي

 Ditulis Iza asy-syamsu إذا الشوس
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