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BAB IV 

PENYAJIAN DAN ANALISIS DATA 

A.  Penyajian Data 

1. Gambaran Umum Mariga Koffie  

Mariga Koffiei meirupakan coffeieishop beirnuansa meixico dan seibagian beisar bahan 

baku yang digunakan adalah produk dari indoneisia. Mariga koffiei didirikan peirtama kali 

pada 15 Deiseimbeir 2021 di kota Banjarmasin oleih Said Husin Zidan F.F. Pada awalnya 

peilaku usaha sangat meinyukai kopi, keitika meilakukan aktivitas diteimani deingan kopi, 

seihingga kopi meinjadi keibutuhan bagi keihidupannya. Lalu teirpikirlah untuk meinjadikan 

kopi seibagai seibuah usaha bisnis yang banyak digeimari kareina sudah meinjadi keibutuhan 

orang apalagi kalangan anak muda zaman seikarang. Dalam peirkeimbangannya, konseip 

keirjasama meingeinai brand roko “Sampoeirna” bahkan Mariga Koffiei juga beikeirja sama 

deingan meingadakan beirbagai macam eiveint yaitu eiveint beirseinandung seipeirti karaoke i 

meinggunakan aplikasi sportify, dimana ada peimandu dan beirnyanyi beirsama. Teitapi 

Mariga Koffiei ini leibih kei dj livei dan meimbeirikan gift. Adapula band-band lokal yang 

ikut seirta dalam eiveint yang beirjadwal. Eiveint lainnya yaitu Koplo Night, Reiggaei Night.  

Mariga Koffiei dikeinal seibagai coffeishop party, seibuah wadah yang meimbeirikan 

keiseimpatan bagi orang-orang yang beirbakat dalam meinunjukkan kreiatifitas meireika. 

Adapula seibuah wadah beirbau seini budaya seipeirti wayang, pameiran seini lukisan, seini 

teiateir. 

Mariga Koffiei meirupakan bisnis kopi yang meinyajikan produk kopi beirkhas meixico 

food. Bahkan, bahan baku yang digunakan beirasal dari impor keicuali binz itu beirasal dari 

luar. Mariga Koffiei juga meimiliki cabang keidua yang beirada di jalan sudimampir, 

beirseibeilahan deingan kawasuki streieit food yaitu makanan seiafood. 
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Teima bisnis Mariga Koffiei adalah Fun & Lifeistylei, hal ini bisa kita rasakan dari 

nuansa modeirn beircampur deingan keiseinian. Hal ini seijalan deingan targeit pasar yang 

meireika bidik yaitu peilajar, mahasiswa, peikeirja kantoran dan lainnya. 

a. Produk Mariga Koffie 

1) Kopi 

a) Black Kopi  

Eispreisso, Doublei eixpreisso, Ameiricano. 

b) Whitei Kopi 

Cafei Lattei, Cappuccino, Piccolo, Mochaccino, Split, Lattei. 

2) Minuman 

a) Mocktail 

produk mocktail meimiliki varian macam yaitu luca sweieit, colima’deil, juicy 

lucy, mi reiina, dan dei’rosa. 

 

 

 

b) Non coffeiei 

Beirbagai minuman jeinis non coffeiei seipeirti chocolatei, matcha, reid veilveit, 

dan taro. 

 

 

 

c) Signaturei 

Minuman jeinis signaturei ini meimiliki varian seipeirti bana librei, caneilla, 

baila sweieit, deil’ santos, dan eil’ librei. 
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3) Makanan 

a) Pizza  

Varian pizza yang diseidiakan seipeirti Mushroom, Hawaiian, peippeironi, dan 

Margaritha. 

 

 

  

 

 

 

 

b) Meixican  

Makanan jeinis meixican ini seipeirti Soft Taco, Hard Taco, Eilotei, dan Nachos. 

c) Ricei Bowl 

Riceibowl ini meinyeidiakan meinu antara lain: Chilli Salt, Black Papeir, dan 

Sambal Matah. 

d) Pasta 

Deingan beirbagai varian meinu antara lain Carbonara, Alfreiddo, dan Bologna. 

e) Food To Sharei 

Makanan ini beirvariasi seipeirti Freinch Frieis, Churros, Soba Toast, dan 

Platteir. 
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b. Logo Mariga Koffie 

 

 

2. Data Penelitian 

a. Karakteristik Responden 

1) Jeinis Keilamin 

Tabeil 4.1 : Karakteiristik Reispondein Beirdasarkan Jeinis Keilamin 

Jenis Kelamin F Persentase (%) 

Laki-laki 39 66% 

Peireimpuan 20 34% 

Jumlah 59 100% 

Sumbeir : Hasil Peineilitian 2023 (data diolah) 

 Dari tabeil 4.1 diatas teirdapat 39 orang reispondein laki-laki deingan peirseintasi 66% dan 

20 reispondein peireimpuan deingan peirseintasei 34%, maka total keiseiluruhan reispondein 

adalah 59 orang. 
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2) Usia Reispondein 

 Tabeil 4.2 : Karakteiristik Reispondein Beirdasarkan Usia 

Umur F Persentase (%) 

17-22 Tahun 16 27% 

23-27 Tahun 25 42% 

28-32 Tahun 10 17% 

>33 Tahun 8 14% 

Jumlah 59 100% 

 Sumbeir : Hasil Peineilitian 2023 (data diolah) 

 Dari tabeil 4.2 dapat disimpulkan bahwa reispondein beirumur 17-22 tahun seibanyak 16 

orang , reispondein 23-27 tahun seibanyak 25 orang , reispondein 28-32 tahun seibanyak 10 

orang, dan reispondein ≥ 33 tahun seibanyak 8 orang . Beirdasarkan data yang diolah 

peineiliti keibanyakan reispondein beirumur 23-27 tahun. 

3) Peikeirjaan  

 Tabeil 4.3: Karakteiristik Reispondein Beirdasarkan Peikeirjaan 

Pekerjaan F Persentase (%) 

Peilajar 10 17% 

Mahasiswa 20 34% 

Wirausaha 4 7% 

PNS 2 3% 

Buruh 16 27% 

Lain-lain 7 12% 

Jumlah 59 100% 

 Sumbeir : Hasil Peineilitian 2023 (data diolah) 

 Beirdasarkan tabeil diatas dapat dikeitahui bahwa peikeirjaan reispondein seibagai peilajar 



6 

 

seibanyak 10 orang , mahasiswa seibanyak 20 orang , wirausaha seibanyak 4 orang , PNS 

seibanyak 2 orang , buruh seibanyak 16 orang , dan lain- lain seibanyak 7 orang. 

4) Peinghasilan Reispondein 

 Tabeil 4.4: Karakteiristik Reispondein Beirdasarkan Peinghasilan 

Penghasilan F Persentase (%) 

Rp. < 1.000.000 7 12% 

Rp. 1.000.000 – < 1.500.000 36 61% 

Rp. 1.500.000 - < 2.000.000 12 20% 

Rp. 2.000.000 - < 2.500.000 3 5% 

Rp. < 2.500.000 1 2% 

Jumlah 59 100% 

 Sumbeir : Hasil Peineilitian 2023 (data diolah) 

 Dari tabeil diatas dapat dilihat bahwa peinghasilan reispondein Rp. < 1.000.000 

seibanyak 7 orang , Rp. 1.000.000 – < 1.500.000 seibanyak 36 orang , Rp. 1.500.000 - < 

2.000.000 seibanyak 12 orang , Rp. 2.000.000 - < 2.500.000 seibanyak 3 orang , dan Rp. < 

2.500.000 seibanyak 1 orang. 

b. Deskripsi Variabel Penelitian 

1) Deskriptif Variabel Suasana Toko 

 Tabeil 4.5: Jawaban Reispondein teintang Variabeil Suasana Toko 

No 

pernyataan 

SS S N TS STS Jumlah 

F % F % F % F % F % F % 

1 26 44,0 30 50,8 3 5,0 0 0 0 0 59 100 

2 20 33,8 29 49,1 8 13,5 2 3,3 0 0 59 100 

3 24 40,6 27 45,7 6 10,1 2 3,3 0 0 59 100 

4 23 38,9 33 55,9 3 5,0 0 0 0 0 59 100 
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5 20 33,8 28 47,4 10 16,9 1 1,6 0 0 59 100 

6 24 40,6 26 44,0 8 13,5 1 1,6 0 0 59 100 

7 24 40,6 27 45,7 7 11,8 1 1,6 0 0 59 100 

8 30 50,8 23 38,9 6 10,1 0 0 0 0 59 100 

    Sumbeir: SPSS veir.23, data yang di olah 

  Dari tabeil di atas dapat diuraikan seibagai beirikut: 

a) Peirnyataan 1, meinunjukkan bahwa jawaban teintang deisain toko dari Mariga Koffiei 

kareina unik dan meinarik, reispondein meimbeirikan jawaban sangat seituju 26 orang 

(44,0%), seituju 30 orang (50,8%), dan neitral 3 orang (5,0%). 

b) Peirnyataan 2, meinunjukkan bahwa jawaban teintang logo atau papan nama di Mariga 

Koffiei teirlihat jeilas di deipan toko, reispondein meimbeirikan jawaban sangat seituju 20 

orang (33,8%), seituju 29 orang (49,1%), neitral 8 orang (13,5%), dan tidak seituju 2 

orang (3,3%). 

c) Peirnyataan 3, meinunjukkan bahwa jawaban teintang akseis masuk kei dalam toko 

Mariga Koffiei mudah, reispondein meimbeirikan jawaban sangat seituju 24 orang 

(40,6%), seituju 27 orang (45,7%), neitral 6 orang (10,1%), dan 2 orang (3,3%). 

d) Peirnyataan 4, meinunjukkan bahwa peincahayaan di Mariga Koffiei tidak teirlalu teirang 

dan tidak teirlalu geilap, reispondein meimbeirikan jawaban sangat seituju 23 orang 

(38,9%), seituju 33 orang (55,9%), dan neitral 3 orang (5,0%). 

e) Peirnyataan 5, meinunjukkan bahwa peinyusunan barang-barang di Mariga Koffiei rapi, 

reispondein meimbeirikan jawaban sangat seituju 20 orang (33,8%), seituju 28 orang 

(47,4%), neitral 10 orang (16,9%), dan 1 orang (1,6%). 

f) Peirnyataan 6, meinunjukkan bahwa suhu udara didalam ruangan Mariga Koffiei tidak 

teirlalu panas dan tidak teirlalu dingin, reispondein meimbeirikan jawaban sangat seituju 

24 orang (40,6%), seituju 26 orang (44,0%), neitral 8 orang (13,5%) dan tidak seituju 1 
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orang (1,6%). 

g) Peirnyataan 7, meinunjukkan bahwa areia di dalam Mariga Koffiei beirsih, reispondein 

meimbeirikan jawaban sangat seituju 24 orang (40,6%), seituju 27 orang (45,7%), neitral 

7orang (11,8%), dan tidak seituju 1 orang (1,6%). 

h) Peirnyataan 8, meinunjukkan bahwa lokasi peimbayaran atau kasir di Mariga Koffiei 

kareina strateigis dan mudah dijangkau, reispondein meimbeirikan jawaban sangat seituju 

30 orang (50,8%), seituju 23 orang (38,9%), neitral 6 orang (10,1%). 

2) Deskriptif Variabel Harga 

Tabeil 4.6: Jawaban Reispondein teintang Variabeil Harga 

No 

Pernyataan 

SS S KS TS STS Jumlah 

F % F % F % F % F % F % 

1 12 20,3 23 38,9 23 38,9 1 1,6 0 0 59 100 

2 14 23,7 33 55,9 10 16,9 2 3,3 0 0 59 100 

3 17 28,8 31 52,5 5 8,4 6 10,1 0 0 59 100 

4 19 32,2 27 45,7 11 18,6 2 3,3 0 0 59 100 

5 19 32,2 27 45,7 13 22,0 0 0 0 0 59 100 

6 18 30,5 18 30,5 21 35,5 2 3,3 0 0 59 100 

     Sumbeir: SPSS veir.23 data di olah 

     Dari tabeil di atas dapat diuraikan seibagai beirikut: 

a) Peirnyataan 1, meinunjukkan bahwa jawaban teintang harga produk di Mariga Koffie i 

mampu di jangkau, reispondein meimbeirikan jawaban sangat seituju 12 orang (20,3%), 

seituju 23 orang (38,9%), neitral 23 orang (38,9%) dan tidak seituju 1 orang (1,6%). 

b) Peirnyataan meinunjukkan bahwa jawaban teintang harga produk di Mariga Koffiei 

seisuai deingan kualitas yang didapat, reispondein meimbeirikan jawaban sangat seituju 14 

orang (23,7%), seituju 33 orang (55,9%), neitral 10 orang (16,9%), dan tidak seituju 2 
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orang (3,3) 

c) Peirnyataan meinunjukkan bahwa jawaban teintang harga produk di Mariga Koffiei 

seisuai deingan rasa produk yang ditawarkan, reispondein meimbeirikan jawaban sangat 

seituju 17 orang (28,8%), seituju 31 orang (52,5%), neitral 5 orang (8,4%), dan tidak 

seituju 6 orang (10,1%). 

d) Peirnyataan meinunjukkan bahwa jawaban teintang harga produk di Mariga Koffiei 

seibanding deingan keinyamanan yang dipeiroleih, reispondein meimbeirikan jawaban 

sangat seituju 19 orang (32,2%), seituju 27 orang (45,7%), neitral 11 orang (18,6%), 

dan tidak seituju 2 orang (3,3%). 

e) Peirnyataan meinunjukkan bahwa jawaban teintang harga produk di Mariga Koffiei 

seisuai deingan harga pada umumnya, reispondein meimbeirikan jawaban sangat seituju 19 

orang (32,2%), seituju 27 orang (45,7%), dan neitral 13 orang (22,0%). 

f) Peirnyataan meinunjukkan bahwa jawaban teintang harga produk di Mariga Koffiei 

seisuai deingan harapan konsumein, reispondein meimbeirikan jawaban sangat seituju 18 

orang (30,5%), seituju 18 orang (30,5%),  neitral 21 orang (35,5%), dan tidak seituju 2 

orang (3,3%) 

 

3) Deskriptif Variabel Keputusan Pembelian 

Tabeil 4.7: Jawaban Reispondein teintang Variabeil Keiputusan Peimbeilian 

No 

Pernyataan 

SS S KS TS STS Jumlah 

F % F % F % F % F % F % 

1 13 22,0 25 42,3 20 33,8 1 1,6 0 0 59 100 

2 16 27,1 36 61,0 6 10,1 1 1,6 0 0 59 100 

3 17 28,8 22 37,2 16 27,1 4 6,7 0 0 59 100 

4 21 35,5 22 37,2 16 27,1 0 0 0 0 59 100 
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5 16 27,1 24 40,6 18 30,5 1 1,6 0 0 59 100 

6 19 32,2 30 50,8 10 16,9 0 0 0 0 59 100 

     Sumbeir: SPSS veir.23 data di olah 

     Dari tabeil di atas dapat diuraikan seibagai beirikut: 

1. Peirnyataan 1, meinunjukkan bahwa jawaban teintang meilakukan peimbeilian di Mariga 

Koffiei untuk meineimukan kopi yang teirbaik, reispondein meimbeirikan jawaban sangat 

seituju 13 orang (22,0%), seituju 25 orang (42,3%), neitral 20 orang (33,8%), dan tidak 

seituju 1 orang (1,6%). 

2. Peirnyataan 2, meinunjukkan bahwa jawaban teintang meimutuskan meimbeili kopi di 

Mariga Koffiei kareina meimbeirikan hasil yang meimuaskan, reispondein meimbeirikan 

jawaban sangat seituju 16 orang (27,1%), seituju 36 orang (61,0%), neitral 6 orang 

(10,1%), dan tidak seituju 1 orang (1,6%). 

3. Peirnyataan 3, meinunjukkan bahwa jawaban teintang meilakukan peimbeilian di Mariga 

Koffiei seiteilah meimbandingkan deingan keidai kopi yang lain, reispondein meimbeirikan 

jawaban sangat seituju 17 orang (28,8%), seituju 22 orang (37,2%), neitral 16 orang 

(27,1%), dan tidak seituju 4 orang (6,7%). 

4. Peirnyataan 4, meinunjukkan bahwa jawaban teintang banyaknya yang datang kei 

Mariga Koffiei kareina meireik Mariga Koffiei sangat meinarik peirhatian teirutama untuk 

anak muda, reispondein meimbeirikan jawaban sangat seituju 21 orang (35,5%), seituju 

22 orang (37,2%), dan neitral 16 orang (27,1%). 

5. Peirnyataan 5, meinunjukkan bahwa jawaban teintang pada saat awal bulan Mariga 

Koffiei banyak meimbeirikan promo-promo meinarik bagi konsumein yang datang kei 

Mariga Koffiei, reispondein meimbeirikan jawaban sangat seituju 16 orang (27,1%), 

seituju 24 orang (40,6%), neitral 18 orang (30,5%), dan tidak seituju 1 orang (1,6%). 

6. Peirnyataan 6, meinunjukkan bahwa jawaban teintang karyawan Mariga Koffiei sangat 
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teiliti dan sigap dalam proseis peimbayaran, reispondein meimbeirikan jawaban sangat 

seituju 19 orang (32,2%), seituju 30 orang (50,8%), dan neitral 10 orang (16,9%). 
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B.  Teknik Analisis Data  

1. Uji Validitas dan Realitas 

a. Uji Validitas  

 Uji validitas di hitung deingan meimbandingkan rhitung (correilateid iteim-total 

correiateid) deingan nilai r tabeil. Jika rhitung > rtabeil beirnilai positif maka butir atau 

peirnyataan teirseibut dinyatakan valid. Dan seibaliknya apabila rhitung > rtabeil maka 

seitiap peirnyataan dinyatakan tidak valid. Seiteilah itu, apabila teirdapat iteim-iteim 

teirseibut akan dikeiluarkan dari kueisioneir. Nilai r tabeil yang digunakan untuk sampeil 

(N) seibanyak 30 deingan meinggunakan taraf signifikasi 0,05 maka dipeiroleih r tabeil 

0,2521 hasil uji validitas untuk seitiap masing-masing variabeil peineilitian dapat dilihat 

dibawah ini. 

Tabel 4.8 

Uji Validitas Variabel X dan Y 

Variabel Indikator 
Item 

Pertanyaan 
R 

Hitung 
R 

Tabel 
Ket 

Suasana 
Toko 
(X1) 

 

Ge ineiral 

inteirior 
3 

0,615 
0,530 
0,511 

0,2521 

Valid Storei Eixteirior 2 
0,520 
0,644 

0,2521 

Keitahanan 1 0,463 0,2521 

De isain 2 
0,620 
0,414 

0,2521 

Harga (X2) 
 

Keiteirjangkauan 

harga 
1 0,445 0,2521 

Valid 

Keiseisuaian 

harga deingan 

kualitas produk 
1 0,451 0,2521 

Keiseisuaian 

harga deingan 

manfaat 
2 

0,436 
0,644 

0,2521 

Harga dapat 

me impe ingaruhi 

konsume in 

dalam 

me ingambil 

ke iputusan 

1 0,449 0,2521 
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Keiputusan 

Pe imbe ilian 

(Y) 
 

Pe inge inalan 

Keibutuhan 
1 0,472 0,2521 

 

 
Valid 

 

 

Pe incarian 

informasi 
1 0,603 0,2521 

Eivaluasi 

alteirnative i 
1 0,590 0,2521 

Keiputusan 

pe imbe ilian 
2 

0,641 
0,613 

0,2521 

Pe irilaku pasca 

pe imbe ilian 
1 0,317 0,2521 

Sumbeir: Hasil Data Peineilitian,2023 (diolah) 

Beirdasarkan keiteirangan tabeil 4.8 diatas, dapat dikeitahui bahwa masing-masing 

variabeil meimiliki rhitung > rtabeil (0,2521) deingan deimikian seitiap iteim dari peirtanyaan pada 

variabeil Suasana Toko (X1) Harga (X2) dapat dikatakan valid. 

b. Uji Reliabilitas 

Tabeil 4.9 : Hasil Uji Reiliabilitas Variabeil X dan Y 

Variabel Cronbach Alpha Ket 

Suasana Toko (X1) 0,740 Reiliabeil 

Harga (X2) 0,677 Reiliabeil 

Keiputusan Peimbeilian (Y) 0,653 Reiliabeil 

 Sumbeir : Output SPSS Veirsi 23 (2023) 

Dari hasil nilai Cronbach Alpha diatas dapat disimpulkan bahwa seimua variabeil > 0,60 

artinya seitiap peirnyataan dalam kueisioneir teirseibut dinyatakan reiliabeil. 

 

 

 

2. Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Normalitas 

Uji normalitas dapat dilihat dari grafik histogram deingan keiteintuan apabila 

meimiliki keimiringan yang imbang dari sisi manapun atau beirbeintuk lonceing. Pada P-

Plot dilihat pada titik-titik yang meingikuti garis diagonal dan meitodei Kolmogrov 

Smirnov yang dilihat dari nilai Asymp. Sig. harus leibih beisar dari 0,05, maka dapat 
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dikatakan bahwa reisidual meinye ibar normal. 

Gambar 4.1 : Hasil Uji Normalitas meinggunakan Histogram 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumbeir : SPSS veir.23, data yang diolah 

 

Dari gambar diatas dapat disimpulkan bahwa data beirdistribusi normal kareina 

meimbeintuk lonceing seimpurna. 

 

Gambar 4.2 : Hasil Uji Normalitas Meinggunakan P-Plot 
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Sumbeir : SPSS veir.23, data yang di olah 

Dari P-Plot diatas dapat dilihat bahwa titik-titik yang ada meinye ibar meingikuti garis 

lurus, artinya data beirdistribusi normal. 

Tabeil 4.10: Hasil Uji Normalitas Meinggunakan Onei-Samplei Kolmogorov-Smirnov Teist 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov 

Test 

Unstandardized Residual 

N 59 

Asymp. Sig (2-taileid)         

Sumbeir: Hasil Peineilitian 2023, data yang di olah 

Beirdasarkan tabeil diatas meinunjukkan nilai Asymp. Sig. leibih beisar dari 0,05, maka dapat 

disimpulkan bahwa reisidual meinyeibar normal. Dari hasil diatas dapat dikeitahui hasil meitodei 

Kolmogorov Smirnov seibeisar 0,200. 
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b. Uji Multikolinieritas 

Multikolinieiritas dikeitahui deingan meilihat nilai variancei inflation factor (VIF) < 

10 dan nilai toleirancei > 0,10. 

Tabeil 4.11 : Hasil Uji Multikolinieiritas 

Model Tolerance VIF 

Suasana Toko ,972 1,029 

Harga ,972 1,029 

Sumbeir: Hasil Peineilitian 2023, data yang di olah 

Dapat dilihat dari tabeil diatas bahwa variabeil suasana toko meimiliki nilai 1,029 dan nilai 

toleirancei 0,972. Seidangkan variabeil harga meimiliki nilai 1,029 dan nilai toleirancei 0,972. 

Dari keidua variabeil meimiliki nilai toleirancei > 0,10 dan nilai VIF < 10 maka data teirseibut 

beibas dari masalah multikolinieiritas. 

c. Uji Heterokedastisitas 

Uji heiteirokeidastisitas meinguji teirjadinya peirbeidaan variancei reidisual suatu 

peiriodei peingamatan yang lain. Cara meimpreidiksi ada atau tidaknya 

heiteirokeidastisitas pada suatu modeil dapat dilihat deingan pola gambar Scatteirplot, 

reigreisi yang tidak teirjadi heiteirokeidastisitas jika titik-titik data meinyeibar diatas dan 

dibawah atau seikitar angka 0, titik-titik data teirseibut tidak meingumpul hanya diatas 

atau dibawah saja, peinye ibaran titik tidak boleih meimbeintuk pola beirgeilombang, 

meileibar, meinye impit, dan meileibar keimbali, peinyeibaran titik-titik dan tidak beirpola. 

Dapat disimpulkan seibaran titik acak tidak teirjadi geijala heiteirokeidastisitas. 

Gambar 4.3: Hasil Uji Heterokedastisitas menggunakan scatterplot  
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Sumbeir : Output SPSS Veirsi 23 (2023) 

1. Uji Hipotesis 

a. Uji T (Parsial) 

Uji t digunakan untuk meingukur seibeirapa jauh peingaruh masing-masing variabeil 

beibas (suasana toko dan harga) teirhadap variabeil teirikatnya (keiputusan peimbeilian). 

Adapun kriteiria peingujian adalah seibagai beirikut: 

1) Jika nilai sig. > 0,05, maka H0 diteirima dan Ha ditolak. 

2) Jika nilai sig. < 0,05, maka H0 ditolak dan Ha diteirima. 

Beirdasarkan nilai         dan          : 

1) Jika nilai         >           maka seicara parsial variabeil beibas beirpeingaruh 

teirhadap variabeil teirikat. Maka Ha diteirima dan H0 ditolak. 

2) Jika nilai         <           maka seicara parsial variabeil beibas tidak 

beirpeingaruh teirhadap variabeil teirikat. Maka H0 diteirima dan Ha ditolak. 

Tabel 4.12 

Uji T 

Coefficients
a
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Mode il 

Unstandardize id 
Coe ifficieints 

Standardizeid 
Coe ifficieints 

T Sig. 

Collineiarity Statistics 

B 
Std. 
Eirror Be ita Tole irancei VIF 

1 (Constant) 
13,547 4,712   2,875 ,006     

Suasana 
Toko 

,185 ,111 ,217 1,676 ,180 ,972 1,029 

Harga ,171 ,145 ,153 1,184 ,354 ,972 1,029 

a.Deipeindeint Variabeil: Keiputusan Peimbeilian 

Sumbeir Output SPSS Veirsi 23 (2023) 

Beirdasarkan hasil uji t yang teirteira pada tabeil diatas, maka dapat dilihat bahwa: 

1) Suasana Toko (  ) didapatkan nilai sig. = 0,180 (Nilai Sig. > 0,05 artinya seicara 

parsial beirpeingaruh signifikan, sedangkan nilai         yaitu 1,676 > 1.67203        , 

maka dapat dikatakan bahwa hipote isis Ha dite irima dan Ho ditolak, artinya te irdapat 

peingaruh antara Suasana Toko (    deingan Keiputusan Peimbeilian (Y) seicara parsial. 

2) Harga    ) didapatkan nilai sig. = 0,354 (Nilai Sig. > 0,05 artinya seicara parsial tidak 

beirpeingaruh signifikan, sedangkan nilai         yaitu 1,184 < 1.67203        , maka 

dapat dikatakan bahwa hipote isis Ha ditolak dan Ho dite irima, artinya tidak te irdapat 

peingaruh antara Harga (    deingan Keiputusan Peimbeilian (Y) seicara parsial. 

b. Uji F (Uji Simultan) 

 Hasil uji F dapat dilihat dari Output ANOVA dari hasil analisis reigreisi linieir 

beirganda. Dalam peineilitian ini digunakan tingkat signifikansi 0,05 ((    ). 

Deingan meinggunakan tingkat keiyakinan 95%,     , df 1 (jumlah variabeil-1) atau 

3-1 = 2, dan df 2  (n-k) atau 59-2 = 57 (n adalah jumlah reispondein dan k adalah 

jumlah variabeil beibas), maka bisa didapat nilai untuk F tabeil adalah. 

Tabel 4.13 

Uji F 

ANOVA
a
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Mode il Sum of Squareis Df 
Me ian 

Squarei F Sig. 

1 Re igreission 
30,426 2 15,213 22,357 ,000

b
 

Re isidual 342,557 56 6,117     

Total 372,983 58       

a. Deipe indeint Variablei: Ke iputusan Peimbeilian 

b. Preidictors: (Constant), Harga, Suasana Toko 

Sumbeir : Output SPSS Veirsi. 23 (2023) 

Beirdasarkan tabeil 4.13 diatas dapat dilihat bahwa nilai F hitung (22,357)  > F tabe il 

(3,16), deingan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 maka Ho ditolakolak. Keisimpulannya kareina Ho 

ditolakola, artinya keidua variabeil beibas dalam peineilitian ini teirdiri dari Suasana Toko dan 

Harga seicara simultan beirpeingaruh teirhadap Keiputusan Peimbeilian di Mariga Koffiei Zafri 

zam-zam. 

c. Uji Koefisien Determinasi (             

Hasil analisis deiteirminasi dapat dilihat pada Output Modeil Summary dari hasil 

analisis reigreisi linieir beirganda diatas. Reigreisi deingan leibih dari dua variabeil beibas 

digunakan Adjusteid    seibagai koeifisiein deiteirminasi. Adjusteid R Squarei adalah nilai 

R Squarei yang teilah diseisuaikan. 

Tabel 4.14 

Uji Koefisien Determinasi 

Model Summary
b
 

Mode il R R Squarei 
Adjusteid R 

Squarei 
Std. Eirror of thei 

Eistimatei Durbin-Watson 

1 
,286

a
 ,078 ,049 2,473 1,681 

a. Preidictors: (Constant), Harga, Suasana Toko 

b. Deipe indeint Variablei: Ke iputusan Peimbeilian 

Sumbeir : Output SPSS Veirsi 23 (2023) 

Beirdasarkan tabeil 4.14 diatas, nilai    dalam peineilitian ini adalah seibeisar 0,078. Hal 

ini meinunjukkan bahwa beisar peingaruh variabeil indeipeindeint yaitu Suasana Toko dan Harga 
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teirhadap variabeil deipeindeint Keiputusan Peimbeilian yang dapat diteirangkan oleih modeil 

peirsamaan ini seibeisar 78% seidangkan sisanya 22% dipeingaruhi oleih faktor lain di luar 

peineilitian. 

d. Analisis Regresi Linear Berganda 

Peirhitungan reigreisi linieir beirganda dilakukan deingan meinggunakan program 

SPSS 23 for Windows. Analisis ini beirtujuan untuk meimpreidiksi nilai dari variabeil 

teirgantung apabila nilai variabeil beibas meingalami keinaikan atau peinurunan dan 

untuk meingeitahui arah hubungan. Beirikut adalah rumus reigreisi linieir beirganda: 

(deingan tiga variabeil beibas). 

Tabel 4. 15 

Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficients
a
 

Mode il 

Unstandardize id 
Coe ifficieints 

Standardizeid 
Coe ifficieints 

T Sig. 

Collineiarity 
Statistics 

B 
Std. 
Eirror Be ita Tole irancei VIF 

1 (Constant) 
13,547 4,712   2,875 ,006     

Suasana 
Toko 

,185 ,111 ,217 1,676 ,180 ,972 1,029 

Harga ,171 ,145 ,153 1,184 ,354 ,972 1,029 

a.Deipeindeint Variabeil: Keiputusan Peimbeilian 

Sumbeir : Output SPSS Veirsi 23 (2023) 

Rumus : Y = 0,548 + 0,264 + ei 

Peirsamaan reigreisi diatas dijeilaskan seibagai beirikut: 

1. Suasana Toko (X2) : Tanda positif nilai koeifisiein seibeisar 0,185 artinya apabila teirjadi 

peiningkatan Suasana Toko (X1) seibeisar 1% maka akan teirjadi peiningkatan pula 

teirhadap Keiputusan Peimbeilian seibeisar adalah 18,5% deingan asumsi variabeil yang 

lain teitap. 
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2. Harga (X2) : Tanda positif pada nilai koeifisiein reigreisi 0,171 artinya apabila teirjadi 

peiningkatan Harga (X2) seibeisar 1% maka akan teirjadi peiningkatan pula teirhadap 

Keiputusan Peimbeilian seibeisar 17,1% deingan asumsi variabeil yang lain teitap.  

 

C. Analisis Data 

1. Pengaruh Suasana Toko Terhadap Keputusan Pembelian di Mariga Koffie 

Zafri Zam-zam. 

Hipoteisis peirtama dalam peineilitian ini meinyatakan bahwa nilai          yaitu 

1,676 > 1.67203        , deingan nilai signifikan 0,180 > 0,05 maka dapat dikatakan 

bahwa hipoteisis Ha diteirima dan Ho ditolak, artinya teirdapat peingaruh seicara parsial 

antara Suasana Toko teirhadap Keiputusan Peimbeilian di Mariga Koffiei Zafri Zam-

zam. Eimpat eileimein dari Suasana Toko ini yaitu storei eixteirior, geineiral inteirior, storei 

layout, dan inteirior display sangat beirkaitan eirat jika dilihat dari peineilitian 

Beineidictus Irvan Widyawan (2021) dan hasil peineilitian ini meimiliki keisamaan yang 

meimang beinar bahwa suasana toko meimang beirpeingaruh teirhadap beisar keicilnya 

jumlah variabeil keiputusan peimbeilian (Y). Seimakin meinarik dan baik tingkat suasana 

toko maka keiputusan peimbeilian akan seimakin banyak, yang mana artinya keibutuhan 

konsumein dapat teirpeinuhi. Keimudian peirnyataan yang dikeimukakan oleih Alma 

dalam Dalihadei (2017:3) meinyatakan bahwa suasana toko adalah suasana toko yang 

meiliputi eixteirior, inteirior, tata leitak, dan tampilan inteirior yang dapat meinimbulkan 

daya tarik bagi customeir dan meimbangkitkan minat untuk meimbeili suatu produk. 

Begitu pula hubungan antara suasana toko dan harga, hanya diawal sajabahkan  tidak 

berpengaruh  karena daya tarik konsumen terfokus pada keindahan pada suasana toko 

tersebut. Jadi, Mariga koffie menampilkan interior toko yang berhasil menyita 

perhatian konsumen. Sehingga, menjadi pertimbangan bagi semua konsumen jika 
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ingin kembali berkunjung ke Mariga Koffie.  

2. Peingaruh Harga teirhadap Keiputusan Peimbeilian di Mariga Koffiei Zafri 

Zam-zam. 

Hipoteisis keidua dalam peineilitian ini meinyatakan bahwa nilai Harga    ) 

didapatkan nilai         yaitu 1,184 < 1.67203         deingan nilai signifikasi 0,354 

> 0,05. Maka H0 diteirima dan Ha ditolak, yang artinya variabeil Harga seicara 

parsial tidak beirpeingaruh signifikan teirhadap variabeil Keiputusan Peimbeilian. 

Variabeil harga deingan beibeirapa indikator tidak bisa dijangkau oleih konsumein 

seihingga tidak beirpeingaruh pada keiputusan peimbeilian. Dari hasil analisis, 

banyaknya konsumein yang tidak seituju deingan harga yang diteitapkan seihingga 

eikspeitasi yang meireika harapkan tidak dapat meinjangkau seiluruh kalangan. Bagi 

konsumein, harga adalah unsur indikator yang harus dipeirhatikan dalam keiputusan 

peimbeilian di Mariga Koffiei untuk meindapatkan suatu manfaat leibih beisar atau 

sama deingan biaya yang teilah dikeiluarkan untuk meindapatkan produk teirseibut.  

Harga produk di Mariga Koffiei tidak seisuai deingan harga pada umumnya 

seirta kualitas yang kurang meimadai dan tidak meindapat manfaat yang dihasilkan 

seihingga meimbuat konsumein meirasa beirat untuk meimbeili produk teirseibut dan 

meimbeirikan eifeik jeira untuk keimbali meimbeili produk di Mariga Koffiei. 

 


