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ABSTRAK 

 

ABDULAH CAESAR AFIF. 2023. Pengaruh Celebrity Endorsment Dan Social 

Media Marketing Terhadap Keputusan Belanja Online (Studi Pada 

Mahasiswa di Kota Banjarmasin). Skripsi Program Studi Ekonomi 

Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. Pembimbing: H. Abdul 

Gafur, Lc., M.A. 

Kata Kunci: Celebrity Endorsment, Social Media Marketing, Keputusan Belanja 

Online 

 Ide kreatif sangat penting dimiliki perusahan untuk mengiklankan 

produknya agar dapat menarik konsumen dan menciptakan preferensi terhadap 

merek. Perusahaan dituntut semakin tanggap serta dapat mengkomunikasikan 

produknya secara tepat.. Penelitian bertujuan untuk menguji pengaruh celebrity 

endorsment dan social media marketing terhadap keputusan belanja online.  

 Jenis penelitian ialah penelitian survei dan pendekatan kuantitatif. 

Populasi yang digunakan dalam penelitian ini ialah mahasiswa di tiga perguruan 

tinggi di Kota Banjarmasin. Penentuan sampling yang digunakan ialah purposive 

sampling dengan menggunakan rumus slovin dihasilkan jumlah sampel 100 

mahasiswa sebagai responden. Pengambilan data melalui kuesioner. 

 Hasil analisis uji T menunjukkan celebrity endorsment dan social media 

marketing berpengaruh secara parsial terhadap keputusan belanja online dengan 

berdasarkan nilai t-hitung celebrity endorsment (2,054 ) dan social media 

marketing (4,754 ) lebih besar dari t-tabel (1,984). Hasil uji F menunjukkan 

celebrity endorsment, dan social media marketing berpengaruh simultan terhadap 

keputusan belanja online. Hal dilihat dari nilai f-hitung (32,653) lebih besar dari f-

tabel (3,09). 
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MOTTO  

 

“Terkadang orang dengan masa lalu paling kelam akan menciptakan masa depan 

paling cerah.” – Umar bin Khattab 

 

“Jadikan masa lalu sebagai pelajaran hidup untuk masa depan yang lebih baik” 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

 

 Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987.  

I. Konsonan tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba b be ب

 ta’ t te ت

 th ṡ es (dengan titik di atas) ث

 jim j je ج

 ḥa ḥḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 kha’ kh ka dan ha خ

 dal d de د

 żal ż zet (dengan titik di atas) ذ

 ra’ r er ر

 zai z zet ز

 sin s es س

 syin sy es dan ye ش

 ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 ḍaḍ ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭa’ ṭ te (dengan titik di bawah) ط
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 z}a’ z} zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ koma terbalik di atas‘ ع

 gain g ge غ

 fa’ f ef ف

 qaf q qi ق

 kaf k ka ك

 lam l ‘el ل

 mim m ‘em م

 nun n ‘en ن

 waw w we و

 ha’ h ha ه

 hamzah ` apostrof ء

 ya’ y ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 متكبّر
ditulis mutakabbir 

 القدوسر
ditulis al-qudūs 

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 

 ditulis jāmi’ah جامعة

 ditulis maktabah مكتبة
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(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

 ditulis al-maktabah al-jamīlah المكتبةرالجميلةر

 

IV. Vokal pendek 

  َ  

 
fathah ditulis a 

 

  َ  
kasrah ditulis i 

  َ  

 
dammah ditulis u 

 fathah ditulis syakara شكر

 kasrah ditulis quri’a قرأ

 dammah ditulis yanṭiqu ينطق

 

V. Vokal panjang 

1 

fathah + alif 

 كاملةر
ditulis 

ditulis 

ā 

kāmilah 

2 

fathah + ya mati 

 صلىر
ditulis 

ditulis 

ā 

ṣallā 

3 
kasrah + ya mati 

 شديدر
ditulis 

ditulis 

ī 

syadīd 

4 

dammah + wawu mati 

 صدور
ditulis 

ditulis 

ū 

ṣudūr 
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VI. Vokal rangkap 

1 

fathah + ya mati 

 رويدر
ditulis 

ditulis 

ai 

ruwaidun 

2 

fathah + wawu mati 

 وفرعونرذيرالأوتاد
ditulis 

ditulis 

au 

wa fir’auna żi al-autād 

 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 ditulis a’antum asyaddu khalqan أأنتمرأشدرخلقا

 

 

VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah  

 ditulis al-Qur’ān القرانر

 ditulis al-kitāb الكتابر

 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan  

 ditulis aṣ-ṣubḥu الصبح

 ditulis as-sāhirah الساهرةر

 

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis  menurut  bunyi  atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 ditulis birru al-wālidaini بررالوالدينر

 ditulis Iża asy-syamsu إذارالشمسر
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