LAMPIRAN-LAMPIRAN



LAMPIRAN 1
KUESIONER PENELITIAN
"PENGARUH INSTAGRAM SEBAGAI SOSIAL MEDIA MARKETING,
SUASANA TEMPAT DAN HARGA TERHADAP PEMBELIAN IMPULSIF DI

MIRACLE COFFEE BANJARMASIN”

Dengan hormat,

Dalam rangka penyusunan skripsi sebagai salah satu syarat kelulusan
program S1 di Universitas Islam Negeri Antasari Banjarmasin, peneliti
berusaha mengumpulkan data dan informasi mengenai “Pengaruh Instagram
sebagai Sosial Media Marketing, Suasana Tempat dan Harga terhadap
Pembelian Impulsif di Miracle Coffee Banjarmasin™.

Oleh karena itu, saya ingin mengajak saudara/saudari untuk ikut
berpartisipasi dalam pengisian kuesioner ini, agar hasil penelitian ini dapat
memiliki kreadibilitas yang tinggi. Saya mengucapkan terima kasih banyak
atas kesediaan dan partisipasi saudara/saudari dalam meluangkan waktu untuk
mengisi kuesioner ini.

Atas perhatian dan kerjasamanya saya ucapkan terima kasih

Hormat Saya

Maulida Rijka
200105010198




DAFTAR PENGISIAN KUESIONER
“Pengaruh Instagram sebagai Sosial Media Marketing, Suasana Tempat

dan Harga terhadap Pembelian Impulsif di Miracle Coffee

Banjarmasin”

Petunjuk Pengisian :
1. Jawablah pertanyaan-pertanyaan berikut sesuai dengan pendapat anda
menggunakan tanda (v)
2. Anda hanya diperkenankan mengisi satu tanggapan dari tiap pertanyaan.
Apabila ingin mengubah tanggapan, berilah tanda (X) pada tanggapan yang
salah, lalu berilah tanda (v") pada pilihan yang baru

Identitas Responden
Nama :

Usia :

a. 17-20 Tahun

b. 21-30 Tahun

c. 31-40 Tahun

d. > 40 Tahun

Jenis Kelamin :

a. Laki-laki

b. Perempuan

Riwayat Pembelian di Miracle Coffee Banjarmasin:
a. 1 x Pembelian

b. Lebih Dari 1 x Pembelian
Keterangan :

e 5 =Sangat Setuju

4 = Setuju

3 = Netral

2 = Tidak Setuju

1= Sangat Tidak Setuju



(X1) INSTAGRAM SEBAGAI SOSIAL MEDIA MARKETING

No.

Pertanyaan

Tanggapan

Skor

2 |13 |4

Saya mendapatkan informasi tentang Miracle
Coffee Banjarmasin dan produk
(makanan/minuman) yang dijual melalui

media sosial Instagram.

Deskripsi  mengenai  Miracle  Coffee
Banjarmasin pada media sosial Instagram

terlihat menarik.

Deskripsi mengenai produk
(makanan/minuman) yang dijual Miracle
Coffee Banjarmasin pada media sosial

instagram terlihat menarik.

Isi konten cafe yang dipromosikan Miracle
Coffee Banjarmasin dapat menarik perhatian

dan mudah dipahami.

Berbagai foto dan video yang saya lihat dari
Instagram Miracle Coffee Banjarmasin
membuat saya ingin berkunjung dan
melakukan pembelian di Miracle Coffee

Banjarmasin.

Saya dapat mengetahui informasi mengenai
Miracle Coffee Banjarmasin secara jelas
melalui instagram tanpa mendengarkan

promosi dari orang lain.

Miracle Coffee Banjarmasin memanfaatkan
fitur dari media sosial Instagram untuk

mempromosikan dan menginformasikan hal-




hal yang berhubungan dengan produk

(makanan/minuman) yang dijual di kafe.

(X2) SUASANA TEMPAT
No. Pertanyaan Tanggapan
Skor 2 | 3| 4
1. | Miracle Coffee Banjarmasin memiliki lahan
parkir, pintu masuk dan desain kafe yang
terlihat menarik sehingga mendorong saya
untuk masuk ke dalam kafe.
2. | Miracle Coffee Banjarmasin cukup bersih,
memiliki pencahayaan, suhu udara dan
pelayanan yang baik sehingga membuat saya
merasa nyaman Saat berkunjung dan
berbelanja di kafe tersebut.
3. | Miracle Coffee Banjarmasin memiliki tata
letak ruangan yang diatur dengan baik (ruang
untuk memesan menu, photoboth toilet, ruang
untuk berjalan, dll).
4. | Miracle Coffee Banjarmasin  memiliki
beberapa dekorasi pemikat dalam kafe yang
mampu menarik perhatian pelanggan.
(X3) HARGA
No. Pertanyaan Tanggapan
Skor 2 |1 3|4
1. | Miracle Coffee Banjarmasin menawarkan

harga produk (makanan/minuman) yang

terjangkau.




Miracle Coffee Banjarmasin menawarkan
harga menu yang relatif sama dan lebih murah

dibanding kafe lainnya.

Miracle Coffee Banjarmasin menawarkan
harga yang sesuai dengan kualitas atau rasa

dari produk (makanan/minuman) yang dijual.

Saya merasa manfaat yang didapatkan dari
pembelian di Miracle Coffee Banjarmasin
sesuai dengan harga yang ditawarkan,
meliputi suasana kafe yang nyaman, rasa dari
makanan/minuman dan kualitas pelayanan

yang diberikan.

(Y) PEMBELIAN IMPULSIF

No.

Pertanyaan

Tanggapan

Skor

2

3

4

Saya merasa gembira setiap kali membeli
produk (makanan/minuman) pada kafe yang

saya kunjungi.

Pada saat membeli dalam kafe saya
menemukan makanan/minuman yang terlihat
menarik dan enak dalam menu, saya akan
membelinya  seketika  sekedar  untuk

memenuhi hasrat beli yang muncul.

Ketika pergi ke kafe saya akan membeli
makanan/minuman  meskipun sebelumnya

saya tidak berencana untuk membeli.

Pada saat belanja di kafe, saya akan membeli
makanan/minuman tanpa mempertimbangkan

akibatnya.




Saya membeli makanan/minuman di kafe
karena terburu-buru agar tidak memperlambat

pengunjung lain untuk mengantri pembelian.

Saya membeli makanan/minuman di kafe
karena terburu-buru agar segera bisa

mendapatkan tempat duduk di kafe tersebut.
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DATA PENELITIAN (DISTRIBUSI JAWABAN RESPONDEN)

Instagram sebagai Sosial Media Marketing

1.

X1 (Instagram sebagai Sosial Media Marketing)

32

28
29
29
22
24
26
31

30
35

28
30
27

34
28
28
L2
26
28
24
30
24
29
29
21

26

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25

26




29
33
22
28
28
29
26
26
30
28
21

29
29
26
28
26
22
24
27

34
29
26
26
29
28
26
27
28
27

26

27

28
29
30
31

32
33
34
35
36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56




31

29
35
28
35
21

30
30
21

27

27
28
28
29
25
32

21

28
27

20
29
31

30
26
25
28
27
31

28
22

57

58
59
60
61

62
63
64
65
66
67
68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84

85

86




31

26
27
28
32
29
26
28
27
33

87

88
89

90
91

92
93
94
95
96

2. Suasana Tempat

X2 (Suasana Tempat)

15
19
16
18
16
14
16
20
17
19
16
20
18
19
16
16

10
11
12
13
14
15
16




16
15
18
15
20
13
17
16
12
14
18
20
16
16
16
18
16
16
20
15
12
18
19
15
16
14
15
17
15
16

17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34
35

36

37

38
39

40
41

42

43
44
45
46




15
16
16
15
19
12
16
15
16
15
17
17
20
16
20
12
17
18
12
12
14
16
16
16
15
17
12
19
18
12

47

48
49

50
51

52

53
54
56
56
57

58
59
60
61

62

63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76




18
18
18
16
16
16
16
16
16
18
18
19
16
18
18
15
18
17
20
17

77
78
79
80
81

82

83
84
85
86

87

88
89

90
91

92

93
94
95
96

3. Harga

X3 (Harga)

17
14
16
15
13
11




12
18
14
18
16
14
16
17
16
16
16
16
20
12
15
12
20
16
12
12
18
14
16
16
16
14
13
14
17
14

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34

35

36




12
16
15
13
13
13
12
16
16
15
16
12
16
12
15
12
16
14
13
12
15
14
17
14
20
12
16
18
12
12

37

38
39

40
41

42

43
44
45
46
47

48
49
50
51

52

53
54
55
56

57

58
59

60
61

62

63
64

65
66




13
16
16
16
15
13
12
20
13
14
15
16
18
11
15
16
15
16
15
16
12
17
18
15
16
18
18
17
17
19

67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84
85

86

87

88
89

90
91

92

93
94

95
96




4. Pembelian Impulsif

Y (Pembelian Impulsif)

24
20
22

19
21

21

18
28

17
30
20
19
20
27
24
18
26
23
18
20
24
18
28
24
18
20
27

4

4

4

_

3

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25

26
27




17
13
24
24
24

18
20
23
21

18
24
20

18
22

19
15
17
22

15
24

19
23
21

18
15
18
24

17
18
22

28
29
30
31

32
33
34
35
36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57




22
30
22
30

18
21

20

18
17
20
23
24
24

18
16
18
30

19
18
23
26
29

18
22
24
24

17
26
27

25

58
59
60
61

62
63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84

85

86
87




26
27
24
27

27
27
28
26
26

88
89
90
91

92
93
94
95
96




DATA RESPONDEN PENELITIAN

Riwayat Pembelian di

RI\;;J. Usia Jenis Kelamin Miralee Coffee
Banjarmasin
1 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
2 21-30 Tahun Laki-Laki Lebih Dari 1 x Pembelian
3 21-30 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
4 21-30 Tahun Laki-Laki Lebih Dari 1 x Pembelian
5 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
6 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
7 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
8 21-30 Tahun Laki-Laki Lebih Dari 1 x Pembelian
9 21-30 Tahun Laki-Laki Lebih Dari 1 x Pembelian
10 21-30 Tahun Laki-Laki Lebih Dari 1 x Pembelian
11 21-30 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
12 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
13 21-30 Tahun Laki-Laki Lebih Dari 1 x Pembelian
14 21-30 Tahun Laki-Laki Lebih Dari 1 x Pembelian
15 21-30 Tahun Laki-Laki 1 x Pembelian
16 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
17 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
18 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
19 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
20 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
21 21-30 Tahun Laki-Laki 1 x Pembelian
22 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
23 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
24 17-20 Tahun Laki-Laki Lebih Dari 1 x Pembelian
25 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
26 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian




27 17-20 Tahun Laki-Laki 1 x Pembelian
28 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
29 21-30 Tahun Laki-Laki 1 x Pembelian
30 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
31 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
32 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
33 21-30 Tahun Laki-Laki Lebih Dari 1 x Pembelian
34 17-20 Tahun Laki-Laki Lebih Dari 1 x Pembelian
35 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
36 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
37 21-30 Tahun Laki-Laki Lebih Dari 1 x Pembelian
38 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
39 21-30 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
40 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
41 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
42 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
43 17-20 Tahun Laki-Laki 1 x Pembelian
44 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
45 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
46 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
47 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
48 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
49 17-20 Tahun Laki-Laki Lebih Dari 1 x Pembelian
50 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
51 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
52 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
53 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
54 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
55 31-40 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
56 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian




57 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
58 21-30 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
59 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
60 21-30 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
61 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
62 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
63 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
64 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
65 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
66 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
67 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
68 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
69 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
70 21-30 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
71 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
72 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
73 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
74 17-20 Tahun Laki-Laki Lebih Dari 1 x Pembelian
75 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
76 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
77 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
78 21-30 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
79 21-30 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
80 17-20 Tahun Perempuan 1 x Pembelian
81 21-30 Tahun Laki-Laki 1 x Pembelian
82 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
83 21-30 Tahun Laki-Laki 1 x Pembelian
84 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
85 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
86 21-30 Tahun Laki-Laki Lebih Dari 1 x Pembelian




87 21-30 Tahun Laki-Laki 1 x Pembelian
88 21-30 Tahun Laki-Laki 1 x Pembelian
89 21-30 Tahun Laki-Laki Lebih Dari 1 x Pembelian
90 21-30 Tahun Laki-Laki 1 x Pembelian
91 17-20 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
92 21-30 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
93 17-20 Tahun Laki-Laki 1 x Pembelian
94 21-30 Tahun Laki-Laki Lebih Dari 1 x Pembelian
95 21-30 Tahun Perempuan Lebih Dari 1 x Pembelian
96 21-30 Tahun Laki-Laki 1 x Pembelian




LAMPIRAN I1
DATA SPSS

1. UJI INSTRUMEN PENELITIAN
(UJI VALIDITAS DAN UJI RELIABILITAS)
X1 (INSTAGRAM SEBAGAI SOSIAL MEDIA MARKETING)

UJI VALIDITAS

Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1
X1.1 Pearson X
) 1 AT73" .365" .296™ 372" .283" .355" .668"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .003 .000 .005 .000 .000
N 96 96 96 96 96 96 96 96
X1.2 Pearson
) A73" 1 .565™ .329” 425" 431" 401" T4T™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96 96 96 96
X1.3 Pearson *k *k *k K *k Kk Kk
) .365 .565 1 .301 433 .406 .397 725
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .003 .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96 96 96 96
X1.4 Pearson
) .296™ .329" .301" 1 .324" 267" .359" .587"
Correlation
Sig. (2-tailed) .003 .001 .003 .001 .009 .000 .000
N 96 96 96 96 96 96 96 96
X1.5 Pearson
) 3727 425" 433" .324" 1 .396" .385" .684"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96 96 96 96
X1.6 Pearson
) .283" 431" 406" 267" .396" 1 432" .697"
Correlation
Sig. (2-tailed) .005 .000 .000 .009 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96 96 96 96




X1.7 Pearson
) .355" 401" 397" .359" .385" 432" 1 .680"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96 96 96 96
X1 Pearson
.668" 747" 725" .587" .684" 697" .680" 1
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96 96 96 96

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

UJI RELIABILITAS

Case Processing Summary

N

%

Cases Valid

Excluded?®

Total

96
0
96

100.0
.0
100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

.805

7




X2 (SUASANA TEMPAT)

UJI VALIDITAS

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2
X2.1 Pearson Correlation 1 .629™ 509" 539" .838"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96
X2.2 Pearson Correlation .629" 1 468" 429" 795"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96
X2.3 Pearson Correlation .509™ .468™ 1 462" 770
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96
X2.4 Pearson Correlation 539" 429" 462" 1 770"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96
X2 Pearson Correlation .838" 795" 770" 770" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



UJI RELIABILITAS

Case Processing Summary

N %
Cases  Valid 96 100.0
Excluded? 0 .0
Total 96 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of ltems

.803 4




X3 (HARGA)

UJI VALIDITAS

Correlations

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3
X3.1 Pearson Correlation 1 496" .589" 428" 795"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96
X3.2 Pearson Correlation 496" 1 471" .340" 749"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .000
N 96 96 96 96 96
X3.3 Pearson Correlation .589™ 471 1 .586™ .847"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96
X3.4 Pearson Correlation 428" .340" .586" 1 742"
Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000
N 96 96 96 96 96
X3 Pearson Correlation 795" 749™ 847" 742" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




UJI RELIABILITAS

Case Processing Summary

N %
Cases  Valid 96 100.0

Excluded? 0 .0

Total 96 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of Items

.789

4




Y (PEMBELIAN IMPULSIF)

UJI VALIDITAS

Correlations

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y
Y.l Pearson . . . o N .
) 1 410 444 .265 .292 .300 .581"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .009 .004 .003 .000
N 96 96 96 96 96 96 96
Y.2 Pearson
] 410" 1 458" 517" 457" .320" 7127
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .001 .000
N 96 96 96 96 96 96 96
Y.3 Pearson
] 444" 458" 1 .365" 4217 .230" .648™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .024 .000
N 96 96 96 96 96 96 96
Y-4 Pearson *k ko Kk Kk Kk Kk
] .265 517 .365 1 527 507 .768
Correlation
Sig. (2-tailed) .009 .000 .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96 96 96
Y.5 Pearson
] 292" Ly 4217 527" 1 724" .823"
Correlation
Sig. (2-tailed) .004 .000 .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96 96 96
Y.6 Pearson
] .300™ .320" .230" 507" 724" 1 751"
Correlation
Sig. (2-tailed) .003 .001 .024 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96 96 96
Y Pearson
] .581" 7127 .648" .768" .823" 751" 1
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96 96 96

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



UJI RELIABILITAS

Case Processing Summary

N %
Cases  Valid 96 100.0

Excluded? 0 .0

Total 96 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of Items

.810

6




Frequency

2. UJI ASUMSI KLASIK

(UJI NORMALITAS)

Histogram

Dependent Variable: Pembelian Impulsif
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Unstandardized

Residual
N 87
Normal Parameters? Mean .0000000
Std. Deviation 2.93794630
Most Extreme Differences Absolute 126
Positive .062
Negative -.126
Test Statistic 126
Asymp. Sig. (2-tailed) .002¢
Exact Sig. (2-tailed) 115
Point Probability .000

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

(UJI MULTIKOLINEARITAS)

Coefficients?

Unstandardized Standardized

Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIE
(Constant) -.240 2.867 -.084 .933
Instagram sebagai
Sosial Media Marketing 174 125 142 1.389 .168 .566 1.766
Suasana Tempat .154 .205 .080 .750 455 514 1.945
Harga .978 173 .540 5.663 .000 .649 1.542

a. Dependent Variable: Pembelian Impulsif




(UJI HETEROSKEDASTISITAS)

Scatterplot
Dependent Variable: Y
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Regression Standardized Predicted Value
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -2.165 1.707 -1.268 .208
Instagram sebagai
] ) ) -.007 .075 -.013 -.097 .923
Sosial Media Marketing
Suasana Tempat .210 122 .238 1.713 .090
Harga .082 .103 .098 792 .430

a. Dependent Variable: ABS_RES




3. ANALISIS REGRESI BERGANDA

Coefficients?

Unstandardized

Standardized

Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig. |
1 (Constant) -.240 2.867 -.084 .933
Instagram sebagai
Sosial Media 174 125 142 1.389 .168
Marketing
Suasana Tempat .154 .205 .080 .750 .455
Harga .978 173 .540 5.663 .000

a. Dependent Variable: Pembelian Impulsif

4. UJI HIPOTESIS

(ANALISIS REGRESI KOEFISIEN DETERMINASI (R?)

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 6772 440 3.000

a. Predictors: (Constant), Harga, Instagram sebagai Sosial Media

Marketing, Suasana Tempat

b. Dependent Variable: Pembelian Impulsif



(UJI T PARSIAL)

Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig. |
1 (Constant) -.240 2.867 -.084 .933
Instagram sebagai
Sosial Media 174 125 142 1.389 .168
Marketing
Suasana Tempat .154 .205 .080 .750 .455
Harga .978 173 .540 5.663 .000

a. Dependent Variable: Pembelian Impulsif

(UJI E SIMULTAN)

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 698.814 3 232.938 25.888 .00QP
Residual 827.811 92 8.998
Total 1526.625 95

a. Dependent Variable: Pembelian Impulsif

b. Predictors: (Constant), Harga, Instagram sebagai Sosial Media Marketing, Suasana Tempat



LAMPIRAN 111
DATA PRIBADI

Nama

Tempat, Tanggal Lahir

Agama
Kebangsaan
Status Perkawinan

Alamat

Pendidikan

Orang Tua
a. Nama Ayah
Pekerjaan
b. Nama Ibu
Pekerjaan

Jumlah Saudara

DAFTAR RIWAYAT HIDUP

: Maulida Rijka

: Banjarmasin, 28 Desember 2001

: Islam

: Indonesia

: Belum Kawin

: JI. Melati Indah Gg. Al-Firdaus Pemurus Luar
Km.6 Kec. Banjarmasin Timur, Kota Banjarmasin

: 2. TK Al-Muhajirin Banjarmasin

b. MI Al-Muhajirin Banjarmasin

c. MTs Noorhidayah Darussalam Kuala Kapuas
d. MA Al-Amin Kuala Kapuas

e. UIN Antasari Banjarmasin

: H. Mawardi (alm)

: Hj. Rusidah (alm)

: Anak ke-3 dari 5 bersaudara



LAMPIRAN IV
SURAT-SURAT








































