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 MOTTO  

 

 وَجَدَْ جَدْ  مَنْ 

“Barang siapa yang bersungguh-sungguh maka dapatlah ia” 

(Mahfudzot) 

 

هَدْ  سَلْ  وَلَْ اجِ   يَتكَاسََلْ  لِمَنْ  الع ق بىَْ فنََدَامَة ْ غَافلِاْ تكَْ  وَلَْ تكَ 

“Bersungguh-sungguhlah dan jangan bermalas-malas dan jangan pula lengah, 

karena penyesalan itu bagi orang yang bermalas-malas” 

(Mahfudzot) 

 

“Ketahuilah, jika engkau menuntut ilmu dengan tujuan yang benar. Allah akan 

memberikan kepadamu jalan keluar dari setiap kesulitan.” 

~Imam Syafi’i~ 
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