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LAMPIRAN 1 – KUESIONER PENELITIAN 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH LOKASI DAN DIGITAL MARKETING TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN DI THUIS COFFEE BARABAI 

A. Petunjuk Pengisian 

1. Jawablah pertanyaan dengan memilih salah satu dari 5 alternatif 

jawaban yang telah disediakan. 

2. Beri tanda (√)  pada kolom jawaban sesuai dengan pendapat saudara/i 

Keterangan:  

SS   : Sangat Setuju (Skor 5) 

S   : Setuju (Skor 4) 

N   : Netral (Skor 3) 

TS   : Tidak Setuju (Skor 2) 

STS  : Sangat Tidak Setuju (Skor 1) 

B. Identitas Responden 

1. Nama   : 

2. Domisili   : 

3. Jenis Kelamin  : 

4. Umur   : 
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1. Lokasi 

No Pertanyaan 
Alternatif Jawaban 

SS S N TS STS 

1 

Thuis Coffee mudah 

dijangkau dengan 

berbagai transportasi 

     

2 
Thuis Coffee mudah 

dilihat di jalan raya  
     

3 
Thuis Coffee dapat 

ditemukan dengan mudah 
     

4 
Thuis Coffee terbebas 

dari kemacetan 
     

5 

Thuis Coffee memiliki 

parkiran aman, luas dan 

nyaman 

     

6 

Ketika waktu sholat Thuis 

Coffee mengadakan break 

istirahat dan sholat guna 

menghormati teman-

teman yang beragama 

Islam untuk Sholat 

     

7 

Dalam bulan suci 

Ramadhan Thuis Coffee 

melakukan jam 

operasional berbeda dari 

sebelum bulan Ramadhan 

tiba guna menghormati 

Bulan Suci Ramadhan 

bagi umat islam 

     

 

2. Digital Marketing  

No Pertanyaan 
Alternatif Jawaban 

SS S N TS STS 

1 

Thuis Coffee sudah 

membuat konten 

pemasaran digital (dalam 

bentuk foto, video atau 

poster) 

     

2 

Pemasaran digital yang 

dilakukan Thuis Coffee 

perlu menambahkan story 
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atau cerita guna 

memberikan informasi 

yang akurat kepada 

customer 

3 

Pemasaran Digital yang 

dilakukan Thuis Coffee 

sudah menarik 

     

4 

Pemasaran digital yang 

digunakan Thuis Coffe 

menggunakan Agency 

atau jasa pengelola media 

sosial 

     

5 

Pemasaran digital 

digunakan Thuis Coffee 

dalam mempromosikan 

makanan dan minuman di 

Thuis Coffee 

     

6 

Thuis Coffee Barabai 

selalu memperingati Hari 

Besar Umat Islam dengan 

membuat poster menarik 

serta ucapan untuk 

memperingati Hari Besar 

tersebut dengan 

menguploadnya di Sosial 

Media  

     

 

3. Keputusan Pembelian 

No Pertanyaan 
Alternatif Jawaban 

SS S N TS STS 

1 

Saya memutuskan 

melakukan pembelian di 

Thuis Coffee karena 

terdapat produk yang 

diinginkan 

     

2 

Saya memutuskan 

melakukan pembelian di 

Thuis Coffee karena 

terdapat minuman atau 

makanan yang saya 

inginkan 

     

3 
Saya memutuskan 

melakukan pembelian di 
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Thuis Coffe karena lokasi 

yang tidak ditengah kota 

dan harganya terjangkau 

4 

Saya memutuskan 

melakukan pembelian di 

Thuis Coffe ketika saya 

membutuhkan atau 

menginginkan sesuatu 

     

5 

Karena ada makanan atau 

minuman yang saya 

butuhkan atau inginkan 

akhirnya saya 

memutuskan melakukan 

pembelian di Thuis 

Coffee 

     

6 

Produk Thuis Coffee 

menggunakan bahan yang 

Halal serta bisa 

dikonsumsi oleh seluruh 

kalangan pelanggan 
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LAMPIRAN 2 – DOKUMENTASI 
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LAMPIRAN 3 – HASIL KUESIONER 

No. 

Responden 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 

Total 

X1 

1 5 5 5 5 5 5 5 35 

2 4 4 4 3 4 3 3 25 

3 4 4 4 4 4 5 5 30 

4 4 5 5 4 4 4 4 30 

5 5 5 5 5 4 3 4 31 

6 5 5 5 4 3 5 5 32 

7 5 5 5 5 3 5 5 33 

8 5 5 5 5 5 3 5 33 

9 5 5 5 5 5 4 5 34 

10 5 5 5 5 4 3 3 30 

11 5 5 5 5 4 5 5 34 

12 5 5 5 5 5 3 3 31 

13 4 4 4 3 4 3 4 26 

14 4 3 3 4 4 5 5 28 

15 4 5 4 4 3 4 5 29 

16 5 4 4 4 5 4 5 31 

17 4 4 4 4 3 4 4 27 

18 5 5 5 5 5 4 4 33 

19 4 5 5 4 4 4 4 30 

20 5 4 3 4 4 5 5 30 

21 5 5 5 4 5 3 4 31 

22 5 4 4 4 5 3 4 29 

23 5 4 3 4 5 3 3 27 

24 4 5 5 4 4 4 5 31 

25 5 5 4 5 5 4 5 33 

26 4 3 4 4 3 4 4 26 

27 5 4 4 5 3 5 5 31 

28 5 5 5 5 5 4 4 33 

29 5 4 5 4 4 4 5 31 

30 5 5 5 5 4 4 5 33 

31 3 4 5 4 4 3 5 28 

32 4 4 3 3 4 3 3 24 

33 5 5 5 4 4 5 4 32 

34 5 5 5 5 5 4 4 33 

35 3 3 3 3 3 3 3 21 

36 5 5 5 5 4 4 5 33 

37 5 5 5 5 4 4 5 33 

38 4 4 4 3 4 3 4 26 

39 5 5 5 5 4 5 5 34 

40 4 3 4 5 4 4 5 29 
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41 5 5 5 5 4 3 4 31 

42 5 5 5 4 4 5 5 33 

43 4 4 4 4 4 3 4 27 

44 4 3 4 3 4 4 4 26 

45 5 5 5 5 5 5 5 35 

46 4 5 5 5 5 5 5 34 

47 4 3 4 4 4 4 4 27 

48 4 3 4 3 4 3 4 25 

49 5 5 5 4 5 4 5 33 

50 5 4 5 4 4 4 5 31 

51 5 5 5 4 5 5 5 34 

52 5 5 5 4 5 5 5 34 

53 5 5 4 5 4 4 5 32 

54 4 5 4 5 5 5 4 32 

55 4 4 4 4 3 3 4 26 

56 4 4 5 5 4 5 5 32 

57 4 3 3 4 3 4 3 24 

58 4 5 5 3 4 5 5 31 

59 5 3 4 5 5 4 5 31 

60 5 5 4 5 4 5 5 33 

61 5 4 4 5 5 4 5 32 

62 5 5 4 4 3 5 4 30 

63 4 4 4 4 4 4 5 29 

64 5 3 3 4 4 3 5 27 

65 4 4 4 3 3 4 4 26 

66 4 5 4 4 4 4 4 29 

67 4 5 5 4 5 3 4 30 

68 5 4 4 4 4 4 4 29 

69 4 4 4 3 3 5 5 28 

70 4 4 4 3 3 4 3 25 

71 4 4 3 4 3 5 5 28 

72 5 5 5 5 5 3 3 31 

73 4 4 4 4 4 4 4 28 

74 5 5 5 5 5 5 5 35 

75 4 4 4 4 4 4 4 28 

76 5 5 5 5 3 4 4 31 

77 5 4 4 5 5 4 5 32 

78 5 4 3 4 3 5 3 27 

79 4 5 3 5 5 4 4 30 

80 5 5 5 5 5 5 5 35 

81 4 4 4 4 4 4 4 28 

82 4 4 4 4 3 4 4 27 

83 3 4 4 4 3 5 5 28 

84 5 5 5 5 4 3 5 32 
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85 4 4 5 5 3 5 5 31 

86 4 4 5 4 5 5 5 32 

 

No. 

Responden 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 

Total 

X2 

1 5 5 5 5 5 5 30 

2 5 4 3 4 4 3 23 

3 4 4 4 3 4 5 24 

4 4 4 4 4 5 3 24 

5 5 4 5 4 5 5 28 

6 5 5 4 5 5 5 29 

7 5 5 4 5 5 5 29 

8 5 5 5 5 5 5 30 

9 5 5 4 4 5 5 28 

10 4 5 4 3 4 4 24 

11 5 5 5 4 5 5 29 

12 5 4 4 3 4 3 23 

13 4 4 3 3 3 3 20 

14 4 5 4 3 4 5 25 

15 4 4 4 5 4 5 26 

16 5 5 4 5 4 5 28 

17 4 4 4 4 4 4 24 

18 5 5 5 2 5 2 24 

19 4 5 4 4 4 3 24 

20 5 4 4 5 5 5 28 

21 5 5 4 4 5 4 27 

22 5 4 4 4 4 4 25 

23 5 4 3 4 5 4 25 

24 4 5 5 5 5 4 28 

25 5 5 4 3 3 4 24 

26 4 5 3 3 4 3 22 

27 4 5 3 4 4 4 24 

28 5 5 5 4 5 4 28 

29 5 5 5 4 4 5 28 

30 5 5 5 5 5 5 30 

31 5 5 4 4 5 5 28 

32 4 4 3 4 4 3 22 

33 5 5 4 5 5 4 28 

34 5 5 5 5 5 4 29 

35 4 4 4 3 5 4 24 

36 4 4 3 3 4 4 22 

37 5 5 4 5 5 5 29 

38 4 5 4 3 4 4 24 

39 5 5 5 5 5 5 30 
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40 5 5 4 4 5 4 27 

41 4 4 3 5 5 4 25 

42 5 5 4 5 5 4 28 

43 4 4 4 4 4 3 23 

44 4 4 4 4 4 4 24 

45 4 4 4 4 4 4 24 

46 5 5 5 5 5 5 30 

47 4 3 4 4 4 4 23 

48 4 3 4 3 4 4 22 

49 5 5 5 5 5 4 29 

50 4 5 3 4 4 4 24 

51 5 5 5 5 5 5 30 

52 5 5 5 5 5 5 30 

53 5 4 4 5 5 4 27 

54 5 5 5 5 5 5 30 

55 4 5 4 4 4 4 25 

56 5 4 4 4 5 5 27 

57 4 3 4 3 3 5 22 

58 5 5 4 5 5 5 29 

59 4 5 5 5 5 5 29 

60 5 5 3 4 5 4 26 

61 4 4 4 3 4 4 23 

62 5 4 3 4 4 4 24 

63 4 5 3 3 3 3 21 

64 4 4 3 4 4 5 24 

65 4 4 4 5 5 5 27 

66 5 5 4 4 4 4 26 

67 4 4 3 4 4 5 24 

68 4 5 4 3 5 4 25 

69 4 4 3 3 4 3 21 

70 5 3 4 3 4 3 22 

71 4 5 4 3 5 5 26 

72 5 5 4 3 4 3 24 

73 4 4 4 4 4 4 24 

74 5 5 5 5 5 5 30 

75 4 4 4 4 4 4 24 

76 4 4 4 4 4 4 24 

77 4 4 4 5 5 5 27 

78 4 3 2 5 3 2 19 

79 5 4 4 4 3 3 23 

80 5 5 5 5 5 5 30 

81 4 4 3 3 4 4 22 

82 5 3 4 3 5 4 24 

83 4 5 4 4 3 5 25 
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84 5 4 5 4 5 5 28 

85 5 4 4 5 5 5 28 

86 4 4 5 5 5 5 28 

 

 

No. 

Responden 
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Total Y 

1 5 5 5 5 5 5 30 

2 5 4 3 4 4 5 25 

3 4 4 4 4 4 5 25 

4 4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 5 30 

6 3 5 5 4 5 5 27 

7 5 5 5 5 5 5 30 

8 5 5 5 5 5 5 30 

9 5 4 5 5 5 5 29 

10 4 4 3 4 4 4 23 

11 5 5 5 5 5 5 30 

12 5 5 4 4 4 5 27 

13 4 3 3 4 3 4 21 

14 4 4 3 4 4 5 24 

15 5 4 4 4 4 5 26 

16 4 4 4 4 4 5 25 

17 4 4 4 4 4 4 24 

18 4 4 4 4 4 4 24 

19 4 4 3 4 4 4 23 

20 4 4 4 4 4 5 25 

21 4 5 4 5 4 5 27 

22 4 5 5 4 5 5 28 

23 5 3 4 3 5 5 25 

24 5 5 5 4 4 5 28 

25 5 5 4 5 4 4 27 

26 3 3 3 4 4 5 22 

27 4 4 4 3 4 5 24 

28 5 5 4 5 5 5 29 

29 5 4 5 5 5 5 29 

30 5 5 5 5 5 5 30 

31 4 5 3 5 4 5 26 

32 4 4 4 4 4 4 24 

33 4 5 5 5 4 5 28 

34 5 5 5 5 5 5 30 

35 5 5 4 4 4 4 26 

36 3 4 3 4 3 5 22 
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37 5 5 4 4 4 5 27 

38 4 4 3 4 4 4 23 

39 5 5 5 5 5 5 30 

40 3 3 3 4 3 4 20 

41 4 5 4 4 3 4 24 

42 4 4 4 3 3 5 23 

43 4 4 4 4 4 5 25 

44 4 4 4 4 3 4 23 

45 4 4 4 4 4 4 24 

46 4 4 5 4 4 5 26 

47 4 4 4 4 4 4 24 

48 4 4 3 4 4 5 24 

49 4 5 5 4 4 5 27 

50 4 4 4 4 4 4 24 

51 5 5 4 5 5 5 29 

52 4 4 4 4 4 4 24 

53 5 5 4 5 5 5 29 

54 4 4 4 4 4 4 24 

55 4 4 4 3 4 4 23 

56 5 4 4 5 5 5 28 

57 2 3 4 4 3 4 20 

58 4 4 3 4 5 5 25 

59 5 4 5 2 2 4 22 

60 3 3 4 3 3 5 21 

61 3 3 3 3 2 5 19 

62 4 4 4 4 4 5 25 

63 4 4 4 4 4 5 25 

64 3 3 4 3 2 5 20 

65 4 4 4 4 4 4 24 

66 5 4 4 4 4 4 25 

67 4 3 3 3 4 5 22 

68 4 4 3 3 5 4 23 

69 4 4 4 4 4 4 24 

70 2 5 1 4 5 4 21 

71 3 3 3 3 4 4 20 

72 4 4 4 4 4 5 25 

73 4 4 4 4 4 4 24 

74 5 5 5 5 5 5 30 

75 4 4 4 4 4 4 24 

76 5 5 5 4 4 5 28 

77 4 5 4 4 5 5 27 

78 4 2 3 5 2 4 20 

79 5 3 3 3 4 4 22 

80 5 5 5 5 5 5 30 
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81 4 4 3 3 3 4 21 

82 4 4 4 4 5 5 26 

83 4 4 5 4 3 3 23 

84 5 5 5 3 5 5 28 

85 4 4 3 3 4 5 23 

86 4 4 4 5 5 4 26 
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LAMPIRAN 4 – HASIL – HASIL OUTPUT ANALISIS DATA DENGAN 

SPSS VERSI 25 

1. Hasil Uji Validitas 

a. Variabel Lokasi (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 Total_X1 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .465** .347** .548** .397** .096 .194 .660** 

Sig. (2-tailed)  .000 .001 .000 .000 .380 .073 .000 

N 86 86 86 86 86 86 86 86 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.465** 1 .651** .472** .326** .165 .162 .726** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .002 .128 .136 .000 

N 86 86 86 86 86 86 86 86 

X1.3 Pearson 

Correlation 

.347** .651** 1 .413** .309** .102 .307** .703** 

Sig. (2-tailed) .001 .000  .000 .004 .350 .004 .000 

N 86 86 86 86 86 86 86 86 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.548** .472** .413** 1 .374** .184 .331** .740** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .089 .002 .000 

N 86 86 86 86 86 86 86 86 

X1.5 Pearson 

Correlation 

.397** .326** .309** .374** 1 -.121 .134 .544** 

Sig. (2-tailed) .000 .002 .004 .000  .268 .220 .000 

N 86 86 86 86 86 86 86 86 

X1.6 Pearson 

Correlation 

.096 .165 .102 .184 -.121 1 .521** .460** 

Sig. (2-tailed) .380 .128 .350 .089 .268  .000 .000 

N 86 86 86 86 86 86 86 86 

X1.7 Pearson 

Correlation 

.194 .162 .307** .331** .134 .521** 1 .608** 

Sig. (2-tailed) .073 .136 .004 .002 .220 .000  .000 

N 86 86 86 86 86 86 86 86 
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Total_

X1 

Pearson 

Correlation 

.660** .726** .703** .740** .544** .460** .608** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 86 86 86 86 86 86 86 86 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

b. Variabel Digital Marketing (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 Total_X2 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .321** .420** .332** .461** .210 .610** 

Sig. (2-tailed)  .003 .000 .002 .000 .053 .000 

N 86 86 86 86 86 86 86 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.321** 1 .370** .231* .328** .248* .579** 

Sig. (2-tailed) .003  .000 .033 .002 .022 .000 

N 86 86 86 86 86 86 86 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.420** .370** 1 .334** .520** .459** .744** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .002 .000 .000 .000 

N 86 86 86 86 86 86 86 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.332** .231* .334** 1 .480** .475** .718** 

Sig. (2-tailed) .002 .033 .002  .000 .000 .000 

N 86 86 86 86 86 86 86 

X2.5 Pearson 

Correlation 

.461** .328** .520** .480** 1 .437** .769** 

Sig. (2-tailed) .000 .002 .000 .000  .000 .000 

N 86 86 86 86 86 86 86 

X2.6 Pearson 

Correlation 

.210 .248* .459** .475** .437** 1 .719** 

Sig. (2-tailed) .053 .022 .000 .000 .000  .000 

N 86 86 86 86 86 86 86 

Total

_X2 

Pearson 

Correlation 

.610** .579** .744** .718** .769** .719** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  
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N 86 86 86 86 86 86 86 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

2. Hasil Uji Reliabilitas 

a. Variabel Lokasi (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.745 7 

 

b. Variabel Digital Marketing (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.778 6 

 

c. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.799 6 

 

LAMPIRAN 5 – HASIL – HASIL OUTPUT UJI ASUMSI KLASI DAN 

HIPOTESIS DENGAN SPSS VERSI 25 

1. Hasil Uji Asumsi Klasik 
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a. Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 86 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 2.22551722 

Most Extreme Differences Absolute .088 

Positive .058 

Negative -.088 

Test Statistic .088 

Asymp. Sig. (2-tailed) .098c 

Exact Sig. (2-tailed) .493 

Point Probability .000 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

b. Hasil Uji Heterokedasitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -.498 1.489  -.334 .739 

Total_X1 .012 .063 .028 .193 .847 

Total_X2 .075 .067 .161 1.111 .270 

a. Dependent Variable: Abs_RES 

 

c. Hasil Uji Multikolonieritas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 5.684 2.575  2.207 .030   



125 
 

 
 

Total_X1 .189 .108 .194 1.745 .085 .554 1.804 

Total_X2 .534 .116 .511 4.591 .000 .554 1.804 

a. Dependent Variable: Total_Y 

 

 

2. Hasil Uji Hipotesis 

a. Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .656a .431 .417 2.252 

a. Predictors: (Constant), Total_X2, Total_X1 

b. Dependent Variable: Total_Y 

 

b. Hasil Uji T 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 318.594 2 159.297 31.405 .000b 

Residual 420.999 83 5.072   

Total 739.593 85    

a. Dependent Variable: Total_Y 

b. Predictors: (Constant), Total_X2, Total_X1 

 

3. Hasil Uji F 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.684 2.575  2.207 .030 

Total_X1 .189 .108 .194 1.745 .085 

Total_X2 .534 .116 .511 4.591 .000 

a. Dependent Variable: Total_Y 
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LAMPIRAN 6 – SURAT PENETAPAN JUDUL 
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LAMPIRAN 7 – SURAT PENETAPAN WAKTU SEMINAR PROPOSAL 
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LAMPIRAN 8 – SURAT KETERANGAN TELAH MELAKSANAKAN 

SEMINAR PROPOSAL 
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LAMPIRAN 9 – SURAT IZIN RISET 
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LAMPIRAN 10 – SURAT TELAH SELESAI MELAKSANAKAN RISET 

  



131 
 

 
 

LAMPIRAN 11 – SURAT BIMBINGAN KONSULTASI SKRIPSI 
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LAMPIRAN 12 – SURAT KETERANGAN BEBAS PLAGIASI 
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LAMPIRAN 13 – DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

Nama    : Muhammad Helmi 

Tempat, Tanggal Lahir : Barabai, 14 Mei 2001 

Agama    : Islam 

Status Perkawinan  : Belum Menikah 

Kebangsaan   : Indonesia 

Alamat    : JL. H. M. SYARKAWI RT07/RW 03 SIMPANG 

 10 KEC. BARABAI KAB. HULU SUNGAI 

 TENGAH PROV. KALIMANTAN SELATAN 

 KODEPOS 71314 

Pendidikan  : 

• MIN 2 Hulu Sungai Tengah 

• MTsN 2 Hulu Sungai Tengah 

• MAN 2 Hulu Sungai Tengah 

Orang Tua  :  

• Bapak H. Yusuf Hanafi 

• Ibu Hj. Murhaniah, S.P 

Jumlah Saudara : Anak Ke 1 dari Dua Bersaudara 

 


