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ABSTRAK 

 

Fatimah Azzahra. 2023. Pengaruh Penggunaan Paylater di E-Commerce 

Terhadap Perilaku Impulse Buying Para Mahasiswa Di Beberapa Perguruan 

Tinggi Kota Banjarmasin. Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam. Pembimbing: Annisa Sayyid, S.H.I., M.S.I. 

Kata Kunci: Paylater, E-Commerce, dan Impulse Buying 

 Penelitian Ini dilatarbelakangi dengan perkembangan e-commerce semakin 

pesat memunculkan metode pembayaran paylater merupakan salah satu jenis 

pembayaran kredit secara online. Penggunaan paylater tersebut  diperkirakan  dapat  
menjadi salah satu pemicu terhadap perilaku impulse buying, oleh karenanya 

penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengukur sebesar apa pengaruh dari 

penggunaan paylater di e-commerce terhadap perilaku impulse buying para 

mahasiwa di beberapa perguruan tinggi Kota Banjarmasin.  

Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan (Field Research) dengan 

menggunakan pendekatan deskriptif kuantitatif dengan metode penelitian 

menggunakan analisis regresi linier sederhana. Teknik pengumpulan data yang 

digunakan penelitian ini adalah kuesioner. Populasi penelitian ini adalah para 

mahasiswa di beberapa perguruan tinggi Kota Banjarmasin (UIN Antasari 

Banjarmasin, Universitas Lambung Mangkurat, Universitas Islam Kalimantan 

Arsyad Al-Banjari). Jumlah sampel yang ditetapkan dalam penelitian ini berjumlah 

96 sampel yang diperoleh dari perhitungan rumus lemeshow untuk mendapatkan 

jumlah sampel. 

Berdasarkan teknis analisis regresi data yang dilakukan dengan 

menggunakan aplikasi SPSS 25 for windows. Hasil yang diperoleh setelah 

melakukan pengujian, dapat disimpulkan bahwa pengajuan hipotesis menyatakan 

bahwa penggunaan paylater secara langsung berpengaruh terhadap perilaku 

impulse buying mahasiswa di beberapa perguruan tinggi Kota Banjarmasin.
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MOTTO 

Mama said don’t give up it’s a little complicated. Had to have high hopes for a 

living. 

(Panic At The Disco)  

You’re allowed to scream, you’re allowed to cry, but do not give up. 
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Kedua orang tua tercinta, 

Orang-orang terdekat saya yang tidak bisa saya sebutkan satu persatu, 

Teman-teman seperjuangan semasa kuliah. 

 

Yang selalu memberikan doa, semangat dan kasih sayang 

Yang tulus dan tiada ternilai besarnya 

Terima kasih. 

 

Semoga Allah memudahkan segala urusan kalian dan apa yang dikerjakan selalu 

mendapat berkah baik di dunia maupun akhirat. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman pada 

Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987.  

I. Konsonan tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba b be ب

 ta’ t te ت

 ṡa’ ṡ es (dengan titik di atas) ث

  jim J Je ج

 ḥa’ h} ha (dengan titik di bawah) ح

 kha’ kh ka dan ha خ

 dal d de د

 ẑal ẑ zet (dengan titik di atas) ذ

 ra’ r er ر

 zai z zet ز

 sin s es س

 syin sy es dan ye ش

 ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 ḍaḍ ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭa’ ṭ te (dengan titik di bawah) ط
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 ẓa’ ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ koma terbalik di atas‘ ع

 gain g ge غ

 fa’ f ef ف

 qaf q qi ق

 kaf k ka ك

 lam l ‘el ل

 mim m ‘em م

 nun n ‘en ن

 waw w we و

 ha’ h ha ه

 hamzah ` apostrof ء

 ya’ y ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 ditulis mutakabbir متكبرّ 

 ditulis al-qudṻs القدوس

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 

 ditulis jắmi’ah جامعة

 ditulis maktabah مكتبة
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(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

 ditulis al-maktabah al-jamḯlah المكتبة الجميلة 

 

IV. Vokal pendek 

  َ  

 

fathah ditulis a 

 

  َ  
kasrah ditulis i 

  َ  

 

dammah ditulis u 

 fathah ditulis syakara شكر

 kasrah ditulis quri’a قرأ 

 dammah ditulis yanṭiqu ينطق

 

V. Vokal panjang 

1 

fathah + alif 

 كاملة 

ditulis 

ditulis 

ắ 

kắmilah 

2 

fathah + ya mati 

 صلى

ditulis 

ditulis 

ắ 

ṣallắ 

3 

kasrah + ya mati 

 شديد

ditulis 

ditulis 

ḯ 

syadḯd 
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4 

dammah + wawu mati 

 صدور

ditulis 

ditulis 

ṻ 

ṣudṻr 

 

VI. Vokal rangkap 

1 

fathah + ya mati 

 رويد

ditulis 

ditulis 

ai 

ruwaidun 

2 

fathah + wawu mati 

 وفرعون ذي الأوتاد

ditulis 

ditulis 

au 

wa fir’auna ẑi al-autắd 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 ditulis a’antum asyaddu khalqan أأنتم أشد خلقا 

 

VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah  

 ditulis al-Qur’ắn القران 

 ditulis al-kitắb الكتاب 

 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan  

 ditulis aṣ-ṣubḥu الصبح 

 ditulis as-sắhirah الساهرة 
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IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis  menurut  bunyi  atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 ditulis birru al-wắlidaini بر الوالدين

 ditulis Iẑa asy-syamsu إذا الشمس
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