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ABSTRAK 

 
Tia Amalia. 2023. Strategi Pemilik Minimarket Perdana dalam Meningkatkan 

Daya Saing. Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam. Pembimbing: H. Abdul Gafur, Lc., M.A. 

Kata Kunci: Strategi, Meningkatkan Daya Saing, Minimarket Perdana 

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh usaha minimarket perdana di Kapuas 

yang merupakan salah satu minimarket milik pribadi yang masih bertahan bahkan 

berkembang dengan pesat di tengah maraknya minimarket yang sudah beredar di 

kota Kapuas, dan dituntut memiliki strategi yang baik dalam meningkatkan daya 

saing. Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan kekuatan, kelemahan, 

ancaman dan peluang bisnis pemilik minimarket perdana, serta menganalisis 

strategi peningkatan daya saing pemilik minimarket perdana berdasarkan analisis 

SWOT. 

Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah jenis deskriptif, 

yaitu penelitian yang dilakukan untuk menghasilkan data deskriptif yang berupa 

fakta-fakta tertulis atau lisan dari orang atau pelaku yang diamati. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif dengan melakukan wawancara langsung 

kepada narasumber untuk mengumpulkan data yang diperlukan. 

Dari penelitian ini didapatkan hasil bahwa terdapat beberapa strategi yang 

dimiliki pemilik minimarket perdana dalam meningkatkan daya saing selama ini, 

dan terdapat beberapa kekuatan, kelemahan, ancaman, serta peluang dalam 

meningkatkan daya saing. Adapun dari hasil analisis SWOT ditemukan beberapa 

solusi strategi dalam meningkatkan daya saing yaitu, menyediakan produk yang 

masih belum ada sesuai dengan kebutuhan konsumen, menambah kelengkapan 

produk dengan kualitas baik termasuk produk-produk baru seiring dengan 

berjalannya waktu, melakukan promosi penjualan secara rutin melalui sosial media, 

melakukan penurunan harga berupa diskon pada beberapa produk. 
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MOTTO 

"Rivalitasnya adalah dengan dirimu sendiri. Saya mencoba untuk menjadi lebih 

baik dari yang mungkin. Saya melawan diri saya sendiri, bukan melawan orang 

lain." 

(Luciano Pavarotti) 

 

“The world doesn't change after you make a mistake. Find problems, reflect, and 

find improvements.” 

(Kim Minji) 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB INDONESIA 

 

 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman pada 

Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987. 

I. Konsonan tunnggal 
 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba b Be ب

 ta‟ t Te ت

 ṡa‟ ṡ es (dengan titik di atas) ث

 jim J Je ج

 ḥa‟ h} ha (dengan titik di bawah) ح

 kha‟ kh ka dan ha خ

 dal d De د

 zal z zet (dengan titik di atas) ذ

 ra‟ r Er ر

 zai z Zet ز



x  

 

 sin s Es س

 syin sy es dan ye ش

 ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 ḍaḍ ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭa‟ ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 ẓa‟ ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain „ koma terbalik di atas„ ع

 gain g Ge غ

 fa‟ f Ef ف

 qaf q Qi ق

 kaf k Ka ك

 lam l „el ل

 mim m „em م

 nun n „en ن

 waw w We و

 ha‟ h Ha ه

̀  hamzah ء Apostrof 

 ya‟ y Ye ي
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II. Konsonan rangkap karena syaddahditulis rangkap 
 

 

 ditulis Mutakabbir ّ كبر مت

 ditulis al-qudṻs القدوس

 

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

 

a. Bila dimatikan ditulis h 
 

 ditulis jắmi’ah جامعة

 ditulis Maktabah مكتبة

 
(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap dalam 

bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, kecuali bila 

dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang „al‟ serta bacaan kedua terpisah, maka ditulis 

dengan h 

 

 ditulis al-maktabah al-jamḯlah المكتبة الجميلة

 

 
IV. Vokal pendek 

 

 

  َ  ́ fathah ditulis A 
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  َ  ́ kasrah ditulis I 

  َ  ́ dammah ditulis U 

 fathah ditulis Syakara شكر

 kasrah ditulis quri‟a قرأ

 dammah ditulis yanṭiqu ينطق

 

 

V.Vokal panjang 
 

 

1 fathah + alif 

 كاملة

ditulis 

ditulis 

ắ 

kắmilah 

2 fathah + ya mati 

 صلى

ditulis 

ditulis 

ắ 

ṣallắ 

3 kasrah + ya mati 

 شديد

ditulis 

ditulis 

ḯ 

syadḯd 

4 dammah + wawu 

mati صدور 
ditulis 

ditulis 

ṻ 

ṣudṻr 

 

 

VI. Vokal rangkap 
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fathah + ya mati 

 رويد

ditulis 

ditulis 

ai 

ruwaidun 

fathah + wawu mati 

 األوتاد ذي وفرعون
ditulis 

ditulis 

au 

wa fir’auna ẑi al-autắd 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan apostrof 

 ditulis a’antum asyaddu khalqan أأنتم أشد خلقا

 

 

VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah 

 ditulis al-Qur’ắn القران

 ditulis al-kitắb الكتاب

 

 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan 

 ditulis aṣ-ṣubḥu الصبح

 ditulis as-sắhirah الساهرة

 

 

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 ditulis birru al-wắlidaini بر الوالدين

 ditulis Iẑa asy-syamsu إذا الشمس
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