
42 
 

BAB IV 

PENYAJIAN DAN ANALISIS DATA 

A. Penyajian Data 

1. Gambaran Umum Lokasi Penelitian 

Lokasi penelitian ini terletak di kampus Universitas Islam Negeri (UIN) 

Antasari Banjarmasin bertempat di Jalan Jendral Ahmad Yani KM. 4,5 

Kecamatan Banjarmasin Timur, Kelurahan Kebun Bunga, Kode pos 70235, 

Kalimantan Selatan.  

UIN Antasari dulunya dikenal oleh masyarakat luas dengan Institut 

Agama Islam Islam Negeri Antasari Banjarmasin yang didirikan pada 

November 1964.  Pada April 2017, IAIN Antasari Banjarmasin resmi 

berubah status menjadi UIN Antasari Banjarmasin. Seiring dengan 

perubahan status tersebut, didirikan Fakultas Ekonomu dan Bisnis Islam, 

menjadikan UIN Antasari Banjarmasin memiliki 5 Fakultas yaitu Fakultas 

Tarbiyah dan Keguruan, Fakultas Syariah, Fakultas Ushuluddin dan 

Humaniora, Fakultas Dakwah dan Ilmu Komunikasi, dan Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam serta Program Pascasarjana. (Situs web resmi UIN 

Antasari).  

IAIN Antasari dalam perjalanan menuju UIN Antasari Banjarmasin 

mempunyai 8 orang pemimpin 10 periode kepemimpinan, yaitu:  

a. Rektor yang pertama H. Zafri Zamzam (Alm), periode 1964-1972.  

b. Rektor yang kedua H.Mastur Jahri, MA (Alm), periode 1972-1982.  

c. Rektor yang ketiga Drs. H. M. Asy’ari, MA (Alm), periode 1982- 1989).  
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d. Rektor keempat Prof. Dr. H. Alfani Daud (Alm), periode 1989-1995.  

e. Rektor yang kelima Prof. Drs. KH. M. Asywadib Syukur, Lc. (Alm), 

periode 1995-2001.  

f. Rektor yang keenam dan ketujuh Prof. Dr. H. Kamrani Buseri, MA, 

periode 2001-2009. 

g. Rektor yang kedelapan Prof. Dr. H. Akh. Fauzi Aseri, MA, periode 2009-

2017.  

h. Rektor yang kesepuluh (sampai sekarang) Prof. Dr. H. Mujibburahman, 

MA, periode 2017 sampai sekarang. 

2. Hasil Penelitian 

a. Karakteristik Data Responden 

1) Karakteristik Data Responden Berdasarkan Usia. 

(Sumbelr : Data Primelr diolah tahun 2023) 
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Belrdasarkan grafik di atas dapat dike ltahui bahwa 8 orang 

relspondeln (8%) yang belrumur 19 tahun. Sellain itu ada 10 orang 

relspondeln (10%) yang be lrumur 20  tahun, 27 orang relspondeln (27%) 

yang belrumur 21  tahun, 40 orang relspondeln (40%) yang be lrumur 22  

tahun, 11 orang relspondeln (11%) yang belrumur 23  tahun, dan 4 orang 

relspondeln (4%) yang belrumur 24 tahun. 

2) Karaktelristik Data Relspondeln Belrdasarkan Jelnis Kellamin 

 

Gambar 4.2 Data Responden Berdasarkan Jenis 

Kelamin 

(Sumbelr : Data Primelr diolah tahun 2023) 

Dari Grafik di atas, dike ltahui bahwa telrdapat 18 orang relspondeln 

(18%) yang belrjelnis laki – laki, seldangkan yang belrjelnis pelrelmpuan ada 

selbanyak 82 orang relspondeln (82%). 

3) Karakterisitik Data Responden Berdasarkan Fakultas 
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Gambar 4.3 Data Responden Berdasarkan Fakultas  

(Sumbelr : Data Primelr diolah tahun 2023) 

Belrdasarkan grafik di atas dapat dike ltahui bahwa telrdapat 3 orang 

relspondeln (3%) dari fakultas Dakwah dan Ilmu Komunikasi. Sellain itu 

ada 65 orang relspondeln (65%) dari fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, 

8 orang responden (8%) dari fakultas Syariah, 18 orang responden (18%) 

dari fakultas Tarbiyah dan Keguruan, dan 6 orang relspondeln (6%) dari 

fakultas Ushuluddin dan Humaniora. 

b. Pernyataan – Pernyataan Jawaban Kuesioner 

1) Distribusi frelkuelnsi indikator “Kepopuleran seorang selebriti 

mempengaruhi saya dalam pemilihan produk.”. Hasil jawaban 

relspondeln pada indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll belrikut: 
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Tabel 4.1 Hasil Kuesioner X1 Pernyataan 1 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 26 
 

26% 

2 Seltuju 45 45 % 

3 Netral 20 20% 

4 Tidak Seltuju 7 7% 

5 Sangat Tidak Seltuju 2 2% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.1 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 26 orang atau 26%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 45 

orang atau 45%, yang me lnjawab Netral selbanyak 20 orang atau 

20%, yang melnjawab tidak se ltuju selbanyak 7 orang atau 7%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 2 orang atau 2 %. 

2) Distribusi frelkuelnsi indikator “Saya mempercayai Celebrity 

Endorser yang populer daripada Celebrity Endorser yang tidak 

populer.”. Hasil jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat dilihat 

pada tabell belrikut: 

Tabel 4.2 Hasil Kuesioner X1 Pernyataan 2 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 19 
 

19% 

2 Seltuju 43 43 % 

3 Netral 23 23% 

4 Tidak Seltuju 11 11% 

5 Sangat Tidak Seltuju 4 4% 
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 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.2 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 19 orang atau 19%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 43 

orang atau 43%, yang me lnjawab Netral selbanyak 23 orang atau 

23%, yang melnjawab tidak seltuju selbanyak 11 orang atau 11%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 4 orang atau 4 %. 

3) Distribusi frelkuelnsi indikator “Selebriti harus memiliki kecerdasan 

dan pengetahuan tentang produk yang diiklankan.”. Hasil jawaban 

relspondeln pada indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll belrikut: 

Tabel 4.3 Hasil Kuesioner X1 Pernyataan 3 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 49 
 

49% 

2 Seltuju 40 40 % 

3 Netral 9 9% 

4 Tidak Seltuju 2 2% 

5 Sangat Tidak Seltuju 0 0% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.3 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 49 orang atau 49%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 40 

orang atau 40%, yang melnjawab Netral se lbanyak 9 orang atau 9%, 
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yang melnjawab tidak seltuju selbanyak 2 orang atau 2%, dan yang 

melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 0 orang atau04 %. 

4) Distribusi frelkuelnsi indikator “Keobjektivitas (kejujuran) selebriti 

mempengaruhi kepercayaan saya dalam pemilihan produk.”. Hasil 

jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll 

belrikut: 

Tabel 4.4 Hasil Kuesioner X1 Pernyataan 4 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 54 
 

54% 

2 Seltuju 37 37% 

3 Netral 8 8% 

4 Tidak Seltuju 1 1% 

5 Sangat Tidak Seltuju 0 0% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.4 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 54 orang atau 54%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 37 

orang atau 37%, yang melnjawab Netral se lbanyak 8 orang atau 8%, 

yang melnjawab tidak seltuju selbanyak 1 orang atau 1%, dan yang 

melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 0 orang atau 0 %. 

5) Distribusi frelkuelnsi indikator “Selebriti yang memiliki pesona dan 

kepribadian yang baik lebih cocok untuk mengiklankan produk 

ketimbang selebriti yang tidak memiliki pesona dan tidak 
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berkepribadian baik.”. Hasil jawaban relspondeln pada indikator ini, 

dapat dilihat pada tabell belrikut: 

Tabel 4.5 Hasil Kuesioner X1 Pernyataan 5 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 29 
 

29% 

2 Seltuju 44 44% 

3 Netral 24 24% 

4 Tidak Seltuju 0 0% 

5 Sangat Tidak Seltuju 3 3% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.5 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 29 orang atau 29%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 44 

orang atau 44%, yang me lnjawab Netral selbanyak 24 orang atau 

24%, yang melnjawab tidak se ltuju selbanyak 0 orang atau 0%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 3 orang atau 3 %. 

6) Distribusi frelkuelnsi indikator “Daya tarik selebriti dalam promosi 

Somethinc memberikan pengaruh positif terhadap merek 

Somethinc  ”. Hasil jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat 

dilihat pada tabell belrikut: 

Tabel 4.6 Hasil Kuesioner X1 Pernyataan 6 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 27 
 

27% 

2 Seltuju 52 52% 
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3 Netral 17 17% 

4 Tidak Seltuju 2 2% 

5 Sangat Tidak Seltuju 2 2% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.6 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 27 orang atau 27%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 52 

orang atau 52%, yang me lnjawab Netral selbanyak 17 orang atau 

17%, yang melnjawab tidak se ltuju selbanyak 2 orang atau 2%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 2 orang atau 2 %. 

7) Distribusi frelkuelnsi indikator “Selebriti dengan followers yang 

banyak mempengaruhi saya dalam pemilihan produk  ”. Hasil 

jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll 

belrikut: 

Tabel 4.7 Hasil Kuesioner X1 Pernyataan 7 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 22 
 

22% 

2 Seltuju 38 38% 

3 Netral 29 29% 

4 Tidak Seltuju 8 8% 

5 Sangat Tidak Seltuju 3 3% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.7 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 
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selbanyak 22 orang atau 22%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 38 

orang atau 38%, yang me lnjawab Netral selbanyak 29 orang atau 

29%, yang melnjawab tidak seltuju selbanyak 8 orang atau 8%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 3 orang atau 3 %. 

8) Distribusi frelkuelnsi indikator “Kharisma/karakteristik yang dimiliki 

selebriti dalam promosi membuat saya tertarik untuk membeli 

Somethinc  ”. Hasil jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat 

dilihat pada tabell belrikut: 

Tabel 4.8 Hasil Kuesioner X1 Pernyataan 8 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 18 
 

18% 

2 Seltuju 49 49% 

3 Netral 25 25% 

4 Tidak Seltuju 4 4% 

5 Sangat Tidak Seltuju 4 4% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.8 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 18 orang atau 18%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 49 

orang atau 49%, yang me lnjawab Netral selbanyak 25 orang atau 

25%, yang melnjawab tidak se ltuju selbanyak 4 orang atau 4%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 4 orang atau 4 %. 

9) Distribusi frelkuelnsi indikator “Semakin banyak jumlah ulasan 

positif maka semakin baik reputasi dan kualitas produk tersebut  ”. 
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Hasil jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll 

belrikut: 

Tabel 4.9 Hasil Kuesioner X2 Pernyataan 1 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 39 
 

39% 

2 Seltuju 52 52% 

3 Netral 7 7% 

4 Tidak Seltuju 0 0% 

5 Sangat Tidak Seltuju 2 2% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.9 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 39 orang atau 39%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 52 

orang atau 52%, yang melnjawab Netral se lbanyak 7 orang atau 7%, 

yang melnjawab tidak seltuju selbanyak 0 orang atau 0%, dan yang 

melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 2 orang atau 2 %. 

10) Distribusi frelkuelnsi indikator “Semakin banyak jumlah ulasan 

negative maka semakin buruk reputasi dan kualitas produk 

tersebut  ”. Hasil jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat dilihat 

pada tabell belrikut: 

Tabel 4.10 Hasil Kuesioner X2 Pernyataan 2 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 31 
 

31% 

2 Seltuju 48 38% 



53 
 

3 Netral 16 16% 

4 Tidak Seltuju 4 4% 

5 Sangat Tidak Seltuju 1 1% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.10 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 31 orang atau 31%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 48 

orang atau 48%, yang me lnjawab Netral selbanyak 16 orang atau 

16%, yang melnjawab tidak se ltuju selbanyak 4 orang atau 4%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 1 orang atau 1 %. 

11) Distribusi frelkuelnsi indikator “Review positif dan negative dari 

konsumen lain menjadi faktor yang mempengaruhi saya dalam 

melakukan pembelian ”. Hasil jawaban re lspondeln pada indikator ini, 

dapat dilihat pada tabell belrikut: 

Tabel 4.11 Hasil Kuesioner X2 Pernyataan 3 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 43 
 

43% 

2 Seltuju 45 45% 

3 Netral 10 10% 

4 Tidak Seltuju 1 1% 

5 Sangat Tidak Seltuju 1 1% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.11 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 
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selbanyak 43 orang atau 43%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 45 

orang atau 45%, yang me lnjawab Netral selbanyak 10 orang atau 

10%, yang melnjawab tidak se ltuju selbanyak 1 orang atau 1%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 1 orang atau 1 %. 

12) Distribusi frelkuelnsi indikator “Review positif dan negative dari 

konsumen lain tidak mempengaruhi saya dalam melakukan 

pembelian  ”. Hasil jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat 

dilihat pada tabell belrikut: 

Tabel 4.12 Hasil Kuesioner X2 Pernyataan 4 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 10 
 

10% 

2 Seltuju 20 20% 

3 Netral 21 21% 

4 Tidak Seltuju 34 34% 

5 Sangat Tidak Seltuju 15 15% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.12 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 10 orang atau 10%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 20 

orang atau 20%, yang me lnjawab Netral selbanyak 21 orang atau 

21%, yang melnjawab tidak seltuju selbanyak 34 orang atau 34%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 15 orang atau 15 %. 
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13) Distribusi frelkuelnsi indikator “Semakin banyak ulasan maka 

semakin terkenal produk tersebut”. Hasil jawaban re lspondeln pada 

indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll belrikut: 

Tabel 4.13 Hasil Kuesioner X2 Pernyataan 5 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 34 
 

34% 

2 Seltuju 48 48% 

3 Netral 16 16% 

4 Tidak Seltuju 0 0% 

5 Sangat Tidak Seltuju 2 2% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.13 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 34 orang atau 34%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 48 

orang atau 48%, yang me lnjawab Netral selbanyak 16 orang atau 

16%, yang melnjawab tidak seltuju selbanyak 0 orang atau 0%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 2 orang atau 2 %. 

14) Distribusi frelkuelnsi indikator “Semakin terkenal dan viral sebuah 

produk membuat saya semakin tertarik untuk melakukan 

pembelian”. Hasil jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat 

dilihat pada tabell belrikut: 

Tabel 4.14 Hasil Kuesioner X2 Pernyataan 6 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 25 
 

25% 
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2 Seltuju 41 41% 

3 Netral 26 26% 

4 Tidak Seltuju 7 7% 

5 Sangat Tidak Seltuju 1 1% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.14 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 25 orang atau 25%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 41 

orang atau 41%, yang me lnjawab Netral selbanyak 26 orang atau 

26%, yang melnjawab tidak se ltuju selbanyak 7 orang atau 7%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 2 orang atau 2 %. 

15) Distribusi frelkuelnsi indikator “Ulasan yang pertama di lihat menjadi 

ulasan yang paling di ingat dibandingkan ulasan setelahnya”. Hasil 

jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll 

belrikut: 

Tabel 4.15 Hasil Kuesioner X2 Pernyataan 7 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 18 
 

18% 

2 Seltuju 26 26% 

3 Netral 34 34% 

4 Tidak Seltuju 18 18% 

5 Sangat Tidak Seltuju 4 4% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 
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Belrdasarkan tabell 4.15 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 18 orang atau 18%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 26 

orang atau 26%, yang me lnjawab Netral selbanyak 34 orang atau 

34%, yang melnjawab tidak seltuju selbanyak 18 orang atau 18%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 4 orang atau 4 %. 

16) Distribusi frelkuelnsi indikator “Ulasan yang terakhir di lihat menjadi 

ulasan yang paling di ingat dibandingkan ulasan sebelumnya”. Hasil 

jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll 

belrikut: 

Tabel 4.16 Hasil Kuesioner X2 Pernyataan 8 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 13 
 

13% 

2 Seltuju 29 29% 

3 Netral 35 35% 

4 Tidak Seltuju 20 20% 

5 Sangat Tidak Seltuju 3 3% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.16 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 13 orang atau 13%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 29 

orang atau 29%, yang me lnjawab Netral selbanyak 35 orang atau 

35%, yang melnjawab tidak seltuju selbanyak 20 orang atau 20%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 3 orang atau 3 %. 
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17) Distribusi frelkuelnsi indikator “Gambar dibawah ini ada pada produk 

Somethinc”. Hasil jawaban re lspondeln pada indikator ini, dapat 

dilihat pada tabell belrikut: 

Tabel 4.17 Hasil Kuesioner X3 Pernyataan 1 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 39 
 

39% 

2 Seltuju 39 39% 

3 Netral 20 20% 

4 Tidak Seltuju 1 1% 

5 Sangat Tidak Seltuju 1 1% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.17 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 39 orang atau 39%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 39 

orang atau 39%, yang me lnjawab Netral selbanyak 20 orang atau 

20%, yang melnjawab tidak se ltuju selbanyak 1 orang atau 1%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 1 orang atau 1 %. 

18) Distribusi frelkuelnsi indikator “Adanya gambar dibawah ini 

membuat saya yakin dalam membeli produk Somethinc  ”. Hasil 

jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll 

belrikut: 

Tabel 4.18 Hasil Kuesioner X3 Pernyataan 2 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 45 
 

45% 
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2 Seltuju 38 38% 

3 Netral 16 16% 

4 Tidak Seltuju 0 0% 

5 Sangat Tidak Seltuju 1 1% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.18 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 45 orang atau 45%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 38 

orang atau 38%, yang me lnjawab Netral selbanyak 16 orang atau 

16%, yang melnjawab tidak se ltuju selbanyak 0 orang atau 0%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 1 orang atau 1 %. 

19) Distribusi frelkuelnsi indikator “Tulisan “Halal” pada kemasan 

produk Somethinc terlihat dengan jelas ”. Hasil jawaban relspondeln 

pada indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll belrikut: 

Tabel 4.19 Hasil Kuesioner X3 Pernyataan 3 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 29 
 

29% 

2 Seltuju 46 46% 

3 Netral 23 23% 

4 Tidak Seltuju 0 0% 

5 Sangat Tidak Seltuju 2 2% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.19 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 
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selbanyak 29 orang atau 29%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 46 

orang atau 46%, yang me lnjawab Netral selbanyak 23 orang atau 

23%, yang melnjawab tidak se ltuju selbanyak 0 orang atau 0%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 2 orang atau 2 %. 

20) Distribusi frelkuelnsi indikator “Adanya tulisan “Halal” pada 

kemasan produk Somethinc menjadi pertimbangan saya sebelum 

melakukan pembelian  ”. Hasil jawaban relspondeln pada indikator 

ini, dapat dilihat pada tabe ll belrikut: 

Tabel 4.20 Hasil Kuesioner X3 Pernyataan 4 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 31 
 

31% 

2 Seltuju 50 50% 

3 Netral 16 16% 

4 Tidak Seltuju 2 2% 

5 Sangat Tidak Seltuju 1 1% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.20 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 31 orang atau 31%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 50 

orang atau 50%, yang me lnjawab Netral selbanyak 16 orang atau 

16%, yang melnjawab tidak seltuju selbanyak 2 orang atau 2%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 1 orang atau 1 %. 

21) Distribusi frelkuelnsi indikator “Saya mengetahui gabungan gambar 

dan tulisan dibawah adalah Label Halal resmi Kemenag ”. Hasil 
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jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll 

belrikut: 

Tabel 4.21 Hasil Kuesioner X3 Pernyataan 5 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 38 
 

38% 

2 Seltuju 41 41% 

3 Netral 19 19% 

4 Tidak Seltuju 1 1% 

5 Sangat Tidak Seltuju 1 1% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.21 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 38 orang atau 38%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 41 

orang atau 41%, yang me lnjawab Netral selbanyak 19 orang atau 

19%, yang melnjawab tidak se ltuju selbanyak 1 orang atau 1%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 1 orang atau 1 %. 

22) Distribusi frelkuelnsi indikator “Label Halal Kemenag memberi saya 

perlindungan, rasa aman, dan kenyamanan dalam membeli produk 

Somethinc ”. Hasil jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat 

dilihat pada tabell belrikut: 

Tabel 4.22 Hasil Kuesioner X3 Pernyataan 6 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 47 
 

47% 

2 Seltuju 36 36% 
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3 Netral 14 14% 

4 Tidak Seltuju 1 1% 

5 Sangat Tidak Seltuju 2 2% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.22 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 47 orang atau 47%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 36 

orang atau 36%, yang me lnjawab Netral selbanyak 14 orang atau 

14%, yang melnjawab tidak seltuju selbanyak 1 orang atau 1%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 2 orang atau 2 %. 

23) Distribusi frelkuelnsi indikator “Label Halal Kemenag menempel dan 

tertera di kemasan produk Somethinc”. Hasil jawaban relspondeln 

pada indikator ini, dapat dilihat pada tabell belrikut: 

Tabel 4.23 Hasil Kuesioner X3 Pernyataan 7 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 34 
 

34% 

2 Seltuju 43 43% 

3 Netral 21 21% 

4 Tidak Seltuju 1 1% 

5 Sangat Tidak Seltuju 1 1% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.23 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 34 orang atau 34%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 43 
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orang atau 43%, yang me lnjawab Netral selbanyak 21 orang atau 

21%, yang melnjawab tidak se ltuju selbanyak 1 orang atau 1%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 1 orang atau 1 %. 

24) Distribusi frelkuelnsi indikator “Adanya Label Halal yang menempel 

dan tertera pada kemasan produk menjadi pertimbangan saya dalam 

melakukan pembelian sebuah produk ”. Hasil jawaban relspondeln 

pada indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll belrikut: 

Tabel 4.24 Hasil Kuesioner X3 Pernyataan 8 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 37 
 

37% 

2 Seltuju 45 45% 

3 Netral 14 14% 

4 Tidak Seltuju 2 2% 

5 Sangat Tidak Seltuju 2 2% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.24 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 37 orang atau 37%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 45 

orang atau 45%, yang me lnjawab Netral selbanyak 14 orang atau 

14%, yang melnjawab tidak seltuju selbanyak 2 orang atau 2%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 2 orang atau 2 %. 

25) Distribusi frelkuelnsi indikator “Saya terbiasa membeli produk-

produk dari Somethinc ”. Hasil jawaban re lspondeln pada indikator 

ini, dapat dilihat pada tabell belrikut: 
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Tabel 4.25 Hasil Kuesioner Y Pernyataan 1 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 12 
 

12% 

2 Seltuju 32 32% 

3 Netral 29 29% 

4 Tidak Seltuju 17 17% 

5 Sangat Tidak Seltuju 10 10% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.25 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 12 orang atau 12%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 32 

orang atau 32%, yang me lnjawab Netral selbanyak 29 orang atau 

29%, yang melnjawab tidak seltuju selbanyak 17 orang atau 17%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 10 orang atau 10 %. 

26) Distribusi frelkuelnsi indikator “Saya memiliki ketertarikan dengan 

produk-produk keluaran Somethinc”. Hasil jawaban relspondeln pada 

indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll belrikut: 

Tabel 4.26 Hasil Kuesioner Y Pernyataan 2 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 19 
 

19% 

2 Seltuju 40 40% 

3 Netral 28 28% 

4 Tidak Seltuju 10 10% 

5 Sangat Tidak Seltuju 3 3% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 



65 
 

Belrdasarkan tabell 4.26 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 19 orang atau 19%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 40 

orang atau 40%, yang me lnjawab Netral selbanyak 28 orang atau 

28%, yang melnjawab tidak seltuju selbanyak 10 orang atau 10%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 3 orang atau 3 %. 

27) Distribusi frelkuelnsi indikator “Produk Somethinc tersedia dibanyak 

personal care stores seperti sociolla, guardian, dan toko komestik  ”. 

Hasil jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll 

belrikut: 

Tabel 4.27 Hasil Kuesioner Y Pernyataan 3 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 40 
 

40% 

2 Seltuju 39 39% 

3 Netral 17 17% 

4 Tidak Seltuju 4 4% 

5 Sangat Tidak Seltuju 0 0% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.27 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 40 orang atau 40%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 39 

orang atau 39%, yang me lnjawab Netral selbanyak 17 orang atau 

17%, yang melnjawab tidak se ltuju selbanyak 4 orang atau 4%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 0 orang atau 0 %. 
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28) Distribusi frelkuelnsi indikator “Produk Somethinc dapat dibeli 

melalui online marketplace seperti Shopee atau Tokopedia.”. Hasil 

jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll 

belrikut: 

Tabel 4.28 Hasil Kuesioner Y Pernyataan 4 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 37 
 

37% 

2 Seltuju 49 49% 

3 Netral 12 12% 

4 Tidak Seltuju 2 2% 

5 Sangat Tidak Seltuju 0 0% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.28 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 37 orang atau 37%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 49 

orang atau 49%, yang me lnjawab Netral selbanyak 12 orang atau 

12%, yang melnjawab tidak se ltuju selbanyak 2 orang atau 2%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 0 orang atau 0 %. 

29) Distribusi frelkuelnsi indikator “Saya melakukan pembelian produk 

Somethinc sesuai dengan jumlah kebutuhan.”. Hasil jawaban 

relspondeln pada indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll belrikut: 

Tabel 4.29 Hasil Kuesioner Y Pernyataan 5 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 26 
 

26% 
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2 Seltuju 41 41% 

3 Netral 22 22% 

4 Tidak Seltuju 7 7% 

5 Sangat Tidak Seltuju 4 4% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.29 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, melnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 26 orang atau 26%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 41 

orang atau 41%, yang me lnjawab Netral selbanyak 22 orang atau 

22%, yang melnjawab tidak seltuju selbanyak 7 orang atau 7%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 4 orang atau 4 %. 

30) Distribusi frelkuelnsi indikator “Saya melakukan pembelian produk 

Somethinc dengan jumlah yang banyak”. Hasil jawaban relspondeln 

pada indikator ini, dapat dilihat pada tabell belrikut: 

Tabel 4.30 Hasil Kuesioner Y Pernyataan 6 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 7 
 

7% 

2 Seltuju 19 19% 

3 Netral 26 26% 

4 Tidak Seltuju 30 30% 

5 Sangat Tidak Seltuju 18 18% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.30 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, me lnyatakan sangat se ltuju 
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selbanyak 7 orang atau 7%, yang me lnjawab seltuju selbanyak 19 orang 

atau 19%, yang melnjawab Netral selbanyak 26 orang atau 26%, yang 

melnjawab tidak seltuju selbanyak 30 orang atau 30%, dan yang 

melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 18 orang atau 18 %. 

31) Distribusi frelkuelnsi indikator “Saya kembali membeli produk 

Somethinc setelah produk habis”. Hasil jawaban re lspondeln pada 

indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll belrikut: 

Tabel 4.31 Hasil Kuesioner Y Pernyataan 7 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 16 
 

16% 

2 Seltuju 41 41% 

3 Netral 21 21% 

4 Tidak Seltuju 12 12% 

5 Sangat Tidak Seltuju 10 10% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.31 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, me lnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 16 orang atau 16%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 41 

orang atau 41%, yang me lnjawab Netral selbanyak 21 orang atau 

21%, yang melnjawab tidak seltuju selbanyak 12 orang atau 12%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 10 orang atau 10 %. 
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32) Distribusi frelkuelnsi indikator “Saya melakukan pembelian produk 

Somethinc setiap 1 bulan sekali”. Hasil jawaban re lspondeln pada 

indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll belrikut: 

Tabel 4.32 Hasil Kuesioner Y Pernyataan 8 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 9 
 

9% 

2 Seltuju 23 23% 

3 Netral 30 30% 

4 Tidak Seltuju 19 19% 

5 Sangat Tidak Seltuju 19 19% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.32 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, me lnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 9 orang atau 9%, yang melnjawab seltuju selbanyak 23 orang 

atau 23%, yang melnjawab Netral selbanyak 30 orang atau 30%, yang 

melnjawab tidak seltuju selbanyak 19 orang atau 19%, dan yang 

melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 19 orang atau 19 %. 

33) Distribusi frelkuelnsi indikator “Terdapat banyaknya metode 

pembayaran pada produk Somethinc di Offline Store”. Hasil 

jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll 

belrikut: 

Tabel 4.33 Hasil Kuesioner Y Pernyataan 9 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 25 
 

25% 
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2 Seltuju 46 46% 

3 Netral 23 23% 

4 Tidak Seltuju 3 3% 

5 Sangat Tidak Seltuju 3 3% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.33 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, me lnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 25 orang atau 25%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 46 

orang atau 46%, yang me lnjawab Netral selbanyak 23 orang atau 

23%, yang melnjawab tidak se ltuju selbanyak 3 orang atau 3%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 3 orang atau 3 %. 

34) Distribusi frelkuelnsi indikator “Terdapat banyaknya metode 

pembayaran pada produk Somethinc di online marketplace”. Hasil 

jawaban relspondeln pada indikator ini, dapat dilihat pada tabe ll 

belrikut: 

Tabel 4.34 Hasil Kuesioner Y Pernyataan 10 

No Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seltuju 33 
 

33% 

2 Seltuju 44 46% 

3 Netral 18 18% 

4 Tidak Seltuju 3 3% 

5 Sangat Tidak Seltuju 2 2% 

 Total 100 100% 

(Sumbelr: data di olah 2023) 
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Belrdasarkan tabell 4.34 di atas dapat disimpulkan bahwa 

pelndapat relspondeln selbanyak 100 orang, me lnyatakan sangat se ltuju 

selbanyak 33 orang atau 33%, yang melnjawab seltuju se lbanyak 44 

orang atau 44%, yang me lnjawab Netral selbanyak 18 orang atau 

18%, yang melnjawab tidak se ltuju selbanyak 3 orang atau 3%, dan 

yang melnjawab sangat tidak seltuju selbanyak 2 orang atau 2 %. 

c. Hasil Uji Instrumen Penellitian 

1) Hasil Uji Validitas 

Uji validitas instrume ln dalam pelnellitian ini me lnggunakan 

bantuan aplikasi SPSS for windows velrsi 22. Itelm pelrnyataan dalam 

pelnellitian ini dinyatakan valid jika melmiliki nilai r hitung lelbih belsar 

dari r tabell. Delngan melnggunakan jumlah relspondeln selbanyak 100 

orang maka nilai r dapat dipe lrolelh mellalui r product momelnt pelrson 

delngan df (delgrel of freldom) = n −2, maka df = 100−2 = 98 maka r 

tabell = 0,1654. Belrikut hasil dari uji validitas pe lnellitian 

Pengaruh Celebrity Endorse, Ulasan Pelanggan secara Daring, dan 

Label Halal terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare 

Somethinc (Studi pada Mahasiswa UIN Antasari) pada tabell belrikut ini. 

Tabel 4.35 Hasil Uji Validitas 

Variabel Pernyataan R-Hitung R-Tabel Keterangan 

Celebrity 

Endorse 

(X1) 

X1.1 0,688 0,1654 Valid 

X1.2 0,639 0,1654 Valid 

X1.3 0,516 0,1654 Valid 
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X1.4 0,478 0,1654 Valid 

X1.5 0,670 0,1654 Valid 

X1.6 0,628 0,1654 Valid 

X1.7 0,677 0,1654 Valid 

X1.8 0,668 0,1654 Valid 

Ulasan 

Pelanggan 

secara 

Daring 

(X2) 

X2.1 0,383 0,1654 Valid 

X2.2 0,507 0,1654 Valid 

X2.3 0,459 0,1654 Valid 

X2.4 0,551 0,1654 Valid 

X2.5 0,627 0,1654 Valid 

X2.6 0,690 0,1654 Valid 

X2.7 0,709 0,1654 Valid 

X2.8 0,564 0,1654 Valid 

Label 

Halal (X3) 

X3.1 0,773 0,1654 Valid 

X3.2 0,785 0,1654 Valid 

X3.3 0,762 0,1654 Valid 

X3.4 0,710 0,1654 Valid 

X3.5 0,762 0,1654 Valid 

X3.6 0,757 0,1654 Valid 

X3.7 0,840 0,1654 Valid 

X3.8 0,771 0,1654 Valid 

 

Keputusan 

Pembelian 

(Y) 

Y.1 0,821 0,1654 Valid 

Y.2 0,766 0,1654 Valid 

Y.3 0,686 0,1654 Valid 

Y.4 0,639 0,1654 Valid 

Y.5 0,843 0,1654 Valid 

Y.6 0,690 0,1654 Valid 

Y.7 0,800 0,1654 Valid 

Y.8 0,662 0,1654 Valid 

Y.9 0,661 0,1654 Valid 

Y.10 0,625 0,1654 Valid 
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(Sumbelr: Data Primelr, diolah 2023) 

Dapat dilihat dari tabell di atas, telrdapat r-tabell delngan nilai 

0,1654. Nilai r-tabell telrselbut didapatkan dari n = 100 delngan tingkat 

signifikan 0,1 untuk uji validitas. Se lmua itelm dari kue lsionelr telrkait 

delngan variabell X yaitu Celebrity Endorse (X1), Ulasan Pelanggan 

secara Daring (X2),  Label Halal  (X3) dan variabe ll Kelputusan 

Pembelian (Y) dinyatakan valid karelna melmelnuhi asumsi r-hitung > r-

tabell. 

2) Hasil Uji Relliabilitas 

Pelngujian relliabilitas instrume ln dilakukan me lnggunakan 

aplikasi SPSS for windows velrsi 22 delngan langkah me lnu analisis 

Scalel. Itelm pelrnyataan yang ada pada instrume ln angkelt diuji 

relliabilitasnya untuk me lndapatkan skala pelngukuran instrumeln yang 

baik. Untuk pelngujian ini batasannya apabila nilai variabell lelbih belsar 

dari > 0,60 maka dinyatakan relliabell. 

Tabel 4.36 Hasil Uji Reliabelitas 

Variabel 
Cronbach’s 

Alpha 
Kriteria Keterangan 

Celebrity 

Endorse (X1) 
0,774 0,60 Relliabell 

Ulasan 

Pelanggan 

secara Daring 

(X2) 

0,708 0,60 Relliabell 

Label Halal 

(X3) 
0,901 0,60 Relliabell 

Kelputusan 

Pembelian (Y) 
0,894 0,60 Relliabell 

(Sumbelr: Data Primelr, diolah 2023) 
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Belrdasarkan hasil uji relliabilitas di atas me lnunjukkan bahwa 

nilai Cronbach’s Alpha untuk seltiap variabell lelbih belsar dari 0,60, 

maka instrumeln pelnellitian ini dapat disimpulkan yaitu re lliabell. 

d. Hasil Uji Asumsi Klasik 

1) Hasil Uji Normalitas 

Uji normalitas dalam pelnellitian ini melnggunakan uji 

Kolmogorov – Smirnov delngan tingkat kelpelrcayaan 10% atau 0,1 yang 

mana apabila nilai probabilitas (asym.sig) > 0,1 maka distribusi dapat 

dikatakan normal, seldangkan apabila nilai probabilitas(asym.sig) < 0,1, 

maka distribusi tidak dapat dikatakan normal. 

Tabel 4.37 Hasil Uji Normalitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(Sumbelr: Data Primelr, diolah 2023) 
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Belrdasarkan tabell 4.37 di atas, hasil normalitas 

kolmogorovsmirnov dapat dike ltahui nilai signifikansi belrdasarkan uji 

meltodel Elxact Sig 0,104. Maka dapat disimpulkan bahwa data pada 

variabell dalam pelnellitian ini dikatakan belrdistribusi normal, karelna 

nilai signifikansi te lrselbut lelbih dari 0,1.  

2) Hasil Uji Multikolelnelaritas 

Uji multikolelnelaritas belrtujuan untuk me lngeltahui ada tidaknya 

multikonelaritas dalam modell relgrelsi dapat dilihat dari nilai Tolelrance l 

dan Variancel Inflation Faktor (VIF). Apabila nilai Tolelrancel lelbih 

belsar dari 0,1 dan VIF > 10, artinya tidak te lrjadi multikolonelaritas, 

seldangkan jika nilai Tolelrancel lelbih kelcil dari 0,1 dan VIF < 10, 

artinya telrjadi multikolonelaritas. 

Tabel 4.38 Hasil Uji Multikolonearitas 

 

 

 

 

(Sumbelr: Data Primelr, diolah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.38 di atas, dapat dilihat nilai Tolelrance l 

melnunjukkan bahwa selluruh variabell melmiliki nilai lelbih belsar dari 0,1 

(X1 = 0,430 ; X2 = 0,552 ; X3 = 0,548) dan pada nilai VIF me lnunjukkan 
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bahwa tidak ada satu variabe ll yang melmiliki nilai VIF le lbih dari 10. 

Variabell Celebrity Endorse melnunjukkan nilai 2,328, Ulasan Pengguna 

secara Daring melnunjukkan nilai 1,811, dan Label Halal Label Halal melnunjukkan 

nilai 1,824. Delngan delmikian, dapat disimpulkan bahwa tidak adanya 

telrjadi multikolone laritas antar variabell. 

3) Hasil Uji Heltelroskeldastisitas 

Uji heltelroskeldastisitas belrtujuan untuk melnguji apakah relgrelsi 

telrjadi keltidaksamaan varians dari re lsidual pelnellitian. Apabila nilai 

signifikansi le lbih belsar dari 0,1 maka tidak te lrjadi geljala 

heltelroskeldastisitas, seldangkan apabila nilai signifikansi le lbih kelcil dari 

0,1 maka adanya telrjadi heltelroskeldastisitas. 

Tabel 4.39 Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

 

 

 

 

 

 

(Sumbelr: Data Primelr, diolah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.39 nilai signifikansi celebrity endorse 

adalah 0,572, nilai signifikansi ulasan pelanggan secara daring adalah 

0,125, dan nilai label halal label halal adalah 0,258. Delngan delmikian dapat 
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disimpulkan bahwa tidak adanya ge ljala heltelroskeldastisitas karelna nilai 

signifikansi tiap variabell dalam pelnellitian lelbih belsar dari 0,1. 

e. Hasil Uji Analisis Regrelsi Berganda 

Analisis relgrelsi relgrelsi belrganda dilakukan pe lnelliti untuk 

melngeltahui arah hubungan belsarnya  antara variabell celebrity endorse, 

ulasan pelanggan secara daring, dan label halal delngan variabell 

kelputusan pembelian. Modell pelrsamaan analisis relgrelsi belrganda yang 

digunakan adalah selbagai belrikut: 

𝐘 = 𝐚 + 𝛃𝟏𝐗𝟏 + 𝛃𝟐𝐗𝟐 + 𝛃𝟑𝐗𝟑 + 𝐞 

Belrdasarkan hasil uji relgrelsi belrganda dapat dilihat se lbagai belrikut: 

Tabel 4.40 Hasil Uji Regresi Linier Berganda 

 

 

 

 

 

 

(Sumbelr: Data Primelr, diolah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.40 hasil relgrelsi linielr belrganda pada 

pelnellitian ini me lnggunakan Standardizeld Coelfficelielnt. Maka dapat 

disimpulkan pe lrsamaan relgrelsi linielr belrganda yang di dapat adalah 

selbagai belrikut 

𝐘 = 𝐚 + 𝛃𝟏𝐗𝟏 + 𝛃𝟐𝐗𝟐 + 𝛃𝟑𝐗𝟑 + 𝐞 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

B Std. Error 

1 (Constant) .830 4.170 

X1 .057 .168 

X2 .786 .164 

X3 .291 .145 

a. Dependent Variable: Y 
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𝑌 = 0,830 + 0,057𝑋1 + 0,786𝑋2 + 0,291𝑋3 + 𝑒 

Pelrsamaan relgrelsi linielr belrganda di atas dapat dije llaskan selbagai 

belrikut: 

1) Nilai konstanta selbelsar 0,830 artinya apabila celebrity endorse 

(X1), ulasan pelanggan secara daring (X2), dan label halal (X3) 

tidak ada atau 0 maka ke lputusan pembelian akan te ltap selbelsar  

0,830 delngan asumsi variabell lainnya adalah teltap atau konstan. 

2) Belsarnya nilai koelfisieln relgrelsi variabell celebrity endorse (X1) 

selbelsar 0,057 artinya variabell celebrity endorse (X1) belrpelngaruh 

positif telrhadap kelputusan pembelian atau se ltiap telrjadi 

pelningkatan variabell celebrity endorse d (X1) selbelsar satu – satuan 

maka kelputusan pembelian naik selbelsar 0,057, delngan asumsi 

variabell lainnya adalah teltap. 

3) Nilai koelfisieln relgrelsi variabell ulasan pelanggan secara daring 

(X2) selbelsar 0,786 artinya variabell ulasan pelanggan secara daring 

(X2) belrpelngaruh positif te lrhadap kelputusan pembelian atau seltiap 

telrjadi pelningkatan variabell ulasan pelanggan secara daring (X2) 

selbelsar satu – satuan maka kelputusan pembelian naik selbelsar 

0,786, delngan asumsi variabell lainnya adalah teltap. 

4) Nilai koelfisieln relgrelsi variabell label halal (X3) se lbelsar 0,291 

artinya variabell label halal (X3) belrpelngaruh positif te lrhadap 

kelputusan pembelian atau seltiap telrjadi pelningkatan variabell label 
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halal (X3) selbelsar satu – satuan maka kelputusan pembelian naik 

selbelsar 0,291 , delngan asumsi variabell lainnya adalah teltap. 

f. Hasil Uji Hipotesis 

1) Hasil Uji Koelfisieln (R2) 

Koelfisieln deltelrminasi digunakan untuk me lngeltahui pelrselntasel 

pelngaruh variabe ll celebrity endorse (X1), ulasan pelanggan secara 

daring (X2), dan label halal (X3) selcara belrsama – sama telrhadap 

variabell kelputusan pembelian (Y). Hasil uji koe lfisieln deltelrminasi (R2)  

dapat dilihat pada tabell belrikut ini: 

Tabel 4.41 Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 

 

 

                         (Sumbelr: Data Primelr, diolah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.41 hasil uji koelfisieln deltelrminasi 

disimpulkan bahwa nilai R = 0,674 atau R2 (R Squarel) = 0,437 yang 

artinya mode ll telrselbut dapat me lnjellaskan keltiga variabe ll celebrity 

endorse (X1), ulasan pelanggan secara daring (X2), dan label halal (X3) 

telrhadap kelputusan pembelian (Y) selbelsar 43,7 % selrta sisanya 

dipelngaruhi olelh variabell lain di luar pelnellitian ini.  

2) Hasil Uji T (Parsial) 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 .674a .454 .437 5.559 

a. Predictors: (Constant), X3, X2, X1 
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Uji t digunakan untuk me lngeltahui pelngaruh masing – masing 

variabell indelpelndeln telrhadap variabell delpelndeln. Apabila nilai sig. > 

0,1, maka H0 ditelrima dan Ha ditolak dan apabila nilai sig. < 0,1 maka 

H0 ditolak dan Ha dite lrima. Apabila thitung > ttabell, maka telrdapat 

pelngaruh variabell indelpelndeln selcara parsial te lrhadap variabell 

delpelndeln, selbaliknya apabila thitung < ttabell, maka tidak te lrdapat 

pelngaruh variabell indelpelndeln selcara parsial te lrhadap variabell 

delpelndeln. Hasil uji t dalam pelnellitian ini dapat dilihat pada tabell 

selbagai belrikut: 

Tabel 4.42 Hasil Uji T 

 

 

 

 

 

 

(Sumbelr: Data Primelr, diolah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.42 di atas melnunjukkan hasil uji t yang 

belrtujuan untuk me lnguji pelngaruh masing – masing variabe ll X. Maka 

dipelrolelh nilai ttabell selbelsar 1,660. Belrdasarkan hasil uji t maka dapat 

ditarik kelsimpulan: 

a) Uji t Variabell Celebrity Endorse 

Coefficientsa 

Model T Sig. 

1 (Constant) .199 .843 

X1 .338 .736 

X2 4.798 .000 

X3 2.005 .048 

a. Dependent Variable: Y 
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Nilai sig X1 0,736 > 0,1, artinya tidak signifikan, se ldangkan 

hasil uji t dapat dikeltahui nilai thitung celebrity endorse selbelsar 0,338, 

seldangkan belsarnya nilai ttabell delngan tingkat kelyakinan 90% atau (𝛼 

= 0,1) adalah 1,660. Nilai thitung < ttabell maka Ha ditolak (menerima 

H0). Dapat disimpulkan bahwa variabell celebrity endorse tidak 

belrpelngaruh selcara parsial telrhadap kelputusan pembelian.  

b) Uji t Variabell Ulasan Pelanggan secara Daring 

Nilai sig X2 0,000 < 0,1, artinya signifikan, seldangkan hasil 

uji t dapat dikeltahui nilai thitung ulasan pelanggan secara daring 

selbelsar 4,798, seldangkan belsarnya nilai ttabell delngan tingkat 

kelyakinan 90% atau (𝛼 = 0,1) adalah 1,660. Nilai thitung > ttabell maka 

H0 ditolak (melnelrima Ha). Dapat disimpulkan bahwa variabe ll 

ulasan pelanggan secara daring belrpelngaruh selcara parsial te lrhadap 

kelputusan pembelian.  

c) Uji t Variabell Label Halal  

X3 melmpunyai nilai sig. 0,048 < 0,1, artinya signifikan, 

seldangkan hasil uji t dapat dike ltahui nilai thitung label halal selbelsar 

2,005, seldangkan belsarnya nilai ttabell delngan tingkat ke lyakinan 90% 

atau (𝛼 = 0,1) adalah 1,660. Nilai thitung > ttabell maka H0 ditolak 

(melnelrima Ha). Dapat disimpulkan bahwa variabe ll label halal 

belrpelngaruh selcara parsial te lrhadap kelputusan pembelian.  

3) Hasil Uji F (Simultan) 
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Uji f digunakan untuk me lngeltahui pelngaruh variabell 

indelpelndeln selcara belrsama – sama telrhadap variabe ll delpelndeln. 

Apabila nilai sig. > 0,1, maka H0 dite lrima dan Ha ditolak dan apabila 

nilai sig. < 0,1 maka H0 ditolak dan Ha dite lrima. Apabila Fhitung > Ftabell, 

maka te lrdapat pelngaruh variabell indelpelndeln selcara simultan te lrhadap 

variabell delpelndeln, selbaliknya apabila Fhitung < Ftabell, maka tidak 

telrdapat pelngaruh variabell indelpelndeln selcara simultan telrhadap 

variabell delpelndeln. Hasil uji f dalam pelnellitian ini dapat dilihat pada 

tabell selbagai belrikut: 

Tabel 4.43 Hasil Uji F 

 

 

 

 

 

(Sumbelr: Data Primelr, diolah 2023) 

Belrdasarkan tabell 4.43 di atas nilai sig. be lrnilai 0,000 < 0,1, 

artinya variabell celebrity endorse, ulasan pelanggan secara daring, dan 

label halal belrpelngaruh telrhadap kelputusan pembelian. Seldangkan nilai 

fhitung adalah 26,603 seldangkan pada ftabell  dipelrolelh dari df 1 (jumlah 

variabell) atau 3 – 1 = 2 dan df 2 (n-k-1) atau 100-2-1 = 97 dan 

melnghasilkan ftabell selbelsar 2,70. Maka dapat disimpulkan bahwa H0 

ditolak dan Ha ditelrima yaitu celebrity endorse, ulasan pelanggan 

ANOVAa 

Model F Sig. 

1 Regression 26.603 .000b 

Residual   

Total   

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X3, X2, X1 
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secara daring, dan label halal belrpelngaruh selcara simultan telrhadap 

kelputusan pembelian. 

B. Analisis 

1. Pengaruh Celebrity Endorse, Ulasan Pelanggan secara Daring, dan 

Label Halal secara parsial terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Skincare Somethinc (Studi pada Mahasiswa UIN Antasari) 

a. Celebrity Endorse 

Hasil pelnellitian ini melnunjukkan variabell Celebrity Endorse tidak 

memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian produk skincare 

somethinc, yang  didasarkan pada nilai signifikansi 0,736 > 0,1 dan hasil t 

hitung < t tabel yaitu 0,338 < 1,660. Dan hasilnya yaitu Ha ditolak dan H0 

diterima yang artinya variabel Celebrity Endorse tidak berpengaruh 

terhadap variabel keputusan pembelian produk skincare somethinc pada 

mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin. Hal ini menunjukkan bahwa 

variabel Celebrity Endorse tidak akan mengakibatkan meningkat atau 

menurunnya keputusan pembelian pelanggan pada produk skincare 

somethinc karena mahasiwa UIN Antasari memiliki patokan influencer 

lain atau idola lain yang disukai atau diikuti.  

Hasil dari penelitian ini selaras dengan hasil penelitian yang 

dilakukan oleh (Andi, Suyono, Hafis & Hendri, 2020) yang menyatakan 

bahwa tidak ada pengaruh yang signifikan antara variabel Celebrity 

Endorse terhadap minat beli mahasiswa Pelita Indonesia pada produk 

smarthphone Asus. Ini juga sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh 
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Dian Sulisyowati dengan judul skripsi “Pengaruh Celebrity Endorser, 

Citra Merek Dan Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Produk Scarlett 

Whitening (Studi Kasus Pada Scarlett Whitening di Kota Surakarta) bahwa 

Celebrity Endorser tidak berpengaruh terhadap minat beli produk scarlet 

whitening.  Yang didasarkan pada alasan bahwa seseorang yang terkenal 

atau populer tidak selalu bisa meyampaikan pesan atau informasi yang 

akan mudah diingat oleh pelanggan. Sehingga celebrity endorser ini tidak 

selalu memengaruhi keputusan pembelian seseorang. 

b. Ulasan Pelanggan Secara Daring 

Hasil pelnellitian ini melnunjukkan variabell ulasan pelanggan secara 

daring mempunyai pengaruh yang positif  dan signifikan yang dilihat dari 

signifikansi variabel ulasan pelanggan secara daring adalah 0,000 < 0,1. 

Dapat dilihat juga dari t hitung variabel ulasan pelanggan secara daring 

bernilai 4,798 > 1,660 t tabel, maka dapat disimpulkan hipotesis Ha 

diterima dan H0 ditolak. Nilai korelasi sebesar 0,602 ini masuk dalam 

kategori kuat. Sehingga dapat disimpulkan bahwa ulasan pelanggan secara 

daring memiliki pengaruh positif dan signifikan yang kuat.  

Hasil ini mendukung teori Douglas (2020) bahwa Ulasan 

Pelanggan secara Daring pada penjualan online, calon pembeli 

mendapatkan informasi tentang produk dari konsumen yang telah 

mendapatkan manfaat dari produk tersebut. Dimana electronic Word of 

Mouth (e-WOM) didefinisikan sebagai pernyataan baik yang positif 

maupun yang kriteria dilakukan oleh orang yang akan membeli produk, 
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orang yang telah membeli produk, atau siapapun yang ingin berkomentar 

terkait dengan sebuah produk. Sehingga, dengan adanya ulasan pelanggan 

secara daring berpengaruh terhadap keputusan pembelian skincare 

Somethinc di UIN Antasari. 

Hasil dari penelitian ini selaras dengan hasil penelitian yang 

dilakukan oleh Ika Luqyana 2019 yang berjudul “Pengaruh Label Halal 

dan Online Customer Review terhadap Keputusan Pembelian Safi” bahwa 

online customer review ini berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian produk tersebut. Hasil ini juga sejalan dengan penelitian yang 

dilakukan oleh Jang, Prasad & Ratcford (2012) menemukan bahwa varians 

dari ulasan produk memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Sehingga, semakin banyak ulasan pelanggan secara daring yang diberikan 

oleh konsumen yang membeli produk tersebut, maka semakin besar pula 

kemungkinan calon konsumen untuk melakukan keputusan pembelian. 

c. Label Halal  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel label halal 

mempunyai pengaruh yang positif tinggi dan signifikan yang bisa dilihat 

dari signifikansi variabel label halal sebesar 0,048 < 0,1. Dapat dilihat juga 

dari t hitung variabel label halal bernilai 2,005 > 1,660 t tabel, maka dapat 

disimpulkan hipotesis Ha diterima dan H0 ditolak. Artinya variabel label 

halal berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian pembelian 

produk skincare somethinc pada mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin. 

Nilai korelasi sebesar 1,000 ini masuk dalam kategori sangat kuat. 
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Sehingga dapat disimpulkan bahwa label halal memiliki pengaruh positif 

dan signifikan yang sangat kuat. 

Hasil ini mendukung teori Atthala & Isdiana (2023) bahwa Tujuan 

adanya sertifikasi halal yaitu guna memperoleh pengakuan kehalalan 

produk secara formal. Artinya produk tersebut telah memenuhi 

persyaratan dan ketentuan halal, serta aman untuk dikonsumsi oleh 

masyarakat, sehingga masyarakat merasa aman ketika menggunakan 

produk tersebut dan mempengaruhi keputusan pembelian. 

Penelitian ini juga sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh 

Fuadi, Munandar, Khairawati, Miftahul Jannah Muhammad (2021) 

dengan judul “Pengaruh Celebrity endorser Dan Label Halal Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah di Kota Lhokseumawe” 

bahwa label halal berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian pada 

produk tersebut. Hal ini membuktikan bahwa keberadaan labelisasi halal 

pada suatu produk memberikan nilai positif yang memiliki peluang besar 

dalam memengaruhi keputusan pembelian konsumen. 

 

2. Pengaruh Celebrity Endorse, Ulasan Pelanggan secara Daring, dan 

Label Halal secara simultan terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Skincare Somethinc (Studi pada Mahasiswa UIN Antasari) 

Hasil pelnellitian ini dapat dike ltahui bahwa variabe ll Celebrity 

Endorse, Ulasan Pelanggan secara Daring, dan Label Halal belrpelngaruh 

selcara simultan te lrhadap kelputusan Keputusan Pembelian 
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Produk Skincare Somethinc (Studi pada Mahasiswa UIN Antasari). Hal ini 

dapat dilihat dari hasil uji F yang mana hasil nilai signifikansi adalah 0,000 

belrarti lelbih kelcil dari 0,1 dan nilai fhitung selbelsar 26.603 > Ftabell 2,70. 

Maka dapat disimpulkan bahwa variabell Celebrity Endorse, Ulasan 

Pelanggan secara Daring, dan Label Halal belrpelngaruh selcara simultan 

telrhadap kelputusan Pembelian Produk Skincare Somethinc (Studi pada 

Mahasiswa UIN Antasari). 

Hasil ini selaras dengan penelitian yang dilakukan oleh 

Permanasari, dan Haryani (2021) dalam penelitian yang membahas 

mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian 

skincare, terdapat tiga faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian 

yaitu celebrity endorse, online customer review, dan label halal. Dalam 

penelitian yang menguji keputusan pembelian pada toko online gluta skin 

semarang tersebut didapati bahwa celebrity endorse, online customer 

review dan label halal berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

 

 

 

 

 

 

 


