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ABSTRAK 
 

Ahmad Fajar, NIM. 180101050151, Implementasi strategi pemasaran dalam 

menjaring siswa baru di MTsS Muhammadiyah 1 Banjarmasin, 

Pembimbing Bidang Konten dan Metodologi serta Pembimbing 

Bidang Bahasa dan Teknik Penulisan  Dr. Ahmad Juhaidi, S.Ag., 

M.Pd.I. Program Studi Manajemen Pendidikan Islam Fakultas 

Tarbiyah dan Keguruan UIN Antasari Banjarmasin, 2023.  

Kata Kunci: Budaya Organisasi, Pembinaan Akhlak 

Latar belakang dalam penelitian ini adalah bahwa persaingan sekolah 

sekarang dalam menjaring siswa baru sangatlah ketat banyak sekolah yang 

populer yang ingin dimasuki oleh para siswa baru, sedangkan sekolah yang 

kurang populer haruslah meningkatkan daya jual sekolah mereka yaitu dengan 

menggunakan berbagai macam strategi seperti strategi 7P. Hal ini bisa membantu 

para sekolah dalam menjaring siswa baru melalui pemasaran sekolah. 

Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui tentang bagaimana 

strategi pemasaran dalam menjaring siswa baru dan mengetahui strategi 

pemasaran 7P (Product, Place, Price, Promotion, People Process, Physical 

Evidence) di MTsS Muhammadiyah 1 Kota Banjarmasin. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif. Sumber data diperoleh dengan observasi, 

wawancara, dan dokumen. Dengan menjadikan kepala sekolah, wakamad 

kurikulum, kesiswaan, sarana prasarana, staf tata usaha, guru, wali kelas dan 

siswa sebagai informan dalam memperoleh data. Penelitian ini menggunakan 

teknik analisis data kualitatif yaitu reduksi data, penyajian data dan kesimpulan. 

Teknik validitas dan keabsahan data menggunakan teknik triangulasi.  
Hasil temuan dari penelitian ini yaitu: strategi menjaring siswa baru di 

MTsS Muhammadiyah 1 Kota Banjarmasin ialah (1) Product(Tahfidz, Juz amma, 

Sholat duha, catur dan tari), (2) Price(Harga yang ditetapkan disesuaikan dengan 

hasil rapat komite), (3) Place(Tempat sekolah berada di lokasi strategis di tengah 

kota banjarmasin), (4) Promotion(Promosi yang dilakukan dengan media online 

dan offline seperti menggunakan sosial media seperti Instragram dan Whatsapp), 

(5) People(Orang-orang disekolah sangat berperan aktif membantu proses 

pemasaran sekolah), (6) Process(Proses dalam penerimaan peserta didik baru 

dilakukan dengan 2 cara offline maupun online agar membantu peserta didik. (7) 

Physical Evidence(Fisik sekolah sudah memadai dalam menunjang proses belajar 

mengajar siswa), 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 Th : ط .A 16 : ا .1 

 Zh : ظ .B 17 : ب .2 

 ` : ع .T 18 : ت .3 

 Gh : غ .Ts 19 : ث .4 

 F : ف .J 20 : ج .5 

 Q : ق .H 21 : ح .6 

 K : ك .Kh 22 : خ .7 

 L : ل .D 23 : د .8 

 M : م .Dz 24 : ذ .9 

 N : ن .R 25 : ر .10 

 W : و .Z 26 : ز .11 

 H : ه .S 27 : س .12 

 ` : ء .Sy 28 : ش .13 

 Y : ي .Sh 29 : ص .14 

 Dh : ض .15 

 

1. Vokal 

Vokal dalam bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari 

vokal tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. Vokal tunggal 

memiliki ketentuan alih aksara sebagai berikut. 

Tanda Vokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan 

 A Fathah ـَ

 I Kasrah ـِ

 U Dhammah ـُ

 

Vokal rangkap memiliki ketentuan alih aksara sebagai berikut. 

Tanda Vokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan 

يـَ   Ai a dan i 

وـِ   Au a dan u 
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2. Vokal Panjang 

Ketentuan alih aksara vokal panjang (mad), yang dalam bahasa Arab 

dilambangkan dengan harakat dan huruf, yaitu: 

Tanda Vokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan 

 َ  Â a dengan topi di atas با

 Î i dengan topi di atas بِي

 Û u dengan topi di atas ب و

3. Kata Sandang 

Kata sandang, yang dalam sistem aksara Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu dialihaksarakan menjadi huruf /l/, baik diikuti huruf syamsiyah maupun 

huruf kamariah. Contoh: al-rijâl bukan ar-rijâl, al-dîwân bukan ad-dîwân. 

4. Syiddah (Tasydîd) 

Syiddah atau tasydîd yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda ( ـــ   ) dalam alih aksara ini dilambangkan dengan huruf, yaitu dengan 

menggandakan huruf yang diberi tanda syiddah itu. Akan tetapi, hal ini tidak 

berlaku jika huruf yang menerima tanda syiddah itu terletak setelah kata sandang  

yang  diikuti  oleh  huruf-huruf  syamsiyah.  Misalnya,  kata  ( ةرورضلا )  tidak  ditulis 

ad-dharûrah melainkan al-dharûrah, demikian seterusnya. 

5. Ta Marbûthah 

Berkaitan dengan alih aksara ini, jika huruf ta marbûthah terdapat pada 

kata yang berdiri sendiri, maka huruf tersebut dialihaksarakan menjadi huruf /h/ 

(lihat contoh 1 di bawah). Hal yang sama juga berlaku jika ta marbûthah tersebut 

diikuti oleh kata sifat (na‘t) (lihat contoh 2). Namun, jika huruf ta marbûthah 

tersebut diikuti kata benda (ism), maka huruf tersebut dialihaksarakan menjadi 

huruf /t/ (lihat contoh 3). 

No. Kata Arab Alih Aksara 

قةـَ طَريْ 1  Tharîqah 

سَلَمِيّةَْ  لإاْ  امَِعةََ لجا ْ 2  Al-Jâmî’ah al-Islâmiyyah 

لْو  جْوة ادَحْوَ  3  Wahdah al-Wujûd 
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6. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

alih aksara ini huruf kapital tersebut juga digunakan, dengan mengikuti ketentuan 

yang berlaku dalam ejaan Bahasa Indonesia, antara lain untuk menuliskan 

permulaan kalimat, huruf awal nama tempat, nama bulan, nama diri, dan lain-lain. 

Jika nama diri didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf 

kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal atau kata 

sandangnya. Contoh: al-Ghazali bukan Al-Ghazali, al-Banjari bukan Al-Banjari. 

Beberapa ketentuan lain dalam PUEBI sebetulnya juga dapat diterapkan 

dalam alih aksara ini, misalnya ketentuan mengenai huruf cetak miring (italic) 

atau cetak tebal (bold). Jika menurut PUEBI, judul buku itu ditulis dengan cetak 

miring, maka demikian halnya dalam alih aksaranya, demikian seterusnya. 

Berkaitan dengan penulisan nama, untuk nama-nama tokoh yang berasal 

dari Nusantara sendiri, disarankan tidak dialihaksarakan meskipun akar katanya 

berasal dari bahasa Arab. Misalnya ditulis Abdussamad al-Palimbani, tidak ‘Abd 

al-Samad al-Palimbânî; Nuruddin al-Raniri, tidak Nûr al-Dîn al-Rânîrî. 

7. Cara Penulisan Kata 

Setiap kata, baik kata kerja (fi‘l), kata benda (ism), maupun huruf (harf), 

ditulis secara terpisah. Berikut adalah beberapa contoh alih aksara atas kalimat- 

kalimat dalam Bahasa Arab 

Aksara Arab Alih Aksara 

ذ  لأ  ْستَااْ  هَبَ  ذَ   dzahaba al-ustâdzu 

لأَ جْ راْ  ثبَتََ   tsabata al-ajru 

ريّةصََْ لعْا رَكةََ لحا ْ  al-harakah al-‘ashriyyah 

لاّ اللهإِ لهَ إِ لاَ  نْ أ َ د هَشْأ ْ  asyhadu an lâ ilâha illa Allâh 

 mawlânâ Malik al-Shâlih الحِلص َاملِك ََ  نلاَوْمَ

الله م ؤثِر ك ـ  ي  yu’tsirukum Allâh 

لعْْقلِيّةاظَا ِهر مَلْا  al-mazhâhir al-‘aqliyyah 
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علإ ْستطِْلََا ِ  ب  ح   hub al-istithlâ’ 

 وَعة مِنََـْ ن صْلمْ ة ادّ ما لّْا

انوَـيَََ لحا ْ  

al-mâddah al-mashnû’ah min al-hayawân 

ينلعَْا ف  طَر ْ  tharf al-‘ayni 

ةََ همسا َلمْ ا  al-musâhamah 

اق ـ  طَريْ سلَكَنْمَ  man salaka tharîqan 

ditulis secara terpisah. Berikut adalah beberapa contoh alih aksara atas 

kalimat- kalimat dalam Bahasa Arab.  

Aksara Arab Alih Aksara 

ذ  لأ  ْستَااْ  هَبَذ َ  dzahaba al-ustâdzu 

لأَ ْج راْ  بَتَـَ ث  tsabata al-ajru 

صِريّةعْلْا رَكةََ لحا ْ  al-harakah al-‘ashriyyah 

لاّ اللهإِ لهَ إِ لاَ  أَ نْ  د هَشْأَ   asyhadu an lâ ilâha illa Allâh 

َ لاَوْمَ  mawlânâ Malik al-Shâlih الِحلص َالِك مَنا

الله م ؤثِر ك ـ  ي  yu’tsirukum Allâh 

لعْْقلِيّةالمْظَا ِهر ا  al-mazhâhir al-‘aqliyyah 

علإ ْستطِْلََا ِ  ب  ح   hub al-istithlâ’ 

 نَوَعة مِِـْ ن صْلمَْة ادّ ا لمَْا

انوـَ يَََ لحا ْ  
al-mâddah al-mashnû’ah min al-hayawân 

َْ ينلعَْا ف  طَرْ  tharf al-‘ayni 

ةََ هما سَلمْ ا  al-musâhamah 

اق ـيْطَرِ لَكَسَ  نْمَ  man salaka tharîqan 
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