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ABSTRAK 

 

Rizqa Jadida. 2024. Analisis Tingkat Pendapatan Para Pedagang Sentra 

Antasari Banjarmasin Terhadap Kehadiran Marketplace Shopee. Program Studi 

Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. Pembimbing: Rohana 

Faridah, SE, MM 

 

Kata Kunci: Analisis, Pedagang, Pasar, Marketplace Shopee 

 

Keberadaan aplikasi shopee saat ini menimbulkan permasalahan tidak 

hanya membuat pengunjung pasar sepi tetapi juga menyebabkan pendapatan para 

pedagang menurun drastis khususnya di Pasar Sentra Antasari Banjarmasin. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana keadaan pasar Sentra 

Antasari Banjarmasin setelah adanya pasar Shopee dan untuk mengetahui strategi-

strategi apa saja yang dapat meningkatkan pendapatan para pedagang pasar Sentra 

Antasari kota Banjarmasin setelah adanya pasar Shopee. 

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif kualitatif. Data dikumpulkan 

melalui wawancara, dan dokumentasi. Metode yang digunakan dalam analisis 

data yaitu reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. 

 Hasil penelitian menunjukkan pedagang pasar tradisional yang sangat 

terdampak, penurunan pendapatan pedagang dari 25% sampai 85% karena adanya 

marketplace Shopee, penurunan pendapatan dikarenakan oleh keefiseien 

marketplace Shopee untuk berbelanja serta berbagai macam produk yang dujual 

dengan harga yang lebih murah dibandingkan dengan harga jual yang ditawarkan 

pendagang hal itu membuat menarik hati minat masyarakat membeli produk di 

marketplace Shopee. Untuk mempertahanakan eksistensi usahanya Pedagang 

pasar Sentra Antasari Banjarmasin menggunakan strategi bauran pemasaran 4P 

produk (product), harga (price), distribusi atau penempatan produk (place) dan 

promosi (promotion).  
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MOTTO 

 

 

                  

"Barang siapa yang bersungguh-sungguh, ia akan mencapai tujuannya." 

(Mahfudzot) 

 

 

“Orang yang berilmu dan beradab, tidak akan diam di kampung halaman. 

Tinggalkan negerimu, merantaulah ke negeri orang.” 

(Imam Syafi‟i) 

 

 

“Wajib menjaga ilmu laksana orang menjaga harga diri dan kehormatannya.”  

(Imam Syafi‟i) 

 

 

“Wahai saudaraku, ilmu tidak akan diraih kecuali dengan enam syarat dan akan 

aku ceritakan perinciannya. Cerdik, perhatian tinggi, sungguh-sungguh, bekal, 

dengan bimbingan guru, dan panjangnya masa.”  

(Imam Syafi‟i) 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987.  

I. Konsonan tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba b Be ب

 ta‟ t Te ث

 sa‟ ṡ es (dengan titik di atas) ث

 jim J Je ج

 ha‟ Ḥv  ha (dengan titik di bawah) ح

 kha‟ kh ka dan ha خ

 dal d De د

 zal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 ra‟ r Er ر

 zai z zet ز

 sin s Es س

 syin sy es dan ye ش

 sad Ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 dad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ta‟ Ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 za‟ Ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain „ koma terbalik di atas„ ع

 gain G Ge غ

 fa‟ F Ef ف

 qaf Q Qi ق

 kaf K Ka ك

 lam l „el ل



x 
 

 mim m „em م

 nun n „en ى

 waw w We و

ٍ ha‟ h Ha 

 hamzah ` apostrof ء

 ya‟ y Ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 ditulis mutakabbir هتكبرّ

 ditulis al- qudūs القدوس

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 

 ditulis Jāmi’ah جاهعت

 ditulis Maktabah هكتبت

 

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, kecuali 

bila dikehendaki lafal aslinya). 

 

b. Bila diikuti dengan kata sandang „al‟ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

 ditulis al-maktabah al-jamilah الوكتبت الجويلت

 

IV. Vokal pendek 

  َ  

 
Fathah Ditulis A 

 

  َ  
Kasrah Ditulis I 

  َ  Dammah Ditulis U 
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 Fathah Ditulis syakara شكر

 Kasrah Ditulis quri‟a قرأ

 Dammah Ditulis yantiqu يٌطق

 

V. Vokal panjang 

1 
fathah + alif 

 كاهلت

ditulis 

ditulis 

ā  

kāmilah 

2 
fathah + ya mati 

 صلى

ditulis 

ditulis 

ā  

ṣallā 

3 
kasrah + ya mati 

 شديد

ditulis 

ditulis 

ī  

syadīd 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور

ditulis 

ditulis 

ū  

ṣudūr 

 

VI. Vokal rangkap 

1 
fathah + ya mati 

 رويد

ditulis 

ditulis 

Ai 

ruwaidun 

2 
fathah + wawu mati 

 وفرعوى ذي الأوتاد

ditulis 

ditulis 

Au 

wa fir’auna żi al-autād 

 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 Ditulis a’antum asyaddu khalqan أأًتن أشد خلقا

 

VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah  

 ditulis al-Qurʻān القراى

 ditulis al-kitāb الكتاب
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b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan  

 ditulis aṣ -ṣubḥu الصبخ

 ditulis as-Sāhirah الساهرة

 

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis  menurut  bunyi  atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 Ditulis Birru al-wālidaini بر الوالديي

 Ditulis Iża asy-syamsu إذا الشوس
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