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ABSTRAK

Dewi Utari Yana . 2024. Pengaruh Pemasaran Afiliasi, Kuallitas Produk, dan

Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada Pengguna Aplikasi Shopee

Di Kota Banjarmasin. Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas

Ekonomi dan Bisnis Islam. Pembimbing: Yusuf Asyahri, S.E., M.E.

Kata Kunci: Keputusan pembelian, Pemasaran Afiliasi, Kualitas Produk, Harga,

Shopee

Kehidupan manusia memiliki keterkaitan dengan kegiatan ekonomi.
Berkembangnya ekonomi dibarengi dengan perkembangan persaingan bisnis yang
begitu pesat dan kompetitif dengan kecanggihan teknologi yang menciptakan
bisnis online. Salah satu dari bisnis online yaitu Shopee. Shopee merupakan
platform jual beli online yang memiliki fitur pemasaran afiliasi yaitu kegiatan
yang berisi informasi mengenai sebuah produk, seperti kualitas produk dan harga.
Dengan adanya pemasaran afiliasi membantu konsumen untuk memutuskan
kebutuhan dan keinginannya terhadap suatu produk, sehingga ini samgat
membantu dalam keputusan pembelian.

Penelitian ini menggunakan metodologi penelitian lapangan (field
research) dengan pendekatan kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini merupakan
seluruh pengguna aplikasi shopee di kota Banjarmasin dengan teknik
pengambilan sampel menggunakan purposive sampling dan menghitung sampel
menggunakan rumus snedecor dan cochran dikarenakan jumlah populasi yang tidak
dapat diketahui secara pasti. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner.
Teknik analisis data meliputi uji instrumen penelitian (uji validitas dan reliabilitas),
uji asumsi Klasik (uji normalitas, multikolinieritas, dan heteroskedastisitas), analisis
regresi linier berganda, koefisien determinasi, dan uji hipotesis (uji F dan uji T)
menggunakan aplikasi eviews 12.

Hasil penelitian diperoleh Pemasaran Afiliasi (X1), Kualitas Produk (X2),
dan Harga (X3) secara simultan berpengaruh signifikan terhadap variabel
Keputusan Pembelian (Y) yaitu sebesar 65,3%. Dan 34,7% dipengaruhi oleh
variabel lain. Sedangkan secara Pemasaran Afiliasi (X1), Kualitas Produk (X2),
dan Harga (X3) secara parsial berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian (Y) pada pengguna aplikasi shopee di kota Banjarmasin dengan nilai
signifikansi yaitu 0,0099, 0,0000 dan 0,0066 < 0,05 yang artinya Ho ditolak dan Ha
diterima.



MOTTO

“Jika kamu berbuat baik kepada orang lain (berarti kamu berbuat baik kepada
dirimu sendiri”

(QS. Al —lsra: 7)

“Dan terhadap nikmat Tuhanmu hendaklah engkau nyatakan (dengan bersyukur)”

(QS. Ad - Dhuha: 11)

“Percayalah disaat kamu ikhlas dengan keadaanmu, disitulah Allah merencanakan
kebahagiaan untukmu”

(Penulis)

“Emas tidak akan berharga jika tidak dilelehkan dan ditempa, maka jangan
berharap menjadi orang yang berharga jika tidak ingin melalui semua proses yang
menyakitkan”

(Penulis)
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Transliterasi kata Arab kedalam huruf Latin dalam skripsi ini

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988

Nomor 157/1987 dan 0593/1987.

I.  Konsonan tunggal

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Nama
‘ alif Tidak dilambangkan | Tidak dilambangkan
- ba b be
< ta” t te
& sa“ S es (dengan titik diatas)
d jim J je
C ha® h} ha (dengan titik
] dibawah)
C kha* kh ka dan ha
. dal d de
4 zal z zet (dengan titik diatas)
J ra” r er
J zai z zet
o sin S es
o syin sy es dan ye
u.é s}ad s} es (ddi«ta)zgva:h;ltlk
o< d}ad d} de (dengan titik
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dibawah)
32 tia’ t} te (dengan titik
dibawah)
5 z}a" 7} zet (dengan titik
dibawah)
d ,ain ., koma terbalik diatas
~ ain e
£ g g g
S fa" f ef
S qgaf q qi
A kaf k ka
J Lam I €l
e Mim m Lem
¢ Nun n €N
3 Waw w we
ha“ h ha
& hamzah apostrof
¢ ya“ y ye
Il. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap
S ditulis mutakabbir
gl ditulis al-qudiis
I1l. Ta’marbutah diakhir kata
a. Bila dimatikan ditulis h
Caala ditulis jami’ah




i ditulis maktabah

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah
terserap dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan

zebagainya, kecuali bila dikehendaki lafal aslinya).

b. Bila diikuti dengan kata sandang ,,al” serta bacaan kedua terpisah, maka
ditulis dengan h

al sallcuis gl ditulis al-maktabah al-jamiilah
IV. Vokal pendek
fathah ditulis a
kasrah ditulis i
dammah ditulis u
K fathah ditulis syakara
A kasrah ditulis quri'a
Gk dammah ditulis yantiqu
V. Vokal panjang
fathah + alif S _
s ditulis a
ditulis kamilah
fathah + yamati dituli _
itulis a
s
ditulis salla
kasrah + yamati ditulis ;
Ll
ditulis syah




dammah + wawumati -
4 ditulis
JJM

<y

ditulis sudir

V1. Vokal rangkap

fathah + yamati o
1 y ditulis Ai
M‘jJ - - -
ditulis ruwaidun
fathah + wawumati -
2 : ditulis Au
K|¥ ‘LJ:\‘; 5 3
st ps ditulis wa fir ‘auna Zi al-autad

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan

apostrof
il ditulis a’antum asyaddu
khalgan
VIll. Kata sandang alif + lam
a. Bila diikuti huruf Qamariyyah
¢! A ditulis al-Qur’an
sy ditulis al-kitab

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan
fual ditulis as-subhu

5 aludl ditulis as-sahirah
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