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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

Lampiran I Kuisioner Penelitian 

 

KUESIONER PENELITIAN 

Uji SWOT (Strenght, Weakness, Oppurtunity, Threat) Evaluasi Strategi Bisnis 

Buyung Fried Chicken Banjarmasin dengan Analisis SWOT 

 

Assalamualikum Wr.Wb 

Bapak/Ibu pemilik dan karyawan Buyung Fried Chicken Banjarmasin 

Bapak/Ibu Pelanggan Buyung Fried Chicken Banjarmasin 

Berikut survey uji SWOT untuk evaluasi strategi bisnis Buyung Fried Chicken 

untuk mengetahui strategi terbaik untuk digunakan dalam bisnis Buyung Fried 

Chicken sebagai pemenuhan data penelitian skripsi saya. Untuk itu saya selaku 

peneliti mengucapkan terimakasih atas kesediaan Bapak/Ibu dalam mengisi 

kuesioner ini. 

 

1. Nama* 

…………………………………………………………………………………….. 

2. Umur* 

…………………………………………………………………………………….. 

3. Pekerjaan* 

…………………………………………………………………………………….. 

 

Matriks Urgensi Faktor Internal 

di bawah ini anda akan diminta untuk membandingkan antara 2 faktor internal 

(Strenght dan Weakness) dan memilih mana yang lebih penting dan hars 

diprioritaskan. Mohon diisi sesuai dengan pandangan masing-masing. 

 

1. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Warung makan yang mempunyai cita rasa khas 

○  Warung makan yang mempunyai identitas merek yang kuat dan mudah 

dikenali oleh konsumen 

 

2. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Warung makan yang mempunyai cita rasa khas 

○  Warung makan yang dekat dengan perkampungan/strategis 

 

3. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Warung makan yang mempunyai cita rasa khas 
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○  Warung makan yang mempunyai keterbatasan variasi menu 

4. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Warung makan yang mempunyai cita rasa khas 

○  Warung makan yang promosi usaha minim 

 

5. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Warung makan yang mempunyai cita rasa khas 

○  Warung makan yang tempatnya tidak cukup luas 

 

6. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Warung makan yang identitas merek yang kuat dan mudah dikenali konsumen 

○  Warung makan yang dekat dengan perkampungan/strategis 

 

7. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Warung makan yang identitas merek yang kuat dan mudah dikenali konsumen 

○  Warung makan yang mempunyai keterbatasan variasi menu 

 

8. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Warung makan yang identitas merek yang kuat dan mudah dikenali konsumen 

○  Warung makan yang promosi usaha yang minim 

 

9. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Warung makan yang identitas merek yang kuat dan mudah dikenali konsumen 

○  Warung makan yang tempatnya tidak cukup luas 

 

10. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Warung makan yang dekat dengan perkampungan/strategis 

○  warung makan yang mempunyai keterbatasan variasi menu 

 

11. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 
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○  Warung makan yang dekat dengan perkampungan/strategis 

○  Warung makan yang promosi usaha minim 

 

12. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Warung makan yang dekat dengan perkampungan/strategis 

○  Warung makan yang tempatnya tidak cukup luas 

 

13. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Warung makan yang mempunyai keterbatasan variasi menu 

○  Warung makan yang promosi usaha minim 

 

14. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Warung makan yang mempunyai keterbatasan variasi menu 

○  Warung makan yang tempatnya tidak cukup luas 

 

15. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Warung makan yang promosi usahanya minim 

○  Warung makan yang tempatnya tidak cukup luas 

 

 

Matriks Urgensi Faktor Eksternal 

di bawah ini anda akan diminta untuk membandingkan antara 2 faktor eksternal 

(Opportunity dan Thread) dan memilih mana yang lebih penting dan hars 

diprioritaskan. Mohon diisi sesuai dengan pandangan masing-masing. 

 

1. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Adanya pertumbuhan penduduk di sekitar lokasi warung makan 

○  Adanya peningkatan kebutuhan makanan siap saji 

 

2. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Adanya pertumbuhan penduduk di sekitar lokasi warung makan 

○  Adanya peningkatan penggunaan aplikasi pembayaran digital 

 

3. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 
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Tandai satu oval saja 

○  Adanya pertumbuhan penduduk di sekitar lokasi warung makan 

○  Adanya persaingan ketat usaha yang sejenis 

 

4. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Adanya pertumbuhan penduduk di sekitar lokasi warung makan 

○  Adanya kenaikan harga bahan baku makanan 

 

5. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Adanya pertumbuhan penduduk di sekitar lokasi warung makan 

○  Adanya perubahan harga sewa 

 

6. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Adanya peningkatan kebutuhan makanan siap saji 

○  Adanya peningkatan penggunaan aplikasi pembayaran digital 

 

7. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Adanya peningkatan kebutuhan makanan siap saji 

○  Adanya persaingan keta tantara usaha kuliner yang sejenis 

 

8. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Adanya peningkatan kebutuhan makanan siap saji  

○  Adanya kenaikan harga bahan baku makanan 

 

9. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Adanya peningkatan kebutuhan makanan siap saji  

○  Adanya  perubahan sewa 

 

10. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Adanya peningkatan penggunaan aplikasi pembayaran digital 

○  adanya persaingan ketat antara usaha kuliner yang sejenis 
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11. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Adanya peningkatan penggunaan aplikasi pembayaran digital 

○  Adanya kenaikan harga bahan baku makanan 

 

12. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Adanya peningkatan penggunaan aplikasi pembayaran digital 

○  Adanya  perubahan sewa 

 

13. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Adanya persaingan ketat tantara usaha kuliner yang sejenis 

○  Adanya kenaikan harga bahan baku makanan 

 

14. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Adanya persaingan ketat tantara usaha kuliner yang sejenis 

○  Adanya  perubahan sewa 

 

15. Menurut anda, yang manakah antara kedua faktor ini yang lebih penting? 

 

Tandai satu oval saja 

○  Adanya kenaikan harga bahan baku makanan 

○  Adanya  perubahan sewa 

 

 

 

Evaluasi Faktor Internal dan Eksternal 

 

Di bawah ini anda akan diminta untuk menentukan seberapa besar hubungan antara 

2 faktor yang berbeda. Skala yang dipakai dalam hal ini adalah Skala Likert dengan 

rumusan: 

 

5. Sangat Setuju 

4. Setuju 

3. Netral/Sedang 
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2. Tidak Setuju 

1. Sangat Tidak Setuju 

 

Jumlah pertanyaannya cukup banyak dan memang terlihat similar satu sama lain, 

namun setiap pertanyaan unik dan tidak ada pertanyaan berulang. Jadi, mohon diisi 

sesuai pandangan Bapak/Ibu masing-masing 

 

No Pertanyaan STS TS N S SS 

1. 

Faktor “Mempunyai cita rasa yang khas” 

berhubungan dengan faktor “Mempunyai 

identitas merek yang kuat & mudah dikenali 

oleh konsumen” 

 

     

2. 

Faktor “Mempunyai cita rasa yang 

khas”berhubungan dengan faktor “Dekat 

dengan perkampungan/lokasi yang strategis” 

     

3. 

Faktor “Mempunyai cita rasa yang khas” 

berhubungan dengan faktor “Mempunyai 

variasi menu yang terbatas” 

 

     

4. 

Faktor “Mempunyai cita rasa yang khas” 

berhubungan dengan faktor “Promosi usaha 

yang minim” 

     

5. 

Faktor “Mempunyai cita rasa yang khas” 

berhubungan dengan faktor “Tempat yang 

tidak cukup luas” 

 

     

6. 

Faktor “Mempunyai cita rasa yang khas” 

berhubungan dengan faktor “Pertumbuhan 

penduduk di sekitar lokasi warung makan” 

     

7. 

Faktor “Mempunyai cita rasa yang khas” 

berhubungan dengan faktor “Adanya 
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peningkatan kebutuhan makanan siap saji” 

8. 

Faktor “Mempunyai cita rasa yang khas” 

berhubungan dengan faktor “Adanya 

peningkatan penggunaan aplikasi pembayaran 

digital” 

 

     

9. 

Faktor “Mempunyai cita rasa yang khas” 

berhubungan dengan faktor “Adanya 

persaingan ketat usaha yang sejenis” 

     

10. 

Faktor “Mempunyai cita rasa yang khas” 

berhubungan dengan faktor “Adanya kenaikan 

harga bahan baku makanan” 

     

11. 

Faktor “Mempunyai cita rasa yang khas” 

berhubungan dengan faktor “Adanya 

perubahan harga sewa tempat” 

     

12. 

Faktor “Mempunyai identitas merek yang kuat 

& mudah dikenali oleh konsumen” 

berhubungan dengan faktor “Dekat dengan 

perkampungan/lokasi yang strategis” 

     

13. 

Faktor “Mempunyai identitas merek yang kuat 

& mudah dikenali oleh konsumen” 

berhubungan dengan faktor “Mempunyai 

variasi menu yang terbatas” 

     

14. 

Faktor “Mempunyai identitas merek yang kuat 

& mudah dikenali oleh konsumen” 

berhubungan dengan faktor “Promosi usaha 

yang minim” 

     

15. 

Faktor “Mempunyai identitas merek yang kuat 

& mudah dikenali oleh konsumen” 

berhubungan dengan faktor “Tempat yang 

tidak cukup luas” 
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16. 

Faktor “Mempunyai identitas merek yang kuat 

& mudah dikenali oleh konsumen” 

berhubungan dengan faktor “Pertumbuhan 

penduduk di sekitar lokasi warung makan” 

     

17. 

Faktor “Mempunyai identitas merek yang kuat 

& mudah dikenali oleh konsumen” 

berhubungan dengan faktor “Adanya 

peningkatan kebutuhan makanan siap saji” 

     

18. 

Faktor “Mempunyai identitas merek yang kuat 

& mudah dikenali oleh konsumen” 

berhubungan dengan faktor “Adanya 

peningkatan penggunaan aplikasi pembayaran 

digital” 

     

19. 

Faktor “Mempunyai identitas merek yang kuat 

& mudah dikenali oleh konsumen” 

berhubungan dengan faktor “Adanya 

persaingan ketat usaha yang sejenis” 

     

20. 

Faktor “Mempunyai identitas merek yang kuat 

& mudah dikenali oleh konsumen” 

berhubungan dengan faktor “Adanya kenaikan 

harga bahan baku makanan” 

     

21. 

Faktor “Mempunyai identitas merek yang kuat 

& mudah dikenali oleh konsumen” 

berhubungan dengan faktor “Adanya 

perubahan harga sewa tempat” 

     

22. 

Faktor “Dekat dengan perkampungan/lokasi 

yang strategis” berhubungan dengan faktor 

“Mempunyai variasi menu yang terbatas” 

     

23. 

Faktor “Dekat dengan perkampungan/lokasi 

yang strategis” berhubungan dengan faktor 
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“Promosi usaha yang minim” 

24. 

Faktor “Dekat dengan perkampungan/lokasi 

yang strategis” berhubungan dengan faktor 

“Tempat yang tidak cukup luas” 

     

25. 

Faktor “Dekat dengan perkampungan/lokasi 

yang strategis” berhubungan dengan faktor 

“Pertumbuhan penduduk di sekitar lokasi 

warung makan” 

     

26. 

Faktor “Dekat dengan perkampungan/lokasi 

yang strategis” berhubungan dengan faktor 

“Adanya peningkatan kebutuhan makanan siap 

saji” 

     

27. 

Faktor “Dekat dengan perkampungan/lokasi 

yang strategis” berhubungan dengan faktor 

“Adanya peningkatan penggunaan aplikasi 

pembayaran digital” 

     

28. 

Faktor “Dekat dengan perkampungan/lokasi 

yang strategis” berhubungan dengan faktor 

“Adanya persaingan ketat usaha yang sejenis” 

     

29. 

Faktor “Dekat dengan perkampungan/lokasi 

yang strategis” berhubungan dengan faktor 

“Adanya kenaikan harga bahan baku makanan” 

     

30. 

Faktor “Dekat dengan perkampungan/lokasi 

yang strategis” berhubungan dengan faktor 

“Adanya perubahan harga sewa tempat” 

     

31. 

Faktor “Mempunyai variasi menu yang 

terbatas” berhubungan dengan faktor “Promosi 

usaha yang minim” 

     

32. 

Faktor “Mempunyai variasi menu yang 

terbatas” berhubungan dengan faktor “Tempat 
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yang tidak cukup” 

33. 

Faktor “Mempunyai variasi menu yang 

terbatas” berhubungan dengan faktor 

“Pertumbuhan penduduk di sekitar lokasi 

warung makan” 

     

34. 

Faktor “Mempunyai variasi menu yang 

terbatas” berhubungan dengan faktor “Adanya 

peningkatan kebutuhan makanan siap saji” 

     

35. 

Faktor “Mempunyai variasi menu yang 

terbatas” berhubungan dengan faktor “Adanya 

peningkatan penggunaan aplikasi pembayaran 

digital” 

     

36. 

Faktor “Mempunyai variasi menu yang 

terbatas” berhubungan dengan faktor “Adanya 

persaingan ketat usaha yang sejenis” 

     

37. 

Faktor “Mempunyai variasi menu yang 

terbatas” berhubungan dengan faktor “Adanya 

kenaikan harga bahan baku makanan” 

     

38. 

Faktor “Mempunyai variasi menu yang 

terbatas” berhubungan dengan faktor “Adanya 

perubahan harga sewa tempat” 

     

39. 

Faktor “Promosi usaha yang minim” 

berhubungan dengan faktor “Tempat yang 

tidak cukup luas” 

     

40. 

Faktor “Promosi usaha yang minim” 

berhubungan dengan faktor “Pertumbuhan 

penduduk di sekitar lokasi warung makan” 

     

41. 

Faktor “Promosi usaha yang minim” 

berhubungan dengan faktor “Adanya 

peningkatan kebutuhan makanan siap saji” 
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42. 

Faktor “Promosi usaha yang minim” 

berhubungan dengan faktor “Adanya 

peningkatan penggunaan aplikasi pembayaran 

digital” 

     

43. 

Faktor “Promosi usaha yang minim” 

berhubungan dengan faktor “Adanya 

persaingan ketat usaha yang sejenis” 

     

44. 

Faktor “Promosi usaha yang minim” 

berhubungan dengan faktor “Adanya kenaikan 

harga bahan baku makanan” 

     

45. 

Faktor “Promosi usaha yang minim” 

berhubungan dengan faktor “Adanya 

perubahan harga sewa tempat” 

     

46. 

Faktor “Tempat yang tidak cukup luas” 

berhubungan dengan faktor “Pertumbuhan 

penduduk di sekitar lokasi warung makan” 

     

47. 

Faktor “Tempat yang tidak cukup luas” 

berhubungan dengan faktor “Adanya 

peningkatan kebutuhan makanan siap saji” 

     

48. 

Faktor “Tempat yang tidak cukup luas” 

berhubungan dengan faktor “Adanya 

peningkatan penggunaan aplikasi pembayaran 

digital” 

     

49. 

Faktor “Tempat yang tidak cukup luas” 

berhubungan dengan faktor “Adanya 

persaingan ketat usaha yang sejenis” 

     

50. 

Faktor “Tempat yang tidak cukup luas” 

berhubungan dengan faktor “Adanya kenaikan 

harga bahan baku makanan” 

     

51. Faktor “Tempat yang tidak cukup luas”      



84  

 
 

berhubungan dengan faktor “Adanya 

perubahan harga sewa tempat” 

52. 

Faktor “Pertumbuhan penduduk di sekitar 

lokasi warung makan” berhubungan dengan 

faktor “Adanya peningkatan kebutuhan 

makanan siap saji” 

     

53. 

Faktor “Pertumbuhan penduduk di sekitar 

lokasi warung makan” berhubungan dengan 

faktor “Adanya peningkatan penggunaan 

aplikasi pembayaran digital” 

     

54. 

Faktor “Pertumbuhan penduduk di sekitar 

lokasi warung makan” berhubungan dengan 

faktor “Adanya persaingan ketat usaha yang 

sejenis” 

     

55. 

Faktor “Pertumbuhan penduduk di sekitar 

lokasi warung makan” berhubungan dengan 

faktor “Adanya kenaikan harga bahan baku 

makanan” 

     

56. 

Faktor “Pertumbuhan penduduk di sekitar 

lokasi warung makan” berhubungan dengan 

faktor “Adanya perubahan harga sewa tempat” 

     

57. 

Faktor “Adanya peningkatan kebutuhan 

makanan siap saji” berhubungan dengan faktor 

“Adanya peningkatan penggunaan aplikasi 

pembayaran digital” 

     

58. 

Faktor “Adanya peningkatan kebutuhan 

makanan siap saji” berhubungan dengan faktor 

“Adanya persaingan ketat usaha yang sejenis” 

     

59. 

Faktor “Adanya peningkatan kebutuhan 

makanan siap saji” berhubungan dengan faktor 
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“Adanya kenaikan harga bahan baku makanan” 

60. 

Faktor “Adanya peningkatan kebutuhan 

makanan siap saji” berhubungan dengan faktor 

“Adanya perubahan harga sewa tempat” 

     

61. 

Faktor “Adanya peningkatan penggunaan 

aplikasi pembayaran digital” berhubungan 

dengan faktor “Adanya persaingan ketat usaha 

yang sejenis” 

     

62. 

Faktor “Adanya peningkatan penggunaan 

aplikasi pembayaran digital” berhubungan 

dengan faktor “Adanya kenaikan harga bahan 

baku makanan” 

     

63. 

Faktor “Adanya peningkatan penggunaan 

aplikasi pembayaran digital” berhubungan 

dengan faktor “Adanya perubahan harga sewa 

tempat” 

     

64. 

Faktor “Adanya persaingan ketat usaha yang 

sejenis” berhubungan dengan faktor “Adanya 

kenaikan harga bahan baku makanan” 

     

65. 

Faktor “Adanya persaingan ketat usaha yang 

sejenis” berhubungan dengan faktor “Adanya 

perubahan harga sewa tempat” 

     

66. 

Faktor “Adanya kenaikan harga bahan baku 

makanan” berhubungan dengan faktor 

“Adanya perubahan harga sewa tempat” 
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Lampiran 2: Dokumentasi Wawancara 

 
Gambar 1. Wawancara bersama Pemilik Warung Buyung Fried Chicken 

 

 
Gambar 2. Proses ketika Memberikan Penjelasan kepada responden dalam 

pengisian kuisoner 
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Gambar 3. proses ketika penyalinan link dan pengaksesan formulir angket melalui 

handphone responden 

 

 
Gambar 4. proses ketika penyalinan link dan pengaksesan formulir angket melalui 

handphone responden 
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Lampiran 3: Jawaban Responden 

 

KUISIONER URGENSI INTERNAL 

 

 

 

  

Resp. S1 X S2 S1 X S3 S1 X W1 S1 X W2 S1 X W3 S2 X S3 S2 X W1 S2 X W2 S2 X W3 S3 X W1 S3 X W2 S3 X W3 W1 X W2 W1 X W3 W2 X W3

1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 2 2 1 1

2 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 2 2 1

3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 2 2 1

4 1 1 1 1 1 2 1 1 1 2 1 2 2 2 1

5 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 2 2 1

6 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 2 2 2 1

7 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 2 2 2 1

8 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 2 2 2

9 1 2 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 2 1 1

10 1 1 1 2 1 2 1 1 1 1 1 1 2 1 1

11 1 1 1 2 1 2 1 2 1 1 1 1 2 1 1

12 1 1 1 2 1 2 1 1 1 2 2 1 2 2 2

13 1 1 1 2 1 1 1 1 1 2 1 1 2 2 1

14 1 1 2 2 2 1 1 1 1 2 1 1 2 1 1

15 1 1 2 2 1 1 1 2 1 1 2 1 2 1 1

16 1 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1

17 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 2 1

18 1 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 2 2 1

19 1 1 1 2 1 1 2 1 1 2 1 1 2 2 1

20 1 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2

21 2 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 2

22 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 2 1 2 1 2

23 1 1 2 2 1 1 1 1 1 1 2 1 2 1 2

24 1 1 2 2 1 1 2 2 1 1 1 1 2 1 1

25 2 1 2 2 1 2 1 2 2 1 2 1 2 1 2

26 1 1 2 2 1 2 2 1 2 1 1 1 1 1 2

27 1 1 2 2 1 2 2 1 2 1 1 1 1 1 1

28 1 1 1 2 1 1 1 1 2 1 1 2 2 1 2

29 1 1 1 2 2 1 2 1 2 1 1 1 2 1 2

30 1 1 1 2 2 1 2 1 2 1 1 1 2 1 2

31 2 2 1 2 1 1 2 1 2 2 1 1 2 1 2

32 2 1 1 2 1 1 2 1 1 1 1 1 2 1 2

33 2 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 2 1 2

34 2 1 1 2 1 1 2 1 1 1 1 1 2 1 2

35 2 2 1 1 1 1 2 1 2 2 1 1 2 1 2

36 1 1 2 1 2 1 2 1 2 1 1 1 2 1 2

37 1 1 1 1 1 1 2 2 1 1 2 1 2 1 2

38 1 1 1 1 1 1 2 2 1 1 1 1 2 1 2

39 2 1 1 2 1 1 2 2 1 1 2 1 2 1 2

40 1 1 2 1 2 1 2 2 2 1 2 1 2 1 2

41 1 1 2 1 2 1 2 2 2 1 1 1 2 1 1

42 1 1 1 1 1 1 1 2 2 1 2 1 2 1 1

43 1 1 2 1 2 1 2 2 2 1 1 1 2 1 1

44 1 1 1 1 1 2 1 2 2 1 1 1 2 2 1

45 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 2 2 1

46 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 2 2 1

47 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 2 2 2

Rata-rata 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1
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JAWABAN RESPONDEN 

KUISIONER URGENSI EKSTERNAL 

 

  Resp. O1 X O2 O1 X O3 O1 X T1 O1 X T2 O1 X T3 O2 X O3 O2 X T1 O2 X T2 O2 X T3 O3 X T1 O3 X T2 O3 X T3 T1 X T2 T1 X T3 T2 X T3

1 2 2 2 1 1 1 1 1 1 2 1 2 1 1 2

2 2 2 1 1 1 1 1 2 1 1 2 2 1 1 1

3 1 2 2 1 1 1 1 2 2 2 2 1 1 1 1

4 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 1 1 1 1

5 2 2 2 1 2 2 1 2 1 2 2 2 1 1 1

6 2 2 1 2 1 2 2 2 2 2 2 2 1 1 1

7 2 2 2 2 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1

8 2 2 2 2 1 1 1 2 1 2 1 2 1 1 1

9 1 2 1 2 2 1 2 1 1 2 2 1 1 1 2

10 1 2 2 2 1 1 1 1 1 1 2 2 1 1 1

11 1 2 2 2 1 1 2 1 2 1 2 2 1 1 1

12 1 2 1 2 2 1 2 1 1 1 2 2 2 1 1

13 1 2 1 2 1 1 2 1 2 1 2 2 2 1 1

14 1 2 2 1 1 1 2 1 1 2 1 1 1 1 1

15 1 2 1 1 1 1 2 1 1 2 2 2 1 1 1

16 1 2 2 1 1 1 2 1 2 1 2 2 1 2 2

17 1 2 1 1 1 1 2 1 2 2 2 1 1 2 1

18 1 2 1 2 1 1 2 1 1 1 1 2 1 1 1

19 1 2 2 2 1 1 2 1 2 1 1 1 1 1 1

20 1 2 2 1 1 1 2 2 1 2 1 2 1 2 1

21 2 1 1 1 1 2 2 2 1 1 2 1 1 1 1

22 1 1 2 1 1 2 2 2 1 1 1 2 1 1 1

23 1 1 1 2 1 1 2 2 1 1 1 2 1 2 1

24 1 1 2 1 1 1 1 2 1 1 2 1 1 1 1

25 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 2 1 1 1

26 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 2 1 1 1

27 1 1 2 1 1 2 1 2 2 1 1 2 1 1 1

28 1 1 2 1 1 1 2 1 2 2 1 2 1 2 1

29 2 1 1 1 1 1 2 2 1 2 1 1 1 1 1

30 2 1 1 1 1 2 2 2 1 2 1 1 1 1 1

31 2 1 2 1 1 2 1 1 1 2 1 1 2 2 1

32 2 1 1 2 1 2 1 2 1 2 1 2 1 2 1

33 1 1 1 2 1 2 1 2 1 2 1 1 1 2 1

34 2 1 2 1 1 2 1 2 1 2 2 2 1 2 2

35 2 1 2 2 1 2 1 2 1 2 1 1 1 2 1

36 1 1 1 1 1 2 2 2 1 2 1 1 1 1 1

37 2 1 1 1 2 2 2 2 1 2 1 2 1 1 2

38 2 1 1 1 2 2 2 2 1 2 1 2 1 1 1

39 2 1 2 1 2 2 2 2 1 2 1 2 2 1 1

40 2 1 1 1 2 1 1 2 2 2 1 2 1 1 1

41 2 1 2 1 2 2 1 1 1 2 1 2 1 1 1

42 2 1 2 1 2 1 1 1 2 2 2 2 1 1 2

43 2 2 2 1 2 1 1 1 2 2 1 2 1 1 2

44 2 1 2 1 2 1 1 1 2 2 1 2 1 1 2

45 2 1 2 1 2 1 1 2 2 2 1 2 1 1 1

46 2 1 2 1 2 1 1 1 2 2 2 1 2 1 1

47 2 2 2 1 1 1 1 1 2 1 1 1 2 1

Rata-rata 2 1 2 1 1 1 1 2 1 2 1 2 1 1 1
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JAWABAN RESPONDEN 

KUISIONER EVALUASI FAKTOR INTERNAL DAN EKSTERNAL 

 

  

Resp. S1 X S2 S1 X S3 S1 X W1 S1 X W2 S1 X W3 S1 X O1 S1 X O2 S1 X O3 S1 X T1 S1 X T2 S1 X T3

1 4 5 5 2 3 4 4 4 4 4 3

2 4 5 4 2 3 5 4 4 4 4 4

3 5 5 4 4 3 4 4 5 4 3 4

4 5 4 4 2 2 4 4 2 4 4 5

5 4 4 5 3 2 4 4 2 4 5 4

6 4 4 3 4 3 3 2 4 3 3 4

7 5 5 5 2 3 5 5 4 5 2 4

8 4 4 4 3 4 5 3 4 5 2 3

9 5 5 5 2 4 5 4 4 3 3 4

10 4 4 4 2 3 4 3 4 4 2 5

11 5 3 4 4 5 4 2 4 4 2 5

12 4 4 4 5 2 4 5 4 4 5 5

13 4 4 5 4 4 4 2 2 4 2 5

14 5 5 4 4 5 4 5 2 4 2 3

15 4 4 4 5 2 4 4 3 4 2 2

16 5 4 4 4 5 4 5 2 4 2 3

17 4 4 5 1 4 5 2 2 4 3 2

18 3 3 4 5 4 4 5 5 4 2 2

19 5 4 5 3 4 4 5 4 5 5 5

20 4 5 4 3 4 4 5 5 5 5 2

21 4 5 5 5 4 3 5 5 5 3 2

22 4 4 4 3 5 5 2 3 5 2 4

23 4 3 5 3 5 5 3 5 5 4 3

24 4 4 4 2 4 5 2 5 3 4 4

25 4 5 4 5 5 4 3 5 4 5 5

26 4 5 5 5 5 4 3 2 4 4 3

27 5 5 5 5 3 4 3 3 4 4 5

28 4 4 4 3 4 4 2 5 4 5 4

29 5 5 5 3 5 4 2 5 4 4 4

30 4 4 4 2 2 4 3 5 4 3 4

31 5 4 3 3 5 4 2 4 4 5 4

32 4 4 4 4 4 5 2 2 4 4 5

33 5 3 4 5 4 4 3 4 4 4 4

34 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5

35 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4

36 5 5 4 4 4 3 3 4 3 4 4

37 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4

38 5 3 3 5 4 5 5 4 5 4 4

39 4 4 2 4 2 5 5 5 3 4 4

40 5 4 3 4 5 4 4 5 4 5 4

41 5 4 3 5 3 4 4 5 4 4 3

42 5 5 2 2 3 5 4 4 4 4 5

43 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4

44 5 5 3 5 3 4 4 5 4 4 4

45 5 5 2 2 3 3 3 4 4 4 4

46 5 4 3 5 5 4 5 5 5 5 4

47 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5

Rata-rata 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
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Resp. S2 X S3 S2 X W1 S2 X W2 S2 X W3 S2 X O1 S2 X O2 S2 X O3 S2 X T1 S2 X T2 S2 X T3

1 4 4 3 3 5 5 5 5 4 4

2 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4

3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4

5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 5

6 4 3 3 4 4 4 3 4 4 5

7 1 4 5 5 5 5 4 5 4 5

8 5 5 5 3 5 4 4 4 3 5

9 3 4 5 4 5 5 3 4 5 5

10 3 5 5 5 5 5 4 4 5 5

11 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5

12 3 5 4 2 2 4 5 4 5 5

13 3 4 4 5 4 4 4 5 5 2

14 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5

15 5 4 4 5 5 4 4 2 4 5

16 5 4 3 3 5 4 5 4 4 5

17 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5

18 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5

19 4 5 4 4 4 4 5 5 5 3

20 3 4 5 4 4 4 4 4 5 5

21 5 3 5 5 4 4 3 4 4 4

22 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4

23 5 5 4 4 5 5 5 4 3 5

24 4 5 5 5 5 4 3 5 5 5

25 5 3 5 4 4 5 4 4 5 5

26 4 5 4 1 5 3 5 5 3 5

27 5 4 4 5 2 3 4 4 5 4

28 4 5 5 3 4 5 4 4 4 4

29 4 5 2 3 5 4 5 4 4 4

30 3 5 4 5 2 3 4 2 4 5

31 5 4 5 3 5 5 5 5 4 5

32 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5

33 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5

34 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5

35 4 5 4 3 4 4 4 4 4 5

36 5 3 3 4 4 4 3 3 5 5

37 4 4 5 5 5 5 5 5 4 3

38 4 5 5 3 5 4 5 4 4 5

39 4 3 5 2 4 4 4 5 5 5

40 5 3 4 3 4 5 4 4 4 5

41 5 5 5 3 5 3 5 5 3 4

42 5 4 4 2 2 3 4 2 5 5

43 4 3 4 3 4 5 4 4 4 5

44 3 5 5 3 5 3 5 5 4 4

45 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5

46 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5

47 3 4 5 4 4 5 5 4 5 5

Rata-rata 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5
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Resp. S3 X W1 S3 X W2 S3 X W3 S3 X O1 S3 X O2 S3 X O3 S3 X T1 S3 X T2 S3 X T3

1 3 4 3 5 5 5 4 5 4

2 4 4 4 4 5 5 5 5 4

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4

6 4 4 4 4 4 3 4 4 5

7 4 4 5 5 5 5 4 5 4

8 4 3 3 5 4 5 4 5 5

9 5 5 2 4 1 3 5 1 4

10 4 5 5 4 5 4 4 4 4

11 5 5 5 5 3 5 5 3 4

12 5 5 4 2 3 4 4 4 4

13 3 4 4 4 5 4 4 4 4

14 4 4 4 5 3 5 4 3 4

15 5 5 2 2 3 4 4 4 4

16 3 3 3 5 5 5 5 5 4

17 3 3 4 4 5 5 4 5 4

18 5 5 4 4 4 4 4 4 4

19 3 4 4 4 4 4 4 4 4

20 3 3 3 4 4 4 4 4 4

21 5 5 4 4 4 3 4 4 5

22 4 4 5 5 5 5 5 5 4

23 4 3 3 5 4 5 4 5 5

24 5 5 2 4 1 3 4 1 4

25 5 5 3 4 5 4 4 4 4

26 3 4 3 5 3 5 5 3 4

27 5 5 2 2 3 4 2 4 4

28 4 4 3 4 5 4 4 4 4

29 4 4 3 5 3 5 5 3 4

30 4 4 2 2 3 4 2 4 4

31 3 4 3 5 5 5 5 5 4

32 5 4 4 4 5 5 5 5 4

33 5 4 4 4 4 4 4 4 4

34 5 5 4 4 4 4 4 4 4

35 4 4 3 4 4 4 4 4 4

36 4 4 4 4 4 3 3 4 5

37 4 4 5 5 5 5 5 5 4

38 4 4 3 5 4 5 4 5 5

39 4 4 4 4 1 3 5 1 4

40 4 4 3 4 5 4 4 4 4

41 3 4 3 5 3 5 5 3 4

42 5 5 2 2 3 4 2 4 4

43 4 4 3 4 5 4 4 4 4

44 4 4 4 5 3 5 5 3 4

45 4 4 4 2 3 4 2 4 4

46 3 4 3 5 4 5 5 5 4

47 5 4 4 4 4 5 5 5 4

Rata-rata 4 4 4 4 4 4 4 4 4
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Resp. W1 X W2 W1 X W3 W1 X O1 W1 X O2 W1 X O3 W1 X T1 W1 X T2 W1 X T3

1 5 5 4 4 4 4 4 4

2 5 4 4 4 4 4 4 5

3 4 4 4 4 4 3 4 4

4 4 4 4 5 5 5 4 3

5 4 3 3 5 4 5 4 4

6 5 5 5 4 5 5 5 4

7 4 4 4 4 4 4 4 3

8 5 3 5 5 4 4 4 4

9 4 4 4 4 4 4 4 5

10 4 5 4 4 4 4 4 4

11 4 4 4 5 4 4 4 4

12 4 4 4 4 4 4 4 4

13 4 5 4 3 3 3 4 4

14 4 4 4 5 5 5 5 3

15 5 5 4 4 4 4 4 4

16 5 5 4 4 4 4 4 4

17 5 4 4 4 4 4 4 5

18 4 4 4 4 4 3 4 4

19 4 4 4 5 5 5 4 3

20 4 3 3 5 4 5 4 4

21 5 5 5 4 5 5 5 4

22 4 4 4 4 4 4 4 3

23 5 3 5 5 4 4 4 4

24 4 4 4 4 4 4 4 5

25 4 5 4 4 4 4 4 4

26 4 4 4 5 4 4 4 4

27 4 4 2 5 5 4 4 4

28 4 5 3 3 3 3 4 4

29 4 4 2 3 3 5 5 3

30 5 5 2 5 5 4 4 4

31 5 5 5 3 4 4 4 4

32 5 4 2 3 3 4 4 5

33 4 4 2 5 5 3 4 4

34 4 4 4 5 5 5 4 3

35 4 3 3 5 4 5 4 4

36 5 5 5 4 5 5 5 4

37 4 4 4 4 4 4 4 3

38 5 3 5 5 4 4 4 4

39 4 4 4 4 4 4 4 5

40 4 5 4 4 4 4 4 4

41 4 4 4 5 4 4 4 4

42 4 4 4 4 4 4 4 4

43 4 5 4 3 3 3 4 4

44 4 4 4 5 5 5 5 3

45 4 4 4 4 4 4 4 4

46 4 5 4 4 4 4 4 4

47 4 4 4 4 4 4 4 5

Rata-rata 4 4 4 4 4 4 4 4
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  Resp. W2 X W3 W2 X O1 W2 X O2 W2 X O3 W2 X T1 W2 X T2 W2 X T3

1 5 5 3 4 4 4 4

2 3 5 2 4 4 4 4

3 3 4 3 5 5 4 4

4 5 5 3 4 4 4 4

5 4 4 2 4 4 4 4

6 3 4 3 4 4 4 4

7 5 5 4 5 5 4 3

8 4 5 5 5 5 5 5

9 4 5 5 5 3 5 5

10 4 4 4 5 5 5 3

11 5 4 4 4 4 3 4

12 4 4 4 4 3 2 5

13 4 4 3 4 4 3 3

14 3 3 4 4 4 2 3

15 4 5 5 2 5 2 5

16 5 5 3 3 3 5 3

17 3 5 2 2 3 2 3

18 3 4 3 2 5 2 5

19 5 5 3 5 3 4 4

20 4 4 2 2 3 3 4

21 3 4 3 2 5 5 4

22 5 5 3 4 4 3 4

23 4 4 2 5 5 5 4

24 4 3 3 5 4 5 4

25 4 4 4 4 2 5 5

26 5 4 4 4 3 3 2

27 4 4 4 5 2 3 3

28 4 4 3 4 2 2 2

29 3 3 4 4 5 3 2

30 4 5 5 5 2 2 5

31 5 5 3 4 2 2 2

32 3 5 2 4 4 3 2

33 3 4 3 5 4 2 3

34 5 5 3 4 4 2 5

35 4 4 2 4 2 5 3

36 3 4 3 4 3 2 3

37 5 5 3 4 2 2 5

38 4 4 2 5 2 5 2

39 4 3 3 5 5 3 2

40 4 4 4 4 2 3 3

41 5 4 4 4 2 5 5

42 4 4 4 5 4 4 4

43 4 4 3 4 4 4 4

44 3 3 4 4 4 4 4

45 4 5 5 5 4 4 4

46 5 5 3 4 4 4 4

47 3 5 2 5 5 5 5

Rata-rata 4 4 3 4 4 4 4
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  Resp. W3 X O1 W3 X O2 W3 X O3 W3 X T1 W3 X T2 W3 X T3

1 5 4 5 5 5 5

2 5 5 5 5 5 3

3 5 5 5 3 2

4 4 4 3 3 4 3

5 5 5 5 5 5 3

6 5 4 5 4 5 2

7 4 1 3 5 1 3

8 4 5 4 4 4 3

9 5 3 5 5 3 2

10 2 3 4 2 4 3

11 4 5 2 5 5 4

12 5 3 3 3 3 4

13 3 5 2 3 3 4

14 3 3 2 5 5 3

15 5 3 5 3 4 4

16 4 5 2 3 3 5

17 3 3 2 5 5 3

18 5 3 3 3 2 5

19 2 5 5 3 3 3

20 5 3 4 5 2 3

21 2 3 3 3 2 5

22 2 5 5 3 5 3

23 4 5 2 5 2 3

24 2 5 5 5 2 5

25 3 3 3 4 4 3

26 2 3 3 3 4 4

27 2 5 5 4 4 5

28 5 3 4 5 5 3

29 2 3 3 3 5 2

30 2 5 5 2 4 3

31 2 3 3 3 4 3

32 2 5 5 3 5 2

33 5 3 4 2 2 3

34 2 3 3 5 5 3

35 2 5 5 3 3 2

36 2 5 5 3 3 3

37 3 3 3 5 5 4

38 2 3 3 3 4 4

39 2 5 5 3 3 4

40 5 3 4 5 5 3

41 2 3 3 3 4 4

42 2 5 5 3 4 5

43 4 2 5 5 4 3

44 4 5 3 4 4 2

45 5 2 3 3 4 3

46 4 2 5 5 4 3

47 3 5 5 3 5 2

Rata-rata 2 5 5 3 4 3
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  Resp. O1 X O2 O1 X O3 O1 X T1 O1 X T2 O1 X T3

1 5 5 5 3 3

2 5 4 5 5 5

3 4 1 3 4 4

4 4 5 4 4 4

5 5 3 5 4 4

6 2 3 4 4 4

7 4 5 4 5 5

8 5 3 5 5 4

9 2 3 4 4 5

10 5 5 5 4 4

11 4 5 5 5 4

12 4 4 4 4 4

13 4 4 4 4 4

14 4 4 4 5 4

15 4 4 3 4 4

16 5 5 5 3 3

17 5 4 5 5 5

18 5 1 3 4 4

19 3 5 4 4 4

20 3 3 5 4 4

21 5 3 4 4 4

22 4 5 4 5 5

23 3 3 5 5 4

24 5 3 4 2 5

25 5 5 5 3 3

26 4 5 5 2 3

27 5 5 5 2 5

28 5 4 5 5 3

29 4 1 3 2 3

30 4 5 4 2 5

31 5 3 5 3 3

32 2 3 4 5 5

33 4 5 4 4 4

34 5 3 5 4 4

35 2 3 4 4 4

36 5 5 5 4 4

37 4 5 5 5 5

38 4 2 5 5 4

39 4 3 3 3 5

40 4 2 3 3 4

41 4 2 5 5 4

42 5 5 3 4 3

43 5 2 3 3 4

44 4 2 5 5 5

45 4 5 4 5 5

46 5 3 5 4 4

47 2 3 4 4 3

Rata-rata 4 5 5 4 4
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  Resp. O2 X O3 O2 X T1 O2 X T2 O2 X T3

1 3 4 4 5

2 5 5 4 5

3 4 4 4 5

4 4 4 4 4

5 4 4 4 4

6 3 4 4 4

7 5 4 5 5

8 5 4 4 4

9 5 5 5 5

10 4 4 4 4

11 4 4 4 4

12 4 4 4 4

13 4 4 4 4

14 4 4 4 4

15 4 4 4 4

16 3 4 4 5

17 5 5 4 5

18 4 4 4 5

19 4 4 4 4

20 4 4 4 4

21 3 4 4 4

22 5 4 5 5

23 5 4 4 4

24 5 5 5 5

25 3 4 4 4

26 3 4 4 4

27 5 4 4 4

28 4 4 4 4

29 3 4 4 4

30 5 4 4 4

31 3 4 4 5

32 5 5 4 5

33 4 4 4 5

34 4 4 4 4

35 4 4 4 4

36 3 4 4 4

37 5 4 5 5

38 5 4 4 4

39 5 5 5 5

40 4 2 5 5

41 4 3 3 3

42 4 2 3 3

43 5 2 5 5

44 5 5 3 4

45 5 2 3 3

46 3 2 5 5

47 3 4 4 5

Rata-rata 4 4 4 4
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   Resp. O3 X T1 O3 X T2 O3 X T3

1 5 4 3

2 5 4 4

3 4 4 4

4 4 4 5

5 4 4 4

6 3 3 3

7 5 5 4

8 4 4 4

9 3 5 3

10 4 4 5

11 5 4 3

12 4 4 2

13 4 4 3

14 5 4 3

15 4 4 2

16 5 4 3

17 5 4 3

18 4 4 2

19 4 4 3

20 4 4 4

21 3 3 4

22 5 5 4

23 4 4 3

24 3 5 4

25 4 4 5

26 5 4 3

27 4 4 2

28 4 4 3

29 5 4 3

30 4 4 2

31 5 4 3

32 5 4 3

33 4 4 2

34 4 4 3

35 4 4 4

36 3 3 4

37 5 5 4

38 4 4 4

39 3 5 4

40 4 4 4

41 5 4 4

42 4 4 4

43 4 4 5

44 5 4 4

45 4 4 4

46 5 4 4

47 5 4 3

Rata-rata 4 4 4

Resp. T1 X T2 T1 X T3 T2 X T3

1 3 3 4

2 4 5 5

3 5 5 3

4 3 5 2

5 3 4 3

6 5 5 3

7 4 4 2

8 3 4 3

9 5 5 3

10 5 5 5

11 5 4 5

12 4 1 3

13 4 5 4

14 5 3 5

15 2 3 4

16 4 5 4

17 5 3 5

18 2 3 4

19 5 5 5

20 4 5 5

21 4 4 4

22 4 4 4

23 4 4 4

24 4 4 3

25 5 5 5

26 5 4 5

27 4 1 3

28 4 5 4

29 5 3 5

30 2 3 4

31 4 5 4

32 5 3 5

33 2 3 4

34 5 5 5

35 4 5 5

36 4 3 4

37 3 3 4

38 4 4 4

39 4 3 4

40 3 3 4

41 4 4 4

42 4 4 4

43 5 4 4

44 4 4 4

45 4 4 4

46 4 4 4

47 3 4 3

Rata-rata 4 4 4
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Lampiran 4: Penetapan Judul Skripsi 
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Lampiran 5: Penetapan Ujian Proposal 
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Lampiran 6: Berita Acara Ujian Proposal 
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Lampiran 7: Permohonan Izin Riset 

 
  



103  

 
 

Lampiran 8: Permohonan Selesai Riset 
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Lampiran 9: Catatan Konsultasi Pembimbing 
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Lampiran 10: Keterangan Bebas Plagiasi
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Nama Ayah   : Resno Adeyono 
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