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ABSTRAK

Diah Wulandari : 200104010032. Strategi Komunikasi dalam Pembuatan Konten
Dakwah (Studi Kasus pada Akun Instagram @Ruang Edit). Pembimbing: (I)
Nahed Nuwairah, S. Ag., M. HI. Pembimbing: (II) Najla Amaly, M. Med. Kom.
Program Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam Fakultas Dakwah dan Ilmu
Komunikasi. UIN Antasari Banjarmasin. 2024.

Kata Kunci: Strategi Komunikasi, Konten Dakwah, Instagram
@Ruang_Edit.

Penelitian ini didasari oleh perlunya penerapan strategi komunikasi yang baik oleh
@Ruang_Edit dalam berbagi informasi ataupun pesan melalui saluran sosial media
terkhususnya agar pesan yang disampaikan dapat diterima oleh khalayak bahkan
diaplikasikan dalam kehidupan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi
komunikasi dalam pembuatan konten dakwah (studi kasus pada akun instagram
@Ruang_Edit). Metode yang digunakan adalah pendekatan kualitatif dengan
menggunakan penelitian lapangan yang menghasilkan data dari wawancara dan
observasi. Data yang telah diperoleh dianalisis dengan menggunakan model analisis
data Miles dan Huberman yakni reduksi data, sajian data dan terakhir verifikasi.
Hasil pada penelitian ini menunjukkan bahwa strategi komunikasi yang digunakan
komunitas @Ruang_ Edit dalam pembuatan konten dakwah yang disesuaikan
dengan teori strategi komunikasi Anwar Arifin diantaranya tujuan komunikasi
dengan pesan dakwah didalamnya guna menarik perhatian khalayak, pemilihan dan
penetapan khalayak ditujukan untuk mereka yang menyukai desain, penyusunan
pesan berlandaskan pada suatu peristiwa dan penetapan metode dengan membagi
4 tipe konten, pemilihan dan penggunaan media dominan instagram, pemilihan dan
peran komunikator  seluruh anggota komunitas. Dalam implementasinya
@Ruang_Edit mengalami hambatan berupa melesetnya pembagian jobdesk,
meskipun begitu ada puvl~ #fl#or vene memudahkan diantaranya adalah
ketersediaan referensi dan script. Terakhir adanya evaluasi guna menilai strategi
yang digunakan apakah sudah efektif atau belum.
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BAB X
TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

Lo A 6. L Th
2 < B 17. & . 7h
S T 18. ¢ S
4= Ts 19. ¢ . Gh
> T ! 20, o F
6. ¢ Ha 20, & Q
. c Kh 2. d K
8. ¢ b 23, L
o Dz 24, . M
10. : R 75, 5 N
1. 3 .z % w
12, o : S 27 N H
13. : Sy 78 . : c
14. o= : Sh 29, p v
15. o= : Dh

1. Vokal

Vokal dalam bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia. Terdiri dari
vokal tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. Vokal

tunggal memiliki ketentuan alih aksara sebagai berikut.



Tanda vokal Tanda Vokal Latin Keterangan

Arab
- a Fathah
- i Kasrah
: u Dhammah

Kata sandang: contoh (J_V) al-rijal bukan al- rijal (o) al-diwan

bukan ad-diwan.

Syiddah : misalnya, kata ( 3_s_»=l') tidak ditulis ad- dhurarah melainkan al-
dharurah, demikian seterusnya.

Vokal rangkap memiliki ketentuan alih aksara sebagai berikut.

Tanda vokal Arab | Tanda Vokal Latin Keterangan
¢ - Ai adani
3- au adanu
. Vokal Panjang

Ketentuan alih aksara vokal panjang (mad), yang dalam bahasa arab

dilambangkan dengan harakat dan huruf sebagai berikut.

Tanda Vokal Arab Tanda Vokal Latin | Keterangan
L A a dengan topi di atas
« T 1 dengan topi di atas
: 0 u dengan topi di atas

. Kata Sandang

Kata sandang, yang dalam sistem aksara arab dilambangkan dengan huruf,
yaitu dialihaksarakan menjadi huruf /I/, baik diikuti huruf syamsyiah
maupun huruf kamariah. Contoh: ar-rijal bukan ar-rijal, al-diwan bukan

ad-diwan.
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4. Syiddah (Tasydid)
Syiddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan arab dilambangkan
dengan sebuah tanda (-) dalam alih aksara ini dilambangkan dengan huruf,
yaitu mengadakan huruf yang diberi tanda syiddah itu. Akan tetapi, hal ini
tidak berlaku jika huruf yang menerima tanda syiddah itu terletak setelah
kata sandang yang diikuti oleh huruf-huruf syamsiyah. Misalnya, kata
(3_5_»=ll) tidak ditulis ad-dharurah, demikian seterusnya.

5. Ta Marbiithah
Berkaitan dengan alih aksara ini, jika huruf ta marbuthah terdapat pada

kata yang berdiri sendiri, maka huruf tersebut dialihaksarakan menjadi
huruf /h/ (lihat contoh 1 dibawah). Hal yang sama juga berlaku jika ta
marbuthah tersebut diikuti oleh sifat (nat) (lihat contoh 2). Namun, jika
huruf ta marbuthah tersebut diikuti kata benda (ism), maka huruf tersebut

dilaksanakan menjadi huruf/t/ (lihat contoh 3).

No Kata Arab Alih Aksara
1 iy, Tharigah
2 ZEVS WO\ PPPNEN | Al-Jami’ah al-Islamiyah
3 Jgagllas g Wahdah al-Wujid

6. Huruf Kapital

Meskipun dalam sistem tulisan arab huruf kapital yang
tidak dikenal, dalam alih aksara ini huruf kapital tersebut juga
digunakan, dengan mengikuti ketentuan yang berlaku dalam
ejaan bahasa indonesia, antara lain untuk menuliskan
permulaan kalimat , huruf awal nama tempat, nama bulan,
nama diri dan lain-lain. Jika nama diri didahului oleh kata
sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf
awal nama diri tersebut, bukan huruf awal atau kata

sandangnya. Contoh: al-Ghazalibukan Al-Ghazali, al-Banjari
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bukan Al-Banjari.

Beberapa ketentuan lain dalam Pedoman Umum Ejaan Bahasa
Indonesia (PUEBI) sebetulnya juga dapat diterapkan dalam alih aksara
ini, misalnya ketentuanmengenai huruf cetak miring (italic) atau cetak
tebal (bold). Jika menurut PUEBI, judul buku itu ditulis dengan cetak
miring, maka demikian halnya dalam alih aksaranya, demikian
seterusnya.

Berkaitan dengan penulisan nama, untuk nama-nama tokoh
yang berasal dari Nusantara sendiri, disarankan tidak dialihaksarakan
meskipun akar katanya berasal dari bahasa Arab. Misalnya ditulis
Abdussamad al-Palimbani, tidak ‘Abd al-Samad al-Palimbant;

Nuruddin al-Raniri, tidak N{r al-Din al-Raniri.

7. Cara Penulisan Kata
Setiap kata baik, baik kata kerja (fi’i/), kata benda (ism), maupun huruf
(harf) ditulis secara terpisah. Berikut adalah beberapa contoh alih aksara
atas kalimat-kalimat dalam Bahasa Arab.

Aksara Arab Alih Aksara

]

£k L s A
SELY) a5 | dzahaba al-ustadzu

J'S_-‘S' w tsabata al-ajru

i Zza)l 3571 | al-harakah al-*ashriyyah

&Y 4 Y &1 2451 | asyhadu an 14 ilaha illa Allah

:J.‘Lf-':-"* 2Us BY3s | mawldna Malik al-Shalih

s
5 &

&) 3558 | yu'tsirukum Alldh

£laa)l al2d)l | al-mazhahir al-*agliyyah

is';a;;_}w .4 | hub al-istithla’

Olai) fe 2222l 351 | al-maddah al-mashnii’ah min al-hayawin

crall 2 | tharf al-*ayni

Z2lel)) | al-musahamah

&b 20 24 | man salaka tharigan
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