
LAMPIRAN-LAMPIRAN 
 

LAMPIRAN 1 

KUISIONER PENELITIAN 

PENGARUH TECHNOLOGY ACCEPTANCE MODEL (TAM) TERHADAP 

KEPUTUSAN UMKM MENGGUNAKAN DIGITAL PAYMENT QUICK 

RESPONSE INDONESIA STANDAR (QRIS) DI KABUPATEN TABALONG 

 

Peneliti  : Allyza Rahmi 

Prodi   : Perbankan Syariah / Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN 

Antasari 

Apabila saudara/I : 

1. Memiliki pengurus/ pengelola usaha yang tergolong UMKM 

2. Memiliki dan merupakan pengguna system pembayaran QRIS pada OVO, 

GoPay, Link Aja, Shopeepay dan lainnya pada usaha yang dijalankan 

minimal 1 bulan 

3. Jenis usaha yang dijalankan adalah usaha yang halal 

Mohon bantuan dan kesediaan saudara/i untuk mengisi kuesioner penelitian di 

bawah ini dengan jujur dan menggambarkan pengalaman sebenarnya. Segala 

informasi yang Anda berikan akan dijaga kerahasiaannya dan akan digunakan 

semata-mata untuk tujuan akademis dalam penelitian ini. Kami sangat menghargai 

partisipasi dan kesediaan Anda. Terima kasih. 

Petunjuk Pengisian Kuisioner 

1. Harap berikan tanda centang () pada opsi jawaban yang sesuai dengan 

pendapat Anda. 

2. Hanya diperlukan satu jawaban untuk setiap pertanyaan. 

3. Keterangan untuk pilihan jawaban pada table 

STS : Sangat Tidak Setuju  (1)  

TS : Tidak Setuju   (2) 

N : Ragu-ragu    (3) 

S : Setuju    (4) 

SS : Sangat Setuju   (5)  

Bagian 1 : Identitas Responden 

1. Nama Pemilik/Pengurus Usaha : 

2. Jenis Kelamin    : 

3. Usia     : 

Bagian 2 : Profil Usaha 

1. Nama Usaha    : 

2. Alamat     : 

3. Jenis Usaha    : 



Jasa Dagang Kuliner Produksi 

    

 

4. Pendapatan Kotor Usaha / Tahun 

Maksimal Rp.300 Juta 
Rp.300 Juta – Rp.2,5 

Milyar 

Rp.2,5 Milyar – Rp. 50 

Milyar 

   

 

5. Lama Usaha Menggunakan QRIS 

1-6 Bulan 6-12 Bulan Lebih dari 12 Bulan 

   

 

6. Mitra Penjualan Digital Usaha 

Goje

k 

Gra

b 

Goje

k dan 

Grab 

Shope

efood 

Shopeefoo

d dan 

Gojek 

Shopeefoo

d dan 

Grab 

Shopeefoo

d, Gojek 

dan Grab 

Tidak 

Bermitra 

Lainny

a 

         

 

7. Pendapatan dari penggunaan QRIS dalam satu bulan 

<Rp. 1.000.000 Rp. 1.000.000 – 

Rp. 2.000.000 

Rp. 2.000.000 – 

Rp. 3.000.000 

>Rp. 3.000.000 

    

 

Bagian 3 : Sistem Pembayaran Quick Response Indonesia Standard (QRIS) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

 Pengetahuan (X1) 

1 Saya mengetahui sistem 

pembayaran QRIS bersifat 

non tunai / Cashless 

     

2 Saya mengetahui sistem 

pembayaran QRIS 

menggunkan teknologi 

digital 

     

3 Saya mengetahui 

mekanisme pembayaran 

QRIS untuk transaksi 

     

4 Saya mengetahui prosedur 

dan aturan penggunaan 

QRIS 

     



 Kemudahan (X2) 

1 Sistem pembayaran QRIS 

dapat mempermudah 

dalam proses transaksi 

     

2 Sistem pembayaran QRIS 

bersifat fleksibel 

     

3 Sistem pembayaran QRIS 

mudah dalam 

penggunaanya 

     

4 Sistem pembayaran QRIS 

mudah dipelajari 

     

 Kemanfaatan (X3) 

1 Pembayaran QRIS 

bermanfaat dalam proses 

penyelesaian pekerjaan 

     

2 Pembayaran QRIS dapat 

mempengaruhi persepsi 

untuk menggunakan siste 

m tersebut 

     

3 Pembayaran QRIS 

memiliki daya guna dan 

berfaedah 

     

4 Pembayaran QRIS dapat 

meningkatkan performa 

kerja 

     

 Risiko (X4 ) 

1 Sistem pembayaran QRIS 

berisiko pada produk tidak 

memberikan kinerja pada 

mestinya 

     

2 Sistem pembayaran QRIS 

dapat mengakibatkan 

kerugian keuangan 

     

3 Sistem pembayaran QRIS 

berisiko terhadap 

informasi yang dapat 

disalahgunakan 

     

4 Sistem pembayaran QRIS 

dapat menyebabkan risiko 

psikologis yang berakibat 

pada kekhawatiran 

     



 

Bagian 4 : Keputusan UMKM Menggunakan QRIS Di Kabupaten 

Tabalong (Y) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

 Minat Menggunakan QRIS (Y) 

1 Saya tertarik menggunakan 

digital payment QRIS 

karena terhindar dari uang 

palsu, hilang atau dicuri 

     

2 Penggunaan QRIS dapat 

mempermudah dalam 

proses transaksi sehingga 

saya tertarik menggunakan 

     

3 Penggunaan QRIS 

menjadikan transaksi 

menjadi lebih efisien dan 

efektif 

     

4 Penggunaan QRIS dapat 

membantu peningkatan 

kenaikan penjualan 

     

 

 

  



Lampiran 2. Hasil SPSS 

Domisili 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Bintang Ara 4 4,0 4,0 4,0 

Jaro 4 4,0 4,0 8,0 

Muara Harus 3 3,0 3,0 11,0 

Murung Pudak 58 58,0 58,0 69,0 

Pugaan 4 4,0 4,0 73,0 

Tanjung 9 9,0 9,0 82,0 

Tanta 12 12,0 12,0 94,0 

Upau 6 6,0 6,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

X1.1 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 2 3 3,0 3,0 3,0 

3 41 41,0 41,0 44,0 

4 41 41,0 41,0 85,0 

5 15 15,0 15,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X1.2 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1,0 1,0 1,0 

2 10 10,0 10,0 11,0 

3 36 36,0 36,0 47,0 

4 38 38,0 38,0 85,0 

5 15 15,0 15,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X1.3 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1,0 1,0 1,0 

2 8 8,0 8,0 9,0 

3 37 37,0 37,0 46,0 



4 38 38,0 38,0 84,0 

5 16 16,0 16,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X1.4 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 1 4 4,0 4,0 4,0 

2 7 7,0 7,0 11,0 

3 35 35,0 35,0 46,0 

4 32 32,0 32,0 78,0 

5 22 22,0 22,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

      

Frequency 
Table      

      

X2.1 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1,0 1,0 1,0 

2 4 4,0 4,0 5,0 

3 34 34,0 34,0 39,0 

4 39 39,0 39,0 78,0 

5 22 22,0 22,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X2.2 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 1 2 2,0 2,0 2,0 

2 7 7,0 7,0 9,0 

3 38 38,0 38,0 47,0 

4 33 33,0 33,0 80,0 

5 20 20,0 20,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X2.3 



  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1,0 1,0 1,0 

2 3 3,0 3,0 4,0 

3 29 29,0 29,0 33,0 

4 35 35,0 35,0 68,0 

5 32 32,0 32,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X2.4 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 2 5 5,0 5,0 5,0 

3 22 22,0 22,0 27,0 

4 37 37,0 37,0 64,0 

5 36 36,0 36,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

      

Frequency 
Table      

      

X3.1 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1,0 1,0 1,0 

2 13 13,0 13,0 14,0 

3 38 38,0 38,0 52,0 

4 29 29,0 29,0 81,0 

5 19 19,0 19,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X3.2 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 1 2 2,0 2,0 2,0 

2 4 4,0 4,0 6,0 

3 28 28,0 28,0 34,0 

4 44 44,0 44,0 78,0 

5 22 22,0 22,0 100,0 



Total 100 100,0 100,0   

      

X3.3 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1,0 1,0 1,0 

2 4 4,0 4,0 5,0 

3 27 27,0 27,0 32,0 

4 45 45,0 45,0 77,0 

5 23 23,0 23,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X3.4 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 1 2 2,0 2,0 2,0 

2 2 2,0 2,0 4,0 

3 23 23,0 23,0 27,0 

4 48 48,0 48,0 75,0 

5 25 25,0 25,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

      

Frequency 
Table      

      

X4.1 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1,0 1,0 1,0 

2 2 2,0 2,0 3,0 

3 32 32,0 32,0 35,0 

4 42 42,0 42,0 77,0 

5 23 23,0 23,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X4.2 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 1 2 2,0 2,0 2,0 



2 1 1,0 1,0 3,0 

3 28 28,0 28,0 31,0 

4 46 46,0 46,0 77,0 

5 23 23,0 23,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X4.3 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1,0 1,0 1,0 

2 3 3,0 3,0 4,0 

3 32 32,0 32,0 36,0 

4 38 38,0 38,0 74,0 

5 26 26,0 26,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X4.4 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 1 2 2,0 2,0 2,0 

2 6 6,0 6,0 8,0 

3 27 27,0 27,0 35,0 

4 29 29,0 29,0 64,0 

5 36 36,0 36,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

      

Frequency 
Table      

      

Y.1 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 2 2 2,0 2,0 2,0 

3 42 42,0 42,0 44,0 

4 42 42,0 42,0 86,0 

5 14 14,0 14,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      



Y.2 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 2 2 2,0 2,0 2,0 

3 37 37,0 37,0 39,0 

4 41 41,0 41,0 80,0 

5 20 20,0 20,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

Y.3 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 2 3 3,0 3,0 3,0 

3 35 35,0 35,0 38,0 

4 44 44,0 44,0 82,0 

5 18 18,0 18,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

Y.4 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1,0 1,0 1,0 

2 5 5,0 5,0 6,0 

3 43 43,0 43,0 49,0 

4 38 38,0 38,0 87,0 

5 13 13,0 13,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of 
the Estimate 

1 ,610a 0,372 0,345 2,129 

a. Predictors: (Constant), Risiko, Kemudahan, Pengetahuan, Kemanfaatan 

b. Dependent Variable: Keputusan UMKM Menggunakan QRIS Di Kabupaten Tabalong 

 

ANOVAa 



Model 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

1 Regression 254,636 4 63,659 14,040 ,000b 

Residual 430,754 95 4,534     

Total 685,390 99       

a. Dependent Variable: Keputusan UMKM Menggunakan QRIS Di Kabupaten Tabalong 

b. Predictors: (Constant), Risiko, Kemudahan, Pengetahuan, Kemanfaatan 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B 
Std. 
Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 1,129 1,861   0,607 0,545     

Pengetahuan 0,260 0,078 0,282 3,325 0,001 0,922 1,084 

Kemudahan 0,190 0,073 0,217 2,615 0,010 0,959 1,042 

Kemanfaatan 0,220 0,088 0,225 2,499 0,014 0,815 1,228 

Risiko 0,239 0,080 0,264 2,978 0,004 0,841 1,188 

a. Dependent Variable: Keputusan UMKM Menggunakan QRIS Di Kabupaten Tabalong 

 

 



 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  
Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean 0,0000000 

Std. Deviation 2,08591708 

Most Extreme Differences Absolute 0,050 

Positive 0,050 

Negative -0,045 

Test Statistic 0,050 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 0,157 1,127   0,139 0,889 

Pengetahuan -0,075 0,047 -0,163 -1,577 0,118 

Kemudahan 0,060 0,044 0,138 1,360 0,177 

Kemanfaatan 0,051 0,053 0,106 0,959 0,340 

Risiko 0,055 0,049 0,122 1,129 0,262 

a. Dependent Variable: AbsRes 



 

Correlations 

  X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Pengetahuan 

X1.1 Pearson 
Correlation 

1 ,600** ,688** ,390** ,813** 

Sig. (2-
tailed) 

  0,000 0,000 0,000 0,000 

N 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson 
Correlation 

,600** 1 ,648** ,366** ,811** 

Sig. (2-
tailed) 

0,000   0,000 0,000 0,000 

N 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson 
Correlation 

,688** ,648** 1 ,434** ,857** 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000   0,000 0,000 

N 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson 
Correlation 

,390** ,366** ,434** 1 ,717** 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000 0,000   0,000 

N 100 100 100 100 100 

Pengetahuan Pearson 
Correlation 

,813** ,811** ,857** ,717** 1 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000 0,000 0,000   

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

       

Correlations 

  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Kemudahan 

X2.1 Pearson 
Correlation 

1 ,744** ,746** ,468** ,888** 

Sig. (2-
tailed) 

  0,000 0,000 0,000 0,000 

N 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson 
Correlation 

,744** 1 ,628** ,366** ,829** 

Sig. (2-
tailed) 

0,000   0,000 0,000 0,000 

N 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson 
Correlation 

,746** ,628** 1 ,580** ,888** 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000   0,000 0,000 

N 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson 
Correlation 

,468** ,366** ,580** 1 ,721** 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000 0,000   0,000 

N 100 100 100 100 100 



Kemudahan Pearson 
Correlation 

,888** ,829** ,888** ,721** 1 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000 0,000 0,000   

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

       

Correlations 

  X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Kemanfaatan 

X3.1 Pearson 
Correlation 

1 ,441** ,503** ,277** ,759** 

Sig. (2-
tailed) 

  0,000 0,000 0,005 0,000 

N 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson 
Correlation 

,441** 1 ,380** ,423** ,750** 

Sig. (2-
tailed) 

0,000   0,000 0,000 0,000 

N 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson 
Correlation 

,503** ,380** 1 ,463** ,776** 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000   0,000 0,000 

N 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson 
Correlation 

,277** ,423** ,463** 1 ,709** 

Sig. (2-
tailed) 

0,005 0,000 0,000   0,000 

N 100 100 100 100 100 

Kemanfaatan Pearson 
Correlation 

,759** ,750** ,776** ,709** 1 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000 0,000 0,000   

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

       

Correlations 

  X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 Risiko 

X4.1 Pearson 
Correlation 

1 ,695** ,679** ,430** ,847** 

Sig. (2-
tailed) 

  0,000 0,000 0,000 0,000 

N 100 100 100 100 100 

X4.2 Pearson 
Correlation 

,695** 1 ,555** ,300** ,765** 

Sig. (2-
tailed) 

0,000   0,000 0,002 0,000 

N 100 100 100 100 100 

X4.3 Pearson 
Correlation 

,679** ,555** 1 ,634** ,883** 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000   0,000 0,000 



N 100 100 100 100 100 

X4.4 Pearson 
Correlation 

,430** ,300** ,634** 1 ,755** 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,002 0,000   0,000 

N 100 100 100 100 100 

Risiko Pearson 
Correlation 

,847** ,765** ,883** ,755** 1 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000 0,000 0,000   

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

       

Correlations 

  Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

Keputusan UMKM 
Menggunakan QRIS 

Di Kabupaten 
Tabalong 

Y.1 Pearson 
Correlation 

1 ,636** ,558** ,556** ,807** 

Sig. (2-
tailed) 

  0,000 0,000 0,000 0,000 

N 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson 
Correlation 

,636** 1 ,684** ,598** ,864** 

Sig. (2-
tailed) 

0,000   0,000 0,000 0,000 

N 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson 
Correlation 

,558** ,684** 1 ,668** ,863** 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000   0,000 0,000 

N 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson 
Correlation 

,556** ,598** ,668** 1 ,842** 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000 0,000   0,000 

N 100 100 100 100 100 

Keputusan UMKM 
Menggunakan QRIS 
Di Kabupaten 
Tabalong 

Pearson 
Correlation 

,807** ,864** ,863** ,842** 1 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000 0,000 0,000   

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 



0,801 4 

  

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,851 4 

  

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,737 4 

  

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,822 4 

  

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,865 4 

 

 

Descriptive Statistics 

  N Minimum Maximum Mean 
Std. 

Deviation 

Pengetahuan 100 7 20 14,45 2,855 

Kemudahan 100 5 20 15,37 3,011 

Kemanfaatan 100 8 20 15,09 2,693 

Risiko 100 8 20 15,47 2,911 

Keputusan UMKM 
Menggunakan QRIS 
Di Kabupaten 
Tabalong 

100 8 20 14,81 2,631 

Valid N (listwise) 100         

 

  



 

 

Lampiran 3. Tabulasi Data Penelitian 
N
o 

Jenis 
Kelamin 

Jenis Usaha Domisili 
X1.
1 

X1.
2 

X1.
3 

X1.
4 

X
1 

X2.
1 

X2.
2 

X2.
3 

X2.
4 

X
2 

X3.
1 

X3.
2 

X3.
3 

X3.
4 

X
3 

X4.
1 

X4.
2 

X4.
3 

X4.
4 

X
4 

Y.
1 

Y.
2 

Y.
3 

Y.
4 

Y 

1 Laki-laki 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 5 4 3 
1
6 

4 5 4 5 
1
8 

2 3 4 4 
1
3 

3 3 3 3 
1
2 

4 4 4 4 
1
6 

2 
Perempu

an 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

4 5 5 5 
1
9 

5 5 5 3 
1
8 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 3 
1
5 

3 4 5 4 
1
6 

3 
Perempu

an 
Usaha 

Lainnya 
Murung 
Pudak 

4 4 4 4 
1
6 

3 3 3 3 
1
2 

4 4 4 4 
1
6 

3 3 3 3 
1
2 

3 3 3 3 
1
2 

4 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 4 3 5 
1
6 

3 2 3 3 
1
1 

3 5 3 5 
1
6 

3 5 5 5 
1
8 

4 3 3 4 
1
4 

5 Laki-laki 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

3 5 4 1 
1
3 

3 3 4 5 
1
5 

2 4 4 4 
1
4 

2 4 2 2 
1
0 

3 3 4 2 
1
2 

6 Laki-laki 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

3 5 3 5 
1
6 

4 4 4 5 
1
7 

2 4 4 4 
1
4 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

7 Laki-laki 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

3 2 2 4 
1
1 

4 5 4 5 
1
8 

2 3 4 4 
1
3 

3 4 3 5 
1
5 

5 5 5 5 
2
0 

8 Laki-laki 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

3 2 2 3 
1
0 

3 3 3 3 
1
2 

3 5 5 4 
1
7 

5 5 5 5 
2
0 

3 3 3 3 
1
2 

9 Laki-laki 
Usaha 

Kecantikan 
Murung 
Pudak 

5 3 5 3 
1
6 

3 3 4 4 
1
4 

5 5 5 5 
2
0 

5 5 5 5 
2
0 

4 4 4 3 
1
5 

10 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

3 4 3 3 
1
3 

4 3 4 5 
1
6 

3 4 4 5 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

3 4 4 3 
1
4 

11 
Perempu

an 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

4 4 5 5 
1
8 

3 3 3 3 
1
2 

3 4 4 4 
1
5 

3 3 3 3 
1
2 

3 4 3 3 
1
3 

12 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

5 4 5 5 
1
9 

5 5 5 5 
2
0 

3 1 5 4 
1
3 

5 5 5 5 
2
0 

4 5 5 5 
1
9 

13 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 3 3 4 
1
4 

4 4 4 4 
1
6 

3 3 3 3 
1
2 

4 4 4 4 
1
6 

3 3 3 3 
1
2 

14 
Perempu

an 
Usaha 

Otomotif 
Murung 
Pudak 

4 5 5 4 
1
8 

3 4 4 5 
1
6 

5 4 5 4 
1
8 

5 5 5 4 
1
9 

5 4 5 4 
1
8 

15 Laki-laki 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

5 4 4 4 
1
7 

4 4 4 4 
1
6 

4 5 4 5 
1
8 

4 4 5 5 
1
8 

4 5 4 5 
1
8 

16 
Perempu

an 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

4 4 3 4 
1
5 

4 4 5 5 
1
8 

3 5 4 4 
1
6 

5 5 5 5 
2
0 

3 5 4 4 
1
6 

17 Laki-laki 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

4 3 3 3 
1
3 

4 4 4 5 
1
7 

4 4 4 4 
1
6 

3 4 4 5 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

18 
Perempu

an 
Usaha 

Lainnya 
Tanta 3 3 3 5 

1
4 

3 1 3 5 
1
2 

3 3 3 3 
1
2 

4 4 5 5 
1
8 

3 3 3 3 
1
2 



 

 

N
o 
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1 
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2 
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1 
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X4.
3 

X4.
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X
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1 

Y.
2 

Y.
3 
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19 
Perempu

an 
Usaha 

Lainnya 
Tanjung 3 4 4 3 

1
4 

3 4 4 3 
1
4 

4 4 4 3 
1
5 

5 5 5 5 
2
0 

4 4 4 3 
1
5 

20 
Perempu

an 
Usaha 

Lainnya 
Tanjung 4 4 4 5 

1
7 

5 5 5 4 
1
9 

5 5 4 4 
1
8 

4 4 4 4 
1
6 

5 5 4 4 
1
8 

21 Laki-laki 
Usaha 

Fashion 
Tanjung 5 5 5 3 

1
8 

3 3 3 2 
1
1 

3 3 3 3 
1
2 

5 5 5 5 
2
0 

3 3 3 3 
1
2 

22 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Bintang 
Ara 

3 4 3 2 
1
2 

3 2 3 4 
1
2 

4 3 4 4 
1
5 

4 4 4 4 
1
6 

4 3 4 4 
1
5 

23 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Upau 4 4 3 3 
1
4 

3 3 3 4 
1
3 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

24 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Jaro 4 4 2 3 
1
3 

5 5 5 5 
2
0 

3 4 5 5 
1
7 

5 5 5 4 
1
9 

5 5 5 5 
2
0 

25 Laki-laki 
Usaha 

Otomotif 
Murung 
Pudak 

4 3 4 3 
1
4 

3 3 5 4 
1
5 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

5 5 5 3 
1
8 

26 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 3 3 4 
1
4 

4 3 4 5 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

3 3 3 4 
1
3 

27 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 4 4 5 
1
7 

4 4 4 5 
1
7 

3 4 4 4 
1
5 

3 3 3 3 
1
2 

2 4 4 4 
1
4 

28 
Perempu

an 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

3 2 3 3 
1
1 

4 4 4 4 
1
6 

5 5 5 5 
2
0 

5 5 5 5 
2
0 

4 3 3 3 
1
3 

29 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

3 3 3 3 
1
2 

4 3 4 3 
1
4 

4 5 5 5 
1
9 

3 3 3 3 
1
2 

3 3 3 3 
1
2 

30 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Pugaan 4 3 5 5 
1
7 

5 4 5 5 
1
9 

3 5 5 5 
1
8 

4 4 3 3 
1
4 

4 5 5 5 
1
9 

31 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Tanta 4 5 5 5 
1
9 

3 4 3 3 
1
3 

5 5 5 5 
2
0 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

32 Laki-laki 
Usaha 

Otomotif 
Tanta 3 2 2 3 

1
0 

4 4 5 3 
1
6 

3 4 3 3 
1
3 

4 3 5 5 
1
7 

3 3 4 3 
1
3 

33 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Tanta 4 4 4 4 
1
6 

2 4 2 2 
1
0 

4 4 3 3 
1
4 

4 4 3 3 
1
4 

3 3 4 3 
1
3 

34 
Perempu

an 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

4 4 5 5 
1
8 

5 5 5 5 
2
0 

3 4 4 5 
1
6 

4 4 4 5 
1
7 

5 5 5 5 
2
0 

35 
Perempu

an 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

3 3 3 3 
1
2 

5 5 5 4 
1
9 

3 4 4 4 
1
5 

5 4 4 5 
1
8 

4 4 4 4 
1
6 

36 Laki-laki 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 3 4 2 
1
3 

5 4 5 5 
1
9 

4 5 4 4 
1
7 

4 4 4 5 
1
7 

5 4 2 3 
1
4 
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37 
Perempu

an 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

3 3 2 4 
1
2 

4 4 4 3 
1
5 

2 4 4 3 
1
3 

3 4 3 3 
1
3 

4 5 3 3 
1
5 

38 
Perempu

an 
Usaha 

Lainnya 
Murung 
Pudak 

3 2 3 3 
1
1 

4 3 4 3 
1
4 

2 2 2 2 8 3 3 3 3 
1
2 

4 3 3 2 
1
2 

39 Laki-laki 
Usaha 

Otomotif 
Murung 
Pudak 

4 4 4 4 
1
6 

5 3 5 3 
1
6 

3 4 3 5 
1
5 

3 4 3 4 
1
4 

5 4 3 4 
1
6 

40 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

3 3 3 4 
1
3 

4 2 3 4 
1
3 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 5 
1
7 

3 4 4 3 
1
4 

41 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 4 4 4 
1
6 

3 2 4 3 
1
2 

4 4 4 5 
1
7 

5 5 5 5 
2
0 

3 4 3 2 
1
2 

42 Laki-laki 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

3 3 3 3 
1
2 

3 3 5 5 
1
6 

4 5 5 5 
1
9 

4 4 5 4 
1
7 

3 3 5 3 
1
4 

43 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

3 3 3 3 
1
2 

3 3 3 5 
1
4 

2 4 3 4 
1
3 

3 5 4 4 
1
6 

4 5 5 5 
1
9 

44 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Tanta 3 3 3 3 
1
2 

1 1 1 2 5 2 4 4 3 
1
3 

4 4 4 5 
1
7 

3 3 3 3 
1
2 

45 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

3 3 4 4 
1
4 

2 3 2 2 9 4 4 2 2 
1
2 

3 3 3 4 
1
3 

3 3 3 3 
1
2 

46 Laki-laki 
Usaha 

Otomotif 
Murung 
Pudak 

3 3 3 3 
1
2 

3 3 3 4 
1
3 

5 5 5 5 
2
0 

5 5 5 3 
1
8 

3 3 3 3 
1
2 

47 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 4 4 4 
1
6 

4 3 3 4 
1
4 

5 4 4 4 
1
7 

4 3 4 5 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

48 
Perempu

an 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

5 4 5 4 
1
8 

5 4 5 4 
1
8 

3 3 4 3 
1
3 

3 4 4 5 
1
6 

4 5 5 4 
1
8 

49 Laki-laki 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

5 5 4 5 
1
9 

4 4 5 5 
1
8 

5 5 5 5 
2
0 

5 5 5 5 
2
0 

5 4 5 5 
1
9 

50 Laki-laki 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

3 3 4 4 
1
4 

4 3 3 4 
1
4 

3 3 4 4 
1
4 

4 4 4 4 
1
6 

4 5 4 3 
1
6 

51 Laki-laki 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

4 4 3 2 
1
3 

3 3 3 3 
1
2 

3 4 4 4 
1
5 

4 3 4 4 
1
5 

4 3 4 3 
1
4 

52 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 3 3 4 
1
4 

3 3 3 3 
1
2 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

53 Laki-laki 
Usaha 

Otomotif 
Murung 
Pudak 

4 4 4 4 
1
6 

3 3 3 3 
1
2 

1 5 1 4 
1
1 

4 1 4 5 
1
4 

4 4 4 4 
1
6 

54 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 5 5 4 
1
8 

4 3 5 4 
1
6 

5 5 4 4 
1
8 

5 4 5 5 
1
9 

5 5 5 5 
2
0 
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55 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 4 4 2 
1
4 

2 2 2 4 
1
0 

4 3 3 3 
1
3 

5 5 5 5 
2
0 

4 4 4 3 
1
5 

56 
Perempu

an 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

3 3 4 3 
1
3 

3 3 5 5 
1
6 

2 2 2 4 
1
0 

3 3 4 4 
1
4 

3 3 3 3 
1
2 

57 Laki-laki 
Usaha 
Kuliner 

Tanjung 5 4 5 2 
1
6 

3 3 4 5 
1
5 

3 4 3 3 
1
3 

3 3 3 3 
1
2 

4 4 3 3 
1
4 

58 Laki-laki 
Usaha 
Kuliner 

Tanta 5 3 4 3 
1
5 

4 5 5 5 
1
9 

5 3 4 4 
1
6 

3 3 2 2 
1
0 

4 4 4 4 
1
6 

59 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Tanta 5 5 5 5 
2
0 

4 4 4 5 
1
7 

3 3 2 4 
1
2 

4 3 3 2 
1
2 

3 3 3 2 
1
1 

60 Laki-laki 
Usaha 

Otomotif 
Upau 5 4 3 4 

1
6 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 5 
1
7 

4 4 4 5 
1
7 

4 4 4 4 
1
6 

61 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Pugaan 3 4 3 4 
1
4 

3 3 3 3 
1
2 

5 3 5 3 
1
6 

3 3 3 3 
1
2 

3 3 3 4 
1
3 

62 
Perempu

an 
Usaha 

Fashion 
Muara 
Harus 

4 5 4 3 
1
6 

3 2 4 5 
1
4 

3 3 3 4 
1
3 

4 4 4 5 
1
7 

3 4 4 4 
1
5 

63 
Perempu

an 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

5 5 5 5 
2
0 

5 5 5 5 
2
0 

5 5 5 4 
1
9 

64 Laki-laki 
Usaha 
Kuliner 

Bintang 
Ara 

4 3 4 5 
1
6 

5 5 5 5 
2
0 

5 3 4 5 
1
7 

4 4 3 5 
1
6 

4 5 4 3 
1
6 

65 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Tanjung 3 3 3 2 
1
1 

4 4 4 4 
1
6 

3 3 3 3 
1
2 

3 3 3 3 
1
2 

3 3 3 3 
1
2 

66 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 4 4 4 
1
6 

5 5 5 5 
2
0 

3 4 3 4 
1
4 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

67 Laki-laki 
Usaha 

Otomotif 
Upau 3 3 3 3 

1
2 

2 3 3 4 
1
2 

5 5 4 4 
1
8 

4 3 3 4 
1
4 

3 3 3 3 
1
2 

68 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Jaro 3 3 3 3 
1
2 

5 5 5 3 
1
8 

5 4 5 1 
1
5 

3 3 3 3 
1
2 

3 3 3 3 
1
2 

69 Laki-laki 
Usaha 
Kuliner 

Pugaan 4 4 4 4 
1
6 

3 4 5 5 
1
7 

3 4 3 4 
1
4 

3 3 4 4 
1
4 

4 4 4 4 
1
6 

70 Laki-laki 
Usaha 

Fashion 
Tanta 5 5 5 5 

2
0 

3 3 3 4 
1
3 

5 5 5 5 
2
0 

5 5 5 5 
2
0 

5 5 5 5 
2
0 

71 Laki-laki 
Usaha 
Kuliner 

Muara 
Harus 

4 4 4 5 
1
7 

5 5 5 5 
2
0 

3 4 3 3 
1
3 

3 3 3 4 
1
3 

4 4 4 5 
1
7 

72 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 4 4 3 
1
5 

3 2 3 4 
1
2 

3 3 3 5 
1
4 

3 3 3 3 
1
2 

4 4 4 3 
1
5 
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1 

Y.
2 

Y.
3 
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73 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Tanjung 3 3 3 3 
1
2 

4 4 4 4 
1
6 

3 3 3 4 
1
3 

3 3 3 3 
1
2 

3 3 3 3 
1
2 

74 Laki-laki 
Usaha 

Fashion 
Upau 3 3 3 3 

1
2 

5 5 5 5 
2
0 

3 3 3 3 
1
2 

3 3 3 3 
1
2 

3 3 3 3 
1
2 

75 
Perempu

an 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

3 4 4 4 
1
5 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 3 
1
5 

3 3 3 3 
1
2 

3 4 4 4 
1
5 

76 
Perempu

an 
Usaha 

Fashion 
Tanta 3 3 3 3 

1
2 

4 4 4 4 
1
6 

2 2 3 1 8 4 4 4 5 
1
7 

3 3 3 3 
1
2 

77 
Perempu

an 
Usaha 

Fashion 
Bintang 

Ara 
5 4 5 5 

1
9 

3 3 4 4 
1
4 

5 3 4 4 
1
6 

3 2 3 4 
1
2 

5 4 5 5 
1
9 

78 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

3 2 2 1 8 5 5 5 5 
2
0 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 3 
1
5 

3 2 2 1 8 

79 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Jaro 3 3 3 3 
1
2 

3 3 3 3 
1
2 

2 1 5 5 
1
3 

1 1 5 5 
1
2 

3 3 3 3 
1
2 

80 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Tanjung 3 4 4 3 
1
4 

3 3 3 3 
1
2 

3 3 4 4 
1
4 

3 4 3 3 
1
3 

3 4 4 3 
1
4 

81 Laki-laki 
Usaha 

Otomotif 
Murung 
Pudak 

3 3 4 4 
1
4 

4 4 4 4 
1
6 

3 3 3 3 
1
2 

4 3 3 2 
1
2 

3 3 4 4 
1
4 

82 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Tanta 2 2 1 3 8 3 3 3 3 
1
2 

3 3 3 3 
1
2 

5 5 5 3 
1
8 

4 4 3 3 
1
4 

83 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Upau 4 4 4 5 
1
7 

4 3 5 4 
1
6 

3 5 5 5 
1
8 

4 5 4 2 
1
5 

4 4 4 4 
1
6 

84 
Perempu

an 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

3 4 3 3 
1
3 

4 4 4 4 
1
6 

3 3 3 3 
1
2 

4 5 4 3 
1
6 

3 3 3 3 
1
2 

85 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Pugaan 5 5 4 4 
1
8 

4 3 4 5 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 3 5 
1
6 

4 4 4 3 
1
5 

86 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 3 4 4 
1
5 

4 4 5 4 
1
7 

2 4 5 3 
1
4 

3 3 3 4 
1
3 

3 4 4 3 
1
4 

87 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

3 4 3 3 
1
3 

3 3 3 2 
1
1 

2 2 3 3 
1
0 

3 4 3 3 
1
3 

3 3 3 3 
1
2 

88 Laki-laki 
Usaha 

Otomotif 
Tanta 3 3 3 2 

1
1 

3 3 3 3 
1
2 

5 5 5 5 
2
0 

5 4 4 4 
1
7 

4 5 5 4 
1
8 

89 Laki-laki 
Usaha 
Kuliner 

Tanjung 3 3 3 3 
1
2 

4 3 3 4 
1
4 

5 5 5 5 
2
0 

5 5 5 5 
2
0 

5 5 5 5 
2
0 

90 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 4 4 4 
1
6 

5 4 4 4 
1
7 

4 4 4 4 
1
6 

3 4 3 1 
1
1 

3 5 3 4 
1
5 
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91 Laki-laki 
Usaha 

Fashion 
Upau 5 5 5 4 

1
9 

5 5 5 5 
2
0 

4 4 5 4 
1
7 

5 5 3 5 
1
8 

3 3 4 4 
1
4 

92 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 4 4 5 
1
7 

5 5 5 5 
2
0 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

93 Laki-laki 
Usaha 
Kuliner 

Muara 
Harus 

4 2 3 1 
1
0 

5 5 3 4 
1
7 

3 3 4 4 
1
4 

2 3 2 3 
1
0 

3 3 3 3 
1
2 

94 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

3 2 3 4 
1
2 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

4 4 4 4 
1
6 

95 Laki-laki 
Usaha 

Otomotif 
Tanta 2 2 2 1 7 4 4 4 4 

1
6 

4 3 4 4 
1
5 

4 4 4 2 
1
4 

4 3 4 4 
1
5 

96 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Murung 
Pudak 

4 3 4 5 
1
6 

5 5 5 5 
2
0 

4 4 5 5 
1
8 

5 4 5 3 
1
7 

4 4 4 4 
1
6 

97 
Perempu

an 
Usaha 
Kuliner 

Jaro 3 3 3 5 
1
4 

4 3 5 5 
1
7 

3 3 3 3 
1
2 

4 4 4 4 
1
6 

3 3 3 4 
1
3 

98 Laki-laki 
Usaha 

Fashion 
Murung 
Pudak 

3 3 4 4 
1
4 

4 4 3 4 
1
5 

3 3 3 4 
1
3 

3 3 1 1 8 2 2 2 2 8 

99 Laki-laki 
Usaha 
Kuliner 

Bintang 
Ara 

5 5 4 5 
1
9 

5 5 5 5 
2
0 

4 4 3 3 
1
4 

5 5 5 5 
2
0 

4 4 4 3 
1
5 

10
0 

Perempu
an 

Usaha 
Kuliner 

Tanjung 2 1 2 3 8 4 4 4 4 
1
6 

3 3 3 4 
1
3 

4 4 4 3 
1
5 

4 3 3 4 
1
4 

  



 

 

Lampiran 4. Dokumentasi Penelitian 

 
 

 

Keterangan : Tanggal 25 Januari 2024, Toko Roti alamat Pembataan, Kecamatan 

Murung Pudak  
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6. Status Perkawinan : Belum Menikah 

7. Alamat : Jln Tembok Bahalang 

8. Alamat email : allyzarahmi727@gmail.com  

9. Pendidikan :  

a. TK Pertiwi 2008 

b. SDN 2 Nawin Hilir 2014 

c. MTSN 5 Tabalong 2017 

d. MAN 4 Tabalong 2020 

10. Orang tua  : 

Ayah  : Misran 

Pekerjaan : Petani 

Ibu  : Nor Megawati 

Pekerjaan : Ibu Rumah Tangga 

1. Saudara (jumlah saudara) : 3 bersaudara 

2. Pengalaman Organisasi  : 

a. Sekretaris Bidang Kewirausahaan HMJ Perbankan Syariah (2022-

2023) 

b. Ketua Bidang Kewirausahaan Genbi Komsat UIN Antasari (2023) 

 

 


