
  

97 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Adiwarman, A. K. (2014). Bank Islam (Analisis Fiqih dan Keuangan). Jakarta: PT 

Raja Grafindo. 

Afrida, Y. (2016). Analisis Pembiayaan Murabahah di Perbankan Syariah. JEBI 

(Jurnal Ekonomi Bisnis Islam). 

Ahmad Ifham, (2017). Ini Lho KPR Syariah, Jakarta: Gramedia Pustaka Umum. 

Andayati, Dina, (2010). Sistem Pendukung Keputusan Pra-Seleksi Penerimaan 

Siswa Baru (PSB) On-Line Yogyakarta. Institut Sains dan Teknologi 

AKPRIND. No. 2. Yogyakarta. 

Andriani, Z., & Nasution, S. M. A. (2023). Pengaruh Kualitas Pelayanan, Harga, 

Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Fashion di Tiktok Shop pada 

Pengguna Aplikasi Tiktok. Bursa: Jurnal Ekonomi Dan Bisnis. 

Aprisal, D. (2017). Pengaruh kualitas produk, harga, promosi dan lokasi terhadap 

keputusan pembelian (studi kasus pada great store clothing samarinda). 

EJournal Ilmu Administrasi Bisnis. 

Arif, Muhammad. (2016). Pengaruh Kualitas Pelayanan Dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Pada PT. Fastfood Indonesia Store KFC Raja Medan. 

Jurnal Ilmiah Maksitek. 

Arif, Muhammad, & Siregar, I. K. (2021). Purchase Decision Affects , Price , 

Product Quality and Word Of Mouth Management Studies Program , 

University of Muhammadiyah North Sumatra , Indonesia JL . Injects 

International Journal Of Economic Technology and Social Sciences. 

Arianty, N. (2013). Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pelanggan 

Menggunakan Kartu Mentari Pada PT. Indosat Tbk. Medan. Ekonomikawan: 

Jurnal Ilmu Ekonomi Dan Studi Pembangunan. 

Astuti, R., & Abdullah, I. (2018). Pengaruh Kualitas Produk dan Promosi terhadap 

Keputusan Pembelian Pakaian di Usaha Mikro Kecil Menengah. Kumpulan 

Penelitian Dan Pengabdian Dosen. 

Astuti, R., & Hakim, M. A. (2021). Pengaruh Label Halal dan Ketersediaan Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen pada 212 Mart di Kota Medan. 

Maneggio: Jurnal Ilmiah Magister Manajemen. 

Astuti, R., & Febriaty, H. (2017). Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan 

Pembelian Konsumen Di Pasar Modern: Studi Kasus Pada Indomaret Di 

Kecamatan Medan Denai Kota Medan. Jurnal Riset Sains Manajemen.



98  

 

 

Burhanuddin (2010). Aspek hukum lembaga keuangan syariah. Graha Ilmu, 

Yogyakarta. 

Dagun, M. Save. (2006). Kamus Besar Ilmu Pengetahuan. Jakarta: Lembaga 

Pengkajian Kebudayaan Nusantara (LPKN). 

Daihani, Dadan Umar, (2001). Komputerisasi Pengambilan Keputusan Elex. 

Media Komputindo: Jakarta. 

Daulay, R., & Putri, R. E. (2018). Analisis Faktor-Faktor Psikologis Terhadap 

Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah Di Kota Medan. Prosiding 

Konferensi Nasional Ke. 

Farisi, S., & Siregar, Q. R. (2020). Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap Loyalitas 

Pelanggan Pengguna Jasa Transportasi Online di Kota Medan. Maneggio: 

Jurnal Ilmiah Magister Manajemen. 

Fitrah, M., & Luthfiyah. (2017). Metode Penelitian; Penelitian Kualitatif, Tindakan 

Kelas dan Studi Kasus. CV. Jejak. 

Hakim, L., & Anwar, A. (2017). Pembiayaan Murabahah Pada Perbankan Syariah 

Dalam Perspektif Hukum di Indonesia. Jurnal Al-Urban. 

Hanum, F., Purnama, N. I., & Harahap, S. H. (2021). Analisis Kualitas Pelayanan 

Dan Promosi Grab Terhadap Kepuasan Konsumen Pada Mahasiswa 

Universitras Muhammadiyah Sumatera Utara Yang Menggunakan Grab. 

Jurnal AKMAMI (Akuntansi Manajemen Ekonomi). 

Ismail. (2011). Pembiayaan Murabahah dalam Perspektif Islam. 

Kismono, G. (2012). Pengantar Bisnis. BPFE UGM. 

Kasmir, (2008). Pengantar Manajemen Keuangan. Jakarta: Kencana. 

Kotler, P &Keller, Kevin L. (2012). Marketing Manajemen. Edisi 14. Global 

Edision Pearson. Prentice. 

Kotler, P., & Amstrong, G. (2019). Prinsip-Prinsip Pemasaran (Edisi 5). Erlangga. 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2014). Manajemen Pemasaran (Edisi 13). Erlangga. 

Kusrini, 2007, Konsep dan Aplikasi Sistem Pendukung Keputusan, Andi Offset, 

Yogyakarta. 

Lempoy, N. C., Mandey, S. L., & Loindong, S. S. R. (2015). Pengaruh Harga, 

Lokasi, Dan Fasilitas Terhadap Keputusan Menggunakan Jasa Taman Wisata 

Toar Lumimuut (Taman Eman) Sonder. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, 

Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi. 



99  

 

 

Lupiyoadi, R. (2018). Manajamen Pemasaran Jasa (Edisi 2). Salemba Empat. 

Moleong, L. J. (2009). Metodologi Penelitian Kualitatif. PT. Remaja Rosdakarya. 

Moleong, L. J. (2018). Metodologi Penelitian Kualitatif. PT. Remaja Rosdakarya. 

Muhammad, 2014. Manajemen Dana Bank Syariah. Jakarta: PT Raja Grafindo 

Persada. 

Muhammad Ismail, (2015). “Pembiayaan Murabahah Dalam Perspektif Islam”, 

Jurnal Pendidikan dan Pranata Islam. 

Muhammad Syafi’i Antonio, (2001).  Bank Syari’ah Dari Teori Ke Praktek, 

Jakarta: Gema Insani. 

Mutholib, M. (2017). Pengaruh Kualitas Pelayanan Dan Harga Terhadap Kepuasan 

Pelanggan Pada PT. Ira Widya Utama Unit Usaha Driving Range SBCC. 

Jurnal Ilmiah Manajemen Dan Bisnis. 

Nasution, M. L. I. (2018). Manajemen Pembiayaan Bank Syariah. FEBI UIN-SU 

Press. 

Nasution, A. E., & Lesmana, M. T. (2018). Pengaruh Harga Dan Kualitas 

Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen (Studi Kasus Pada 

Alfamart Di Kota Medan). Prosiding Seminar Nasional Vokasi Indonesia. 

Nasution, A. E., Putri, L. P., & Lesmana, M. T. (2019). Analisis Pengaruh Harga, 

Promosi, Kepercayaan Dan Karakteristik Konsumen Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Pada 212 Mart Di Kota Medan. Prosiding Seminar 

Nasional Kewirausahaan. 

Nasution, A. E., Putri, L. P., & Lesmana, M. T. (2019b). Analysis Of The Effect Of 

Price, Promotion, Trust And Consumer Characteristics On Consumer 

Purchasing Decisions At 212 Marts In Medan City. Proceedings of the 

National Seminar on Entrepreneurship. 

Nasution, M. I., Prayogi, M. A., & Nasution, S. M. A. (2017). Pengaruh Kualitas 

Produk, Promosi Terhadap Penjualan Pada Usaha Mikro Pengrajin Sepatu 

Di Kecamatan Medan Denai. Jurnal Sosial Ekonomi Dan Humaniora. 

Nasution, S. M. A., & Febriansyah, M. R. (2022). Pengaruh Persepsi Manfaat, 

Harga, dan Persepsi Resiko Terhadap Keputusan Penggunaan Financial 

Technology DANA Pada Mahasiswa FEB UMSU. Prosiding Seminar 

Nasional USM. 

Nasution, S. M. A., & Nasution, A. E. (2023). The Role of Sales Promotion and 

Prices on Customer Loyalty of Gojek Service Application Users in Medan. 

In Proceeding Medan International Conference Economics and Business. 



100  

 

 

Nasution, A. E., & Lesmana, M. T. (2018). Pengaruh Harga Dan Kualitas 

Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen (Studi Kasus Pada 

Alfamart Di Kota Medan). Prosiding Seminar Nasional Vokasi Indonesia. 

Nasution, A. E., Putri, L. P., & Lesmana, M. T. (2019). Analisis Pengaruh Harga, 

Promosi, Kepercayaan Dan Karakteristik Konsumen Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Pada 212 Mart Di Kota Medan. Prosiding Seminar 

Nasional Kewirausahaan. 

Purnama, N. I., Harahap, S. H., & Siregar, D. S. (2022). Pengaruh Harga, Kualitas 

Produk Dan Suasana Toko Terhadap Loyalitas Konsumen Ompu Gende 

Coffee. Balance: Jurnal Akuntansi Dan Manajemen. 

Radella, L., Saebani, A., & Maulana, A. (2021). Pengaruh Biaya Promosi, Biaya 

Kualitas, dan Pertumbuhan Penjualan terhadap Perubahan Laba Bersih. 

Konferensi Riset Nasional Ekonomi Manajemen Dan Akuntansi. 

Robin,  &  Pramudana,  C.  (2021).  Pengaruh  lokasi  dan  kualitas  pelayanan  

terhadap keputusan pembelian bahan bakar pada SPBU Singapore Station 

Katamso Medan. Journal  of  Sustainable  Business. 

Sahara, (2007). Ekonomi Regional. In: Dasar Ilmu Ekonomi Regional. Universitas 

Terbuka, Jakarta. 

Sangadji dan Sopiah, (2013). Perilaku Konsumen Pendekatan Praktis Disertai 

Himpunan Jurnal Penelitian, Yogyakarta: CV Andi Offset. 

Schiffman & Kanuk, (2007). Perilaku Konsumen. Pearson Prentice Hall. 

Schiffman, Leon G., dan Kanuk, Leslie Lazar. 2018. Perilaku Konsumen. Alih 

bahasa Zulkifli Kasip. Jakarta: PT. Indeks Group Gramedia. 

Sembiring, E. F., & Sunargo, S. (2022). Pengaruh Harga, Promosi Dan Lokasi 

Terhadap Keputusan Pembelian Rumah Kpr Subsidi Di PT Sinar Jaya Putra 

Kampar Batam. Jurnal Paradigma Ekonomika. 

Sitompul, Si. S. (2020). Pengaruh Produk, Harga, Tempat, Promosi, Bukti Fisik, 

Orang, Proses terhadap Keputusan Pembelian Pada PT. Central Bearindo 

International Pekanbaru. Management Studies and Entrepreneurship Journal 

(MSEJ). 

Suryana, S., & Bayu, K. (2014). Kewirausahaan: Kiat Dan Proses Menuju Sukses. 

Salemba Empat. 

Sutojo, S. (2013). Manajemen pemasaran. PT. Damar Mulia Pustaka. 

Sutrisno. (2019). Budaya Organisasi. Jakarta: Pramedia Grub. 



101  

 

 

Swastha, B. (2010). Manajemen Pemasaran, analisa perilaku konsumen. Edisi 

Pertama, Cetakan Ketiga. Yogyakarta: Liberty. 

Swastha, B., & Irawan, I. (2015). Manajemen Pemasaran Modern. Liberty. 

Syafi’i Antonio, Muhammad. 2001. Bank Syariah dari teori ke Praktik. Jakarta: 

Gema Insani. 

Tirtayasa, S., Lubis, A. P., & Khair, H. (2021). Keputusan Pembelian: Sebagai 

Variabel Mediasi Hubungan Kualitas Produk Dan Kepercayaan Terhadap 

Kepuasan Konsumen. Jurnal Inspirasi Bisnis Dan Manajemen. 

Tjiptono, F. (2012). Pemasaran Strategik (Edisi Kedu). CV Andi Offset 

Tjiptono, F. (2019). Strategi Pemasaran. Andi Offset. 


	Tambahan sebagai Profesional
	Daihani, Dadan Umar, (2001). Komputerisasi Pengambilan Keputusan Elex. Media Komputindo: Jakarta.


