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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

 

Pengaruh Media Sosial Terhadap Perspektif Dan Keinginan Di Kalangan Generasi 

Z Dalam Pernikahan (Studi Kasus Di Kota Banjarmasin) 

Assalamualaikum Warohmatullahi Wabarokatuh 

Responden yang terhormat,  

Dalam rangka penelitian untuk skripsi ini, maka saya Yuhana Sentia Rahamah 

mahasiswa Universitas Islam Negeri Antasari Banjarmasin Fakultas Syariah Prodi 

Hukum Keluaga Islam. Meminta kesedian saudara/i meluangkan waktu untuk 

mengisi kuesioner ini. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui “Pengaruh Media Sosial Terhadap 

Perspektif Dan Keinginan Di Kalangan Generasi Z Dalam Pernikahan”. Dengan itu 

saya membutuhkan sejumlah data untuk diolah dan kemudian dijadikan sebagai 

bahan penelitian melalui kerjasama dan kesedian teman-teman dalam mengisi 

kuesioner ini. 

Adapun kriteria responden yang diperlukan sebagai berikut:  

1. Gen Z (12-27) 

2. Pengguna aktif Media Sosial 

3. Berdomisili Kota Banjarmasin 

Jawaban yang diberikan bersifat rahasia karena hanya dapat di akses oleh peneliti. 

Atas perhatian dan kesediaan teman-teman, saya mengucapkan banyak terima 

kasih.  

Hormat saya, 

Yuhana Sentia Rahmah 

* Menunjukkan pertanyaan yang wajib diisi 

 

I. Data Responden 

1.  Nama:  

2. Usia: *Tandai satu oval saja. 

    12-15Tahun     
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    16–19 Tahun     

    20-23 Tahun     

     24-27Tahun     
3. Jenis Kelamin *Tandai satu oval saja. 

  Laki-laki 

 Perempuan  
4. Pekerjaan  

  Pelajar/Mahasiswa 

 Pedagang 

 Wiraswasta 

 PNS 

 Lain-lainnya 
5. Mohon kesediaan Anda untuk menyebutkan alamat tempat tinggal 

Anda di Kota Banjarmasin? *Untuk keperluan data penelitian. 

Data ini akan digunakan hanya untuk keperluan penelitian dan 

dijamin kerahasiaannya. Jika Anda merasa lebih nyaman, cukup 

sebutkan nama jalan atau area tempat tinggal Anda." 

6. Sebagai bagian dari kegiatan Anda saat ini, apakah Anda bekerja, 

terlibat dalam  suatu institusi, atau aktif dalam 

komunitas/organisasi tertentu? Jika ya, mohon tuliskan nama 

tempat atau institusi tersebut. *Tandai satu oval saja 

 

II. Verifikasi Indentitas 

➢ pertanyaan kuesioner yang dirancang untuk mengetahui apakah 

responden benar-benar termasuk dalam Gen Z: 

1. Apakah Anda bersedia memberikan tautan ke salah satu akun media 

sosial Anda? *Tandai satu oval saja. 

   Ya 

 Tidak 
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➢ Pertanyaan Generasi 

1. Platform media sosial apa yang paling sering Anda gunakan? 

*Tandai satu oval saja. 

   [ ] Instagram 

   [ ] TikTok 

   [ ] Snapchat 

   [ ] Twitter 

   [ ] Facebook 

2. Siapa dari tokoh berikut yang paling Anda kenal? *Tandai satu 

oval saja. 

  [ ] Billie Eilish 

  [ ] Emma Chamberlain 

  [ ] Charli D’Amelio 

  [ ] Lil Nas X 

  [ ] Jake Paul 

  [ ] Tidak mengenal salah satunya 

   [ ] Yang lain……… 

3. Teknologi apa yang pertama kali Anda gunakan? *Tandai satu 

oval saja. 

   [ ] Smartphone dengan layar sentuh 

   [ ] Komputer desktop 

   [ ] Tablet 

   [ ] Laptop 

   [ ] Mesin Tik 

   [ ] Telepon seluler tanpa layar sentuh 

4. Apakah Anda pernah menggunakan salah satu aplikasi berikut 

untuk keperluan belajar atau kerja? *Tandai satu oval saja. 

   [ ] Google Classroom 

   [ ] Zoom 
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   [ ] Microsoft Teams 

   [ ] Discord 

  [ ] Tidak ada 

III. Keterangan Petunjuk Pengisian 

Pilihlah pada kolom yang sesuai dengan pendapat Anda berdasarkan 

pernyataan yang diberikan. Gunakan keterangan berikut untuk memilih 

jawaban: 

1. STS = Sangat Tidak Setuju 

2. TS = Tidak Setuju 

3. N = Netral 

4. S = Setuju 

5. SS = Sangat Setuju 

Pastikan Anda menjawab dengan jujur dan sesuai dengan pengalaman atau 

pandangan pribadi Anda. Terima kasih atas partisipasi Anda!   

No. Pernyataan 
STS TS N S SS 

Pengaruh Media Sosial : X 

1 Saya sering melihat konten tentang 
pernikahan yang inspiratif di media 
sosial (Instagram, TikTok).  

     

2 Konten yang saya lihat di media sosial 
mempengaruhi cara pandang saya 
terhadap pernikahan.  

     

3 Saya sering berinteraksi (menglike, 
berkomentar, atau berbagi) pada 
postingan yang berkaitan dengan 
pernikahan di media sosial.  

     

4 Saya merasa media sosial 
memberikan gambaran tentang 
pasangan ideal dalam pernikahan.  

     

5 Saya percaya pada informasi terkait 
pernikahan yang saya dapatkan dari 
media sosial.  

     

No. Pernyataan 
STS TS N S SS 

Perspektif dalam Pernikahan  : Y 

1 Saya menganggap pernikahan sebagai 
bagian penting dalam hidup saya.  

     

2 Saya berharap pernikahan saya kelak 
akan memiliki keseimbangan antara 
cinta dan komitmen jangka panjang.  

     

3 Saya percaya bahwa peran dalam 
pernikahan harus setara antara 
pasangan.  

     

4 Saya merasa penting untuk memiliki      
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TABEL STATISTIKA 

Vareiabel Media Sosial 

MS.1  MS.2 MS.3 MS.4 MS.5 TX1 

5 5 4 4 3 21 

3 5 4 4 3 19 

4 4 4 4 4 20 

3 4 3 4 3 17 

4 3 3 3 3 16 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 4 20 

3 4 3 3 3 16 

4 4 4 3 4 19 

3 4 3 4 3 17 

5 3 4 3 3 18 

3 5 3 3 3 17 

4 4 5 4 5 22 

5 4 5 4 3 21 

4 4 5 4 4 21 

4 4 3 3 3 17 

3 4 3 4 3 17 

 kesiapan emosional dan finansial 
sebelum menikah.  

5 Saya melihat pernikahan sebagai 
pilihan hidup yang harus 
dipertimbangkan dengan matang.  

     

No. Pernyataan 
STS TS N S SS 

Keinginan dalam Pernikahan : Y 

1 Saya ingin menikah pada usia muda 
jika kondisi mendukung.  

     

2 Saya ingin memiliki pasangan hidup 
yang saling mendukung dan memiliki 
visi yang sama.  

     

3 Saya ingin memiliki keluarga yang 
harmonis dan penuh kebahagiaan.  

     

4 Saya ingin mengejar karier dan 
kehidupan pribadi saya sebelum 
memutuskan menikah.  

     

5 Saya merasa lebih siap untuk menikah 
setelah saya mencapai kestabilan 
emosional dan finansial.  

     

6 Saya melihat pernikahan sebagai 
pencapaian penting dalam hidup saya. 
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4 4 4 4 4 20 

4 3 2 2 2 13 

5 5 5 5 5 25 

5 4 5 4 5 23 

3 4 3 4 3 17 

3 4 3 3 3 16 

4 4 4 4 4 20 

3 3 3 3 2 14 

3 4 4 4 3 18 

4 5 4 5 4 22 

4 4 2 2 3 15 

4 4 3 4 3 18 

2 4 4 2 4 16 

4 4 4 4 4 20 

3 3 4 4 3 17 

4 4 3 4 4 19 

3 3 5 3 2 16 

4 4 3 4 3 18 

4 4 4 4 4 20 

3 3 3 3 3 15 

5 5 5 5 5 25 

5 5 4 4 4 22 

3 4 3 3 4 17 

4 5 4 4 3 20 

4 4 4 4 3 19 

4 3 4 5 4 20 

4 5 5 4 4 22 

5 4 4 4 4 21 

2 4 3 4 2 15 

3 4 3 3 4 17 

4 4 4 3 3 18 

4 4 3 3 3 17 

3 4 2 4 3 16 

5 4 2 3 3 17 

3 4 3 4 4 18 

3 4 4 4 4 19 

3 3 3 3 4 16 

3 3 4 4 4 18 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

5 5 5 5 5 25 

3 5 4 4 3 19 

5 5 5 5 5 25 

4 4 3 4 3 18 
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3 4 3 2 2 14 

3 3 3 3 3 15 

4 4 4 4 4 20 

2 3 2 4 4 15 

2 3 3 3 2 13 

3 5 3 3 2 16 

4 5 3 3 3 18 

2 2 4 3 4 15 

4 5 3 4 3 19 

5 1 5 1 5 17 

2 3 3 4 2 14 

4 4 3 2 3 16 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 5 5 25 

4 5 3 3 3 18 

5 5 5 5 5 25 

3 4 4 4 4 19 

3 4 3 4 3 17 

4 5 5 5 4 23 

4 4 3 4 3 18 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 5 4 21 

3 2 2 4 2 13 

4 5 4 4 4 21 

4 2 2 2 2 12 

3 4 3 3 3 16 

3 3 3 3 3 15 

5 5 5 5 5 25 

1 1 1 1 1 5 

4 5 5 4 5 23 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

2 4 3 4 3 16 

5 5 4 4 4 22 

2 1 2 2 2 9 

4 5 3 4 5 21 

3 4 3 4 3 17 

4 4 4 4 4 20 

3 4 5 5 5 22 
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Variabel Perspektif Pernikahan 

PP.1 PP.2 PP.3 PP.4 PP.5 TY1 

4 4 3 3 3 17 

5 5 4 5 4 23 

4 4 4 4 4 20 

4 4 3 2 3 16 

3 4 3 2 4 16 

3 3 3 3 4 16 

4 5 4 4 4 21 

2 2 1 1 3 9 

5 5 3 3 5 21 

4 4 3 4 5 20 

2 3 4 2 3 14 

5 5 4 4 5 23 

4 4 5 3 3 19 

4 4 4 2 4 18 

5 4 4 4 5 22 

3 4 4 2 5 18 

4 4 4 4 5 21 

5 4 5 4 5 23 

5 5 5 5 5 25 

2 4 5 2 4 17 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

3 3 2 2 3 13 

4 2 3 2 3 14 

3 4 3 3 3 16 

3 3 4 5 5 20 

4 4 4 4 3 19 

5 5 5 5 5 25 

4 4 2 3 4 17 

4 3 4 4 4 19 

4 4 3 3 4 18 

4 4 5 1 5 19 

3 3 4 4 4 18 

4 5 4 5 4 22 

3 3 4 4 4 18 

4 5 4 4 5 22 

5 5 5 5 5 25 

3 4 2 2 3 14 

4 4 4 3 4 19 
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3 4 2 2 3 14 

5 4 5 4 5 23 

5 5 5 1 2 18 

4 4 5 4 5 22 

5 4 4 4 5 22 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 3 19 

4 4 4 4 4 20 

5 5 3 4 4 21 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

4 4 5 4 5 22 

5 5 5 5 4 24 

4 4 3 3 3 17 

3 4 3 3 3 16 

3 4 3 3 3 16 

4 4 5 4 4 21 

4 4 4 3 4 19 

5 5 4 4 3 21 

4 5 4 4 4 21 

3 4 5 4 5 21 

5 5 5 5 5 25 

4 5 3 4 4 20 

5 4 4 4 5 22 

4 5 3 3 4 19 

4 4 4 4 5 21 

4 4 4 3 3 18 

4 3 2 1 4 14 

4 4 3 2 4 17 

4 4 4 4 4 20 

5 4 5 4 4 22 

4 5 4 3 3 19 

4 4 3 3 5 19 

4 4 4 2 5 19 

4 5 4 4 5 22 

4 5 3 3 5 20 

3 3 1 1 5 13 

4 4 4 2 4 18 

3 3 3 3 3 15 

3 3 1 1 4 12 

4 3 3 2 3 15 

5 5 2 2 4 18 

3 3 3 3 3 15 

4 4 2 2 4 16 
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5 5 4 4 4 22 

3 4 2 3 4 16 

2 3 2 2 3 12 

5 3 3 3 4 18 

4 3 5 1 4 17 

4 4 4 3 4 19 

5 4 5 5 4 23 

4 5 3 4 4 20 

3 4 3 3 4 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 1 2 12 

3 3 3 3 4 16 

3 3 3 3 3 15 

5 5 5 3 4 22 

3 5 4 5 4 21 

2 3 5 5 4 19 

1 3 5 5 4 18 

 

Variabel Keinginan Pernikahan 

KP.1 KP.2 KP.3 KP.4 KP.5 KP.6 TY2 

3 4 3 4 4 3 21 

5 5 5 4 4 4 27 

4 4 4 4 4 4 24 

3 5 4 3 3 5 23 

4 4 4 3 3 4 22 

3 3 3 3 3 3 18 

3 4 4 3 4 5 23 

3 3 3 3 3 3 18 

3 5 5 5 3 5 26 

4 4 4 4 4 4 24 

4 3 3 3 3 3 19 

4 4 5 3 4 3 23 

4 4 5 4 4 5 26 

4 4 4 4 4 4 24 

3 4 5 5 5 4 26 

4 4 5 4 4 5 26 

3 4 4 4 4 4 23 

5 4 3 4 5 4 25 

5 5 5 5 5 5 30 

2 4 2 5 4 3 20 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 
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3 5 5 3 3 5 24 

4 4 5 5 3 2 23 

3 4 4 4 4 4 23 

4 3 4 4 4 4 23 

4 4 4 3 4 4 23 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 3 4 4 23 

4 4 5 5 5 5 28 

3 4 5 3 4 4 23 

5 5 5 5 5 5 30 

4 3 3 2 3 3 18 

4 5 5 5 5 5 29 

2 4 4 3 4 5 22 

5 5 5 5 5 5 30 

3 5 5 3 4 4 24 

2 3 3 3 4 4 19 

3 4 4 4 4 5 24 

4 5 4 4 4 5 26 

5 4 5 4 4 5 27 

3 3 3 3 3 3 18 

5 5 5 5 4 4 28 

5 4 5 4 5 5 28 

4 4 4 4 4 4 24 

3 4 4 3 4 4 22 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 5 4 5 5 27 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 4 4 5 28 

2 4 3 4 4 3 20 

4 4 4 4 4 4 24 

3 3 3 3 3 4 19 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 5 5 26 

4 4 5 4 4 4 25 

2 3 4 2 4 5 20 

4 5 5 4 4 5 27 

2 4 4 3 4 4 21 

3 5 5 3 5 5 26 

4 5 5 4 4 4 26 

4 4 4 3 4 5 24 

2 4 4 3 4 5 22 

4 4 4 3 4 4 23 

4 4 4 3 4 4 23 
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5 3 4 2 4 5 23 

2 4 4 3 4 4 21 

3 3 4 3 3 4 20 

5 4 4 4 4 3 24 

3 3 3 3 4 4 20 

5 5 4 2 4 5 25 

4 5 5 2 4 4 24 

4 4 5 5 5 4 27 

2 5 5 3 5 5 25 

5 3 3 1 3 3 18 

4 5 4 4 5 5 27 

4 4 4 4 4 4 24 

3 4 4 4 3 4 22 

3 4 4 2 4 5 22 

3 4 5 4 4 5 25 

4 4 4 3 3 4 22 

4 4 4 3 4 4 23 

4 4 4 3 4 4 23 

4 4 3 3 3 4 21 

4 4 4 3 3 5 23 

3 4 4 3 3 4 21 

3 4 5 3 4 5 24 

4 4 4 4 4 4 24 

3 3 4 3 4 4 21 

3 3 5 4 3 4 22 

3 3 4 4 4 4 22 

3 3 3 3 3 3 18 

2 3 3 3 3 3 17 

3 4 4 3 3 4 21 

2 3 3 3 3 4 18 

4 3 4 4 4 4 23 

2 4 4 5 5 5 25 

5 4 5 5 3 5 27 

5 5 4 5 5 5 29 
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HASIL UJI DATA 

1. Hasil Uji Instrumen 35 sampel  

a. Uji validitas 

Variabel Media Sosial 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Media Sosial 

X1.1 Pearson Correlation 1 .452** .515** .502** .604** .809** 

Sig. (2-tailed)  .006 .002 .002 .000 .000 

N 35 35 35 35 35 35 

X1.2 Pearson Correlation .452** 1 .415* .426* .460** .740** 

Sig. (2-tailed) .006  .013 .011 .005 .000 

N 35 35 35 35 35 35 

X1.3 Pearson Correlation .515** .415* 1 .422* .355* .730** 

Sig. (2-tailed) .002 .013  .012 .037 .000 

N 35 35 35 35 35 35 

X1.4 Pearson Correlation .502** .426* .422* 1 .437** .758** 

Sig. (2-tailed) .002 .011 .012  .009 .000 

N 35 35 35 35 35 35 

X1.5 Pearson Correlation .604** .460** .355* .437** 1 .722** 

Sig. (2-tailed) .000 .005 .037 .009  .000 

N 35 35 35 35 35 35 

Media 
Sosial 

Pearson Correlation .809** .740** .730** .758** .722** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  
N 35 35 35 35 35 35 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

Variabel Perspektif 

Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Perspektif 

Y1.1 Pearson Correlation 1 .417* .340* .305 .369* .645** 

Sig. (2-tailed)  .013 .046 .075 .029 .000 

N 35 35 35 35 35 35 

Y1.2 Pearson Correlation .417* 1 .761** .749** .856** .908** 

Sig. (2-tailed) .013  .000 .000 .000 .000 

N 35 35 35 35 35 35 

Y1.3 Pearson Correlation .340* .761** 1 .512** .820** .826** 

Sig. (2-tailed) .046 .000  .002 .000 .000 

N 35 35 35 35 35 35 

Y1.4 Pearson Correlation .305 .749** .512** 1 .749** .797** 

Sig. (2-tailed) .075 .000 .002  .000 .000 

N 35 35 35 35 35 35 

Y1.5 Pearson Correlation .369* .856** .820** .749** 1 .908** 

Sig. (2-tailed) .029 .000 .000 .000  .000 

N 35 35 35 35 35 35 

Perspekt

if 

Pearson Correlation .645** .908** .826** .797** .908** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 35 35 35 35 35 35 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Variabel Keinginan 

Correlations 

 Y2.1 Y2.2 Y2.3 Y2.4 Y2.5 Y2.6 Keinginan 

Y2.1 Pearson Correlation 1 .239 .020 .056 .180 .341* .594** 

Sig. (2-tailed)  .166 .908 .749 .301 .045 .000 

N 35 35 35 35 35 35 35 

Y2.2 Pearson Correlation .239 1 .697** .382* .487** .304 .748** 

Sig. (2-tailed) .166  .000 .023 .003 .076 .000 

N 35 35 35 35 35 35 35 

Y2.3 Pearson Correlation .020 .697** 1 .483** .440** .088 .592** 

Sig. (2-tailed) .908 .000  .003 .008 .615 .000 

N 35 35 35 35 35 35 35 

Y2.4 Pearson Correlation .056 .382* .483** 1 .671** .028 .617** 

Sig. (2-tailed) .749 .023 .003  .000 .875 .000 

N 35 35 35 35 35 35 35 

Y2.5 Pearson Correlation .180 .487** .440** .671** 1 -.032 .653** 

Sig. (2-tailed) .301 .003 .008 .000  .854 .000 

N 35 35 35 35 35 35 35 

Y2.6 Pearson Correlation .341* .304 .088 .028 -.032 1 .566** 

Sig. (2-tailed) .045 .076 .615 .875 .854  .000 

N 35 35 35 35 35 35 35 

Keingin

an 

Pearson Correlation .594** .748** .592** .617** .653** .566** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 35 35 35 35 35 35 35 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

b. Uji reabilitas 

Variabel Media Sosial 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.802 5 

 

Variabel Keinginan 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.852 5 

 

Variabel Perspektif 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.744 6 
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2. Hasil Uji Validitas  

Variabel Media Sosial 

 

Correlations 

 MS1 MS2 MS3 MS4 MS5 Media_Sosial 

MS1 Pearson 

Correlation 

1 .490** .566** .399** .573** .761** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

MS2 Pearson 

Correlation 

.490** 1 .453** .605** .448** .751** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

MS3 Pearson 

Correlation 

.566** .453** 1 .580** .732** .839** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

MS4 Pearson 

Correlation 

.399** .605** .580** 1 .577** .791** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

MS5 Pearson 

Correlation 

.573** .448** .732** .577** 1 .838** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Media_S

osial 

Pearson 

Correlation 

.761** .751** .839** .791** .838** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Variabel Perspektif 

Correlations 

 PP1 PP2 PP3 PP4 PP5 Perspektif 

PP1 Pearson 

Correlation 

1 .625** .380** .355** .378** .716** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

PP2 Pearson 

Correlation 

.625** 1 .377** .460** .347** .731** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

PP3 Pearson 

Correlation 

.380** .377** 1 .584** .364** .763** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

PP4 Pearson 

Correlation 

.355** .460** .584** 1 .441** .808** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 
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N 100 100 100 100 100 100 

PP5 Pearson 

Correlation 

.378** .347** .364** .441** 1 .661** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Perspekti

f 

Pearson 

Correlation 

.716** .731** .763** .808** .661** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Variabel Keinginan 

  

Correlations 

 KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 Keinginan 

KP1 Pearson 

Correlation 

1 .374** .380** .309** .296** .197* .632** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .002 .003 .049 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

KP2 Pearson 

Correlation 

.374** 1 .623** .426** .494** .525** .783** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

KP3 Pearson 

Correlation 

.380** .623** 1 .419** .446** .558** .787** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

KP4 Pearson 

Correlation 

.309** .426** .419** 1 .496** .214* .687** 

Sig. (2-tailed) .002 .000 .000  .000 .033 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

KP5 Pearson 

Correlation 

.296** .494** .446** .496** 1 .502** .735** 

Sig. (2-tailed) .003 .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

KP6 Pearson 

Correlation 

.197* .525** .558** .214* .502** 1 .670** 

Sig. (2-tailed) .049 .000 .000 .033 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

Keinginan Pearson 

Correlation 

.632** .783** .787** .687** .735** .670** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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3. Hasil Uji Reabilitas 

Variabel Media Sosial 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.856 5 

 

Variabel Perspektif 

 

 

 

Variabel Keinginan 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.797 6 

 

4. Hasil Uji Normalitas X ke Y (Perspektif) 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 3.45376325 

Most Extreme Differences Absolute .055 

Positive .038 

Negative -.055 

Test Statistic .055 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

 

  

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.785 5 
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5.  Hasil Uji Normalitas X ke Y (Keinginan) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

6. Hasil Uji Linearitas X ke Y (Perspektif) 

 

  

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 3.27436876 

Most Extreme Differences Absolute .094 

Positive .094 

Negative -.067 

Test Statistic .094 

Asymp. Sig. (2-tailed) .053c 

 

Sumber : Data primer yang diolah, 2025 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

ANOVA Table 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Perspektif 

Menikah 

* Media 

Sosial 

Between 

Groups 

(Combined) 237.526 14 16.966 1.522 .120 

Linearity 3.830 1 3.830 .344 .559 

Deviation 

from 

Linearity 

233.696 13 17.977 1.613 .097 

Within Groups 947.224 85 11.144   

Total 1184.750 99    



90 

 

 

 

7. Hasil Uji linearitas X ke Y (Keinginan) 

ANOVA Table 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Keinginan 

Menikah * 

Media 

Sosial 

Between 

Groups 

(Combined) 215.027 14 15.359 1.540 .114 

Linearity 1.322 1 1.322 .133 .717 

Deviation 

from 

Linearity 

213.705 13 16.439 1.648 .088 

Within Groups 847.723 85 9.973   

Total 1062.750 99    

 

8. Hasil Uji Homokedastisitas X ke Y (Perspektif) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta   

1 (Constant) 4.814 1.056  .560 .534 

Media 

Sosial 

.112 .056 .197 .986 .473 

a. Dependent Variable: RES_Y1_POSITIF 

 

9. Hasil Uji Homokedastisitas X ke Y (Keinginan) 

  Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.219 1.051  2.113 .037 

Media 

Sosial 

.019 .056 .034 .340 .735 

a. Dependent Variable: RES_Y2_POSITIF 
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10. Hasil Uji Regresi Sederhana X ke Y (Perspektif) 

 

11. Hasil Uji Regresi Sederhana X ke Y (Keinginan) 

 

12. Hasil Uji T X ke Y (Perspektif) 

 

 

  

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 39.948 1.803  11.062 .000 

Media Sosial .554 .096 .057 .564 .004 

a. Dependent Variable: Perspektif Menikah 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 24.236 1.710  14.177 .000 

Media Sosial .732 .091 .035 .349 .003 

a. Dependent Variable: Keinginan Menikah 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 39.948 1.803  11.062 .000 

Media Sosial .554 .096 .057 .564 .004 

a. Dependent Variable: Perspektif Menikah 
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13. Hasil Uji T X ke Y (Keinginan) 

 

 

14. Hasil Uji R X ke Y (Perspektif) 

 

 

 

 

15. Hasil Uji R X ke Y (Keinginan) 

 

 

  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 24.236 1.710  14.177 .000 

Media Sosial .732 .091 .035 .349 .003 

a. Dependent Variable: Keinginan Menikah 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .762a .581 .490 3.471 

a. Predictors: (Constant), Media Sosial 

b. Dependent Variable: Perspektif Menikah 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .735a .511 .499 3.291 

a. Predictors: (Constant), Media Sosial 

b. Dependent Variable: Keinginan Menikah 
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Lampiran 2. Surat Keputusan Tim Penguji Proposal Skripsi 
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Lampiran 3. Berita Acara Proposal Skripsi 
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Lampiran 4. Surat Keputusan Pembimbing Skripsi 
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Lampiran 5. Surat Permohonan Izin Riset 
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Lampiran 6. Surat Izin Riset 
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Lampiran 7. Surat Keterangan Telah Selesai Riset 
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Lampiran 8. Surat Keterangan Lulus Ujian Komprehensif 
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Lampiran 9. Sertifikat Baca Tulis Al- Qur’an 
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Lampiran 10. Sertifikat Keterampilan Komputer 

   



102 

 

 

Lampiran 11. Sertifikat Ma’had Al- Jami’ah 
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Lampiran 12. Sertifikat TOEFL 
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