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ABSTRAK

Hesti Putri Widya Ningrum. 2025. Faktor-Faktor yang Memengaruhi Perilaku
Konsumen terhadap Keputusan Boikot Produk Terafiliasi Israel (Studi pada
Warganet Platform X). Skripsi, Program Studi S1 Ekonomi Syariah, Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam. Pembimbing I: Dra. Hj. Noorwahidah Haisy, M.Ag.
Pembimbing I1: Prof. Dr. H. A. Hafiz Anshary, M.A.

Kata Kunci: Perilaku Konsumen, Boikot Produk Israel, Platform X

Konflik berkepanjangan antara Israel dan Palestina telah memicu solidaritas
global, termasuk dalam bentuk ajakan memboikot produk yang berafiliasi dengan
Israel. Di Indonesia, gerakan ini menguat seiring meningkatnya kesadaran masyarakat
dan pemanfaatan media sosial, khususnya platform X, sebagai sarana penyebaran
informasi. Penelitian ini bertujuan untuk mengevaluasi pengaruh faktor agama,
budaya, sosial, pribadi, dan psikologis terhadap keputusan boikot produk oleh
warganet pengguna platform X.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Data
dikumpulkan dari 96 responden melalui penyebaran kuesioner, menggunakan teknik
pengambilan sampel acak sederhana (simple random sampling). Analisis dilakukan
melalui regresi linier berganda dengan bantuan perangkat lunak SPSS.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan, kelima faktor
independen memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan boikot. Namun secara
parsial, hanya faktor agama, budaya, pribadi, dan psikologis yang berpengaruh secara
signifikan. Temuan ini menyoroti pentingnya nilai keagamaan, kebiasaan budaya,
karakter individu, serta sikap dan persepsi konsumen dalam menentukan sikap boikot
terhadap produk tertentu.
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MOTTO

"Is0 ra iso, halsuisseo"

o]ia} ]/\ 61_/|:ol

"Bisa atau tidak bisa, yang penting yakin dan berusaha dulu. Aku pasti bisa!"
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!

“sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan.” (Q.S. Al-Insyirah/94:6)
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Standar transliterasi yang digunakan adalah pedoman transliterasi yang
berdasarkan surat keputusan bersama Menteri Agama RI dan Menteri Pendidikan dan
Kebudayaan Rl Nomor 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22 Januari 1988, sebagai

berikut:

A. Konsonan Tunggal

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Keterangan

) Alif - Tidak dilambangkan

< ba’ B Be

< ta’ T Te

< sa' $ es (dengan titik di atas)
d Jim J Je

d ha’ h ha (dengan titik dibawah)
¢ kha' Kh Kadan ha

3 Dal D De

3 Zal 4 zet (dengan titik di atas)
J ra’ R Er

J Zai Z Zet

o Sin S Es

i Syin Sy es danye
ol Sad s es (dengan titik di bawah)
ol Dad d de (dengan titik di bawah)
) ta’ t te (dengan titik di bawah)
5 za z zet (dengan titik di bawah)
& ain ¢ Koma terbalik di atas
& Gain G Ge

o fa' F Ef

it Qaf Q Qi

d Kaf K Ka

J Lam L ‘el

a Mim M ‘em

3 Nun N ‘en

3 Wawu W We

® ha’ H Ha

& Hamzah ‘ Apostrof

¢ ya Y Ye




B. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap

g Ditulis Rabbana
A Ditulis Mutakabbir

C. Ta’marbitah
1. Apabila dimatikan ditulis h.
Bila dimatikan ditulis h, kecuali untuk kata-kata Arab yang sudah terserap
menjadi bahasa Indonesia, seperti shalat, zakat, dan sebagainya.

Contoh:
i Ditulis hibah
2. Apabila ta’marbttah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah dan dammah
ditulis t.
Contoh:
| sy ddl S | Ditulis | Karamatul-auliya®

D. Vokal Pendek

- Kasrah ditulis I
- Fathah Ditulis A
- Dammah Ditulis U
E. Vokal Panjang
1 Fathah + alif - A
ihis Ditulis Jahiliyyah
2 Fathah + ya’mati Ditulis A‘_
P yas ‘a
3 Kasrah + ya’mati - I
o5 Ditulis Karim
4 | Dammah +wawu mati Lo U
Y Ditulis furiad
F. Vokal Rangkap
+ ya’ i
1 Fa::hah ya’ matl Ditulis au—Bainakum
5
+ i -
2 I:athah wawumatl Ditulis au—Qaulun
é

Xi




G.Vokal-vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan

dengan apostrof (')

il Ditulis a’antum
cue Ditulis u’ iddat
Al Ditulis la 'insyakartum

H. Kata sandang Alif + Lam

a) Apabila diikuti huruf Qomariyyah ditulis dengan menggunakan huruf “al”.

JA

Ditulis

al-Our’an

el

Ditulis

al-Oivas

b) Bila diikuti huruf syamsiyyah, ditulis dengan menggunakan huruf
syamsiyyah yang mengikutinya, dengan menghilangkan huruf “al” nya.

¢ laud

Ditulis

as-Sama

s

Ditulis

asy-Syams

I. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat

Gas Al s Ditulis Zawi al-furiid atau
Zawilfurid
L Bl Ditulis ahl as-sunnah atau

ahlussunnah
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