
 

28 
 

BAB III  

METODE PENELITIAN 

 

A.  Jenis dan Pendekatan Penelitian 

1. Jenis Penelitian 

Jenis penelitian ini menggunakan penelitian asosiatif. Studi asosiatif adalah 

studi dengan tujuan tertentu untuk mengetahui pengaruh ataupun juga hubungan 

antara dua variable atau lebih. Penelitian asosiatif mempunyai tingkatan yang 

tertinggi apabila dibandingkan dengan penelitian deskritif komperatif. Dengan 

penelitian asosiatif ini maka akan dapat dibangun teori yang dapat berfungsi untuk 

menjelaskan, meramalkan dan mengontrol suatu gejala (Sugiyono, 2017, hlm. 37). 

Dalam judul penelitian ini, penelitian menjelaskan apakah ada pengaruh tingkat 

belanja online terhadap perilaku konsumtif mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin. 

2. Pendekatan Penelitian 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Metode penelitian 

kuantitatif dapat diartikan sebagai metode yang digunakan untuk mempelajari 

populasi atau sampel tertentu, pengumpulan data menggunakan instrumen 

penelitian, analisis data bersifat statistik, dengan tujuan menguji hipotesis yang 

telah ditetapkan. Menurut Indriantoro dan Supomo penelitian kuantitatif merupakan 

penelitian yang menekankan pengujian teori melalui pengukuran variabel 

penelitian dengan angka, dengan melakukan analisis data secara statistik. 
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B. Lokasi Penelitian 

Universitas Islam Negeri (UIN) Antasari Banjarmasin, terletak di Jalan A. 

Yani No. Km 4.5 Kebun Bunga, Kecamatan Banjarmasin Timur, Provinsi 

Kalimantan Selatan, Indonesia, adalah lokasi studi. Lokasi ini dipilih berdasarkan 

beberapa pertimbangan ilmiah. 

Pertama, UIN Antasari Banjarmasin memiliki populasi mahasiswa yang 

representatif dalam penelitian ini, terutama dalam konteks perilaku konsumtif dan 

belanja online. Kedua, sebagai institusi pendidikan tinggi berbasis Islam, UIN 

Antasari memberikan lingkungan yang relevan untuk mengkaji perilaku konsumsi 

mahasiswa dalam perspektif ekonomi Islam. Ketiga, penelitian ini bertujuan untuk 

mengidentifikasi pola konsumsi di kalangan mahasiswa, yang menjadi kelompok 

demografis utama dalam perkembangan tren belanja online. 

Selain itu, kemudahan akses terhadap responden dan data yang diperlukan 

mendukung efektivitas penelitian, peneliti juga merupakan mahasiswa di 

universitas tersebut, sehingga memiliki pemahaman yang mendalam tentang 

karakteristik dan kondisi mahasiswi UIN. Dengan demikian, pemilihan UIN 

Antasari Banjarmasin sebagai lokasi penelitian tidak hanya didasarkan pada 

pertimbangan praktis, tetapi juga pada relevansi akademik dan kontribusi penelitian 

terhadap pemahaman perilaku konsumtif mahasiswa. 

 

C.  Populasi dan Sampel Penelitian 

1. Populasi 

Populasi adalah wilayah generalisasi yang terdiri atas objek atau subjek yang 
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mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh penelitian untuk 

dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulan (Sugiyono, 2017, hlm. 37). Dalam 

penelitian ini, populasi yang digunakan mencakup seluruh mahasiswa program S1 

Angkatan 2021-2024 di Universitas Islam Negeri (UIN) Antasari Banjarmasin. 

Jumlah keseluruhan mahasiswa dalam rentang angkatan tersebut adalah 7.141 

orang, yang berasal dari berbagai fakultas di universitas ini. Rincian jumlah 

mahasiswa per fakultas adalah sebagai berikut: 

Tabel 3.1  

Jumlah Mahasiwa UIN Angkatan 2021-2024 

 

No. Fakultas Jumlah 

1. Tarbiyah dan Keguruan 2.969 

2. Syariah 1.152 

3. Ushuluddin dan Humaniora 982 

4. Ekonomi dan Bisnis Islam 1.088 

5. Dakwah dan Ilmu Komunikasi 950 

TOTAL 7.141 

Sumber: Mikwa Pusat UIN Antasari, 2024 

2. Sampel 

Sampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki oleh 

populasi tersebut. Sampel dipilih agar dapat memberikan gambaran yang mewakili 

populasi secara keseluruhan. Purposive sampling merupakan teknik penentuan 

sampel dengan pertimbangan tertentu. Dalam penelitian ini, sampel akan terdiri dari 

mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin yang aktif berbelanja online. Teknik 
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pengambilan sampel masih dapat menggunakan purposive sampling dengan kriteria 

tertentu, yaitu : 

1.   Mahasiswa aktif Universitas Islam Negeri Antasari Banjarmasin (UIN)     

yang memiliki aplikasi belanja online. 

2. Mahasiswa yang berusia antara 19-25 tahun. 

3. Mahasiswa Angkatan 2021-2024. 

4. Mahasiswa yang telah melakukan pembelian online dalam periode waktu 

tertentu, misalnya dalam 6 bulan terakhir. 

5. Memiliki aplikasi belanja online seperti Shopee, Tokopedia, Tiktokshop atau 

Lazada (e-commerce). 

Dalam menentukan sampel, penelitian ini mengacu pada pendapat Suharsimi 

Arikunto, yang menyatakan bahwa jika jumlah subjek kurang dari 100, sebaiknya 

seluruh populasi digunakan sebagai sampel agar penelitian bersifat populatif. 

Namun, jika jumlah subjek lebih dari 100, maka dapat diambil sampel sebesar 10-

15% atau 20-25% dari populasi. Penelitian ini menggunakan rumus Slovin karena 

metode ini memungkinkan pengambilan sampel yang representatif, sehingga hasil 

penelitian dapat digeneralisasikan. Selain itu, perhitungan dengan rumus Slovin 

lebih sederhana dan tidak memerlukan tabel jumlah sampel, cukup dengan 

menggunakan rumus matematis yang mudah diterapkan. Rumus Slovin untuk 

menentukan sampel adalah sebagai berikut :  
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Dimana : 

n = ukuran sampel 

N = ukuran populasi 

E = kelonggaran ketidaktelitian/ batas ketelitian yang diinginkan, 10%/0,1 

 

𝑛 =        7141 

       1 + 7141 (0,1)2 

𝑛 =        7141 

          1 + 71,41 

𝑛 =        7141 

               72,41    

𝑛 =  98,61     

 

 

Sampel minimum yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 100 

mahasiswa responden (pembulatan dari 98,61). Dengan demikian, sampel 

penelitian ini akan fokus pada mahasiswa yang berbelanja online dan diperkirakan 

memiliki perilaku konsumtif, sesuai dengan tujuan penelitian untuk mengetahui 

apakah tingkat belanja online berpengaruh terhadap perilaku konsumtif mahasiswa 

UIN Antasari Banjarmasin.  

Untuk menentukan jumlah responden per fakultas menggunakan teknik 

Stratified Random Sampling, kita menggunakan rumus berikut: 

ni  =     Ni      n 

        N 

 

Dimana : 

ni = jumlah sampel dari fakultas ke-i 

Ni = jumlah populasi dari fakultas ke-i 
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N = total populasi (7.141) 

n = total sampel 

Perhitungan jumlah sampel per fakultas: 

1. Fakultas Tarbiyah dan Keguruan  

n1 =   2.969       100 = 41,576 (dibulatkan menjadi 42) 

          7.141 

2. Fakultas Syariah 

n1 =   1.152       100 = 16,132 (dibulatkan menjadi 16) 

          7.141 

3. Fakultas Ushuluddin dan Humaniora 

n1 =     982        100 = 13,751 (dibulatkan menjadi 14) 

          7.141 

4. Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam  

n1 =   1.088       100 = 15,235 (dibulatkan menjadi 15) 

          7.141 

5. Fakultas Dakwah dan Ilmu Komunikasi 

n1 =     950        100 = 13,303 (dibulatkan menjadi 13) 

          7.141 

Jadi, pembagian jumlah responden secara merata berdasarkan Stratified 

Random Sampling adalah sebagai tabel berikut: 

Tabel 3.2 

Jumlah Responden Per Fakultas 

No. Fakultas Jumlah Sampel 

1. Tarbiyah dan Keguruan 42 

2. Syariah 16 

3. Ushuluddin dan Humaniora 14 
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4. Ekonomi dan Bisnis Islam 15 

5. Dakwah dan Ilmu Komunikasi 13 

TOTAL 100 

      Sumber : Data diolah, 2025 

D.  Teknis Pengambilan Sampel 

Studi ini meinggunakan purposivei sampling beirsamaan deingan non-

probability sampling. Peingambilan sampeil purposif adalah teiknik peingambilan 

sampeil beirdasarkan kriteiria teirteintu dan hasil yang dianggap reileivan deingan tujuan 

peineilitian. Dalam teiknik ini, peineiliti seicara seingaja meimilih subjeik atau unit 

sampeil yang dinilai paling seisuai untuk meimbeirikan informasi yang dibutuhkan. 

Peimilihan sampeil dilakukan beirdasarkan karakteiristik teirteintu yang teilah 

diteitapkan, seihingga meimastikan data yang dipeiroleih meindukung analisis 

peineilitian. Teiknik ini dipilih kareina meimungkinkan peineiliti untuk meineintukan 

sampeil seicara seileiktif seisuai deingan tujuan peineilitian, yaitu meinganalisis peingaruh 

tingkat beilanja onlinei teirhadap peirilaku konsumtif mahasiswa UIN Antasari 

Banjarmasin. 

Deingan purposivei sampling, peineiliti dapat seicara seileiktif meimilih reispondein 

yang seisuai deingan keibutuhan peineilitian untuk meimastikan bahwa data yang 

dikumpulkan dapat meimbeirikan gambaran yang akurat teintang hubungan antara 

tingkat beilanja onlinei dan peirilaku konsumtif mahasiswa. Ukuran sampeil akan 

diteintukan beirdasarkan keiseisuaian deingan sumbeir daya yang teirseidia, seipeirti 

waktu dan biaya, seirta akseisibilitas teirhadap reispondein yang meimeinuhi kriteiria 

teirseibut. 
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E.  Data dan Sumber Data 

1. Data 

Data adalah informasi atau keiteirangan yang dipeiroleih untuk meinggambarkan 

suatu keiadaan atau masalah. Dalam konteiks peineilitian, data yang dikumpulkan 

digunakan untuk meimbeirikan jawaban teirhadap peirtanyaan-peirtanyaan yang teilah 

dirumuskan dalam rangka meimahami dan meinganalisis suatu feinomeina. 

(Sudaryono, 2019, hlm. 217). Data yang digunakan dalam peineilitian ini meirupakan 

data kuantitatif deingan deingan jeinis data yaitu data primeir dan data seikundeir. 

a. Data Primeir 

Data primeir meirupakan data yang dipeiroleih langsung oleih peineiliti 

dari sumbeirnya. Data primeir pada peineilitian ini dipeiroleih langsung dari 

sumbeir peineilitian, yakni reispondein yang meingisi angkeit atau kueisioneir. 

Data ini akan dikumpulkan seicara langsung meilalui peinyeibaran kueisioneir 

keipada reispondein yaitu mahasiswa aktif UIN Antasari Banjarmasin 

Angkatan 2021-2024.  

b. Data Seikundeir  

Data seikundeir adalah data yang dipeiroleih peineiliti dari beirbagai 

sumbeir yang teilah ada. Data seikundeir peineilitian ini dipeiroleih dari 

peineilitian teirdahulu, jurnal akadeimik, buku, dan laporan statistik yang 

reileivan, seipeirti laporan peineitrasi inteirneit dari APJII tahun 2024. Sumbeir 

ini meimbeirikan wawasan teintang peirkeimbangan beilanja onlinei, faktor-

faktor yang meimpeingaruhi peirilaku konsumtif, seirta peirspeiktif Islam 

meingeinai konsumsi yang bijak. Seimua data ini digunakan untuk 
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meimbangun keirangka teioreitis dan meindukung peimbahasan hasil 

peineilitian. 

2. Sumbeir Data 

Sumbeir data dalam peineilitian ini dipeiroleih meilalui jawaban kueisioneir yang 

diisi oleih reispondein yang teilah teirpilih, yaitu mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin 

yang meimeinuhi kriteiria purposivei sampling yang teilah diteitapkan. Reispondein 

teirseibut meirupakan mahasiswa yang aktif meilakukan beilanja onlinei. Data yang 

dikumpulkan akan meimbeirikan informasi peinting meingeinai peingaruh tingkat 

beilanja onlinei teirhadap peirilaku konsumtif mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin, 

yang meinjadi fokus utama dalam peineilitian ini. 

 

F.   Skala Pengukuran Variabel 

 Skala likeirt yang digunakan untuk meingukur variasi dalam peineilitian ini. 

Skala likeirt untuk meingukur peirspeiktif atau sikap seiseiorang teirhadap seisuatu.  

Skala likeirt dalam peineilitian ini meimuat lima kateigori:  

1. Sangat Tidak Seituju 

2. Tidak Seituju 

3. Kurang Seituju 

4. Seituju 

5. Sangat Seituju 

 Peineilitian ini meirupakan peineilitian kuantitatif seihingga agar meimudahkan 

dalam analisis datanya, maka tiap kateigori jawaban dibeiri skor seibagai beirikut. 
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Tabel 3.3 

Skala Likert 

 

Jawaban Skor 

1. Sangat Seituju (SS) 5 

2. Seituju (S) 4 

3. Kurang Seituju (KS) 3 

4. Tidak seituju (TS) 2 

5. Sangat Tidak Seituju 

(STS) 

1 

Sumbeir: (Sugiyono, 2019, hlm.147) 

 

G. Variabel dan Indikator 

Variabeil peineilitian meirupakan suatu atribut atau sifat atau nilai dari orang, 

objeik atau keigiatan yang meimpunyai variasi teirteintu yang diteitapkan untuk 

dipeilajari dan keimudian ditarik keisimpulan. Variabeil dalam peineilitian ini teirdiri 

dari variabeil indeipeindeint dan variabeil deipeindein, yaitu seibagai beirikut: 

1. Variabeil Indeipeindein (X) 

Variabeil indeipeindein diseibut seibagai variabeil beibas, yaitu variabeil yang 

meimpeingaruhi atau yang meinjadi seibab peirubahannya atau timbulnya 

variabeil deipeindein (teirikat). Peineilitian ini variabeil indeipeindeinnya adalah 

tingkat beilanja onlinei. Adapun indikator variabeil tingkat beilanja onlinei 

(X) yaitu keimudahan, keipeircayaan dan gaya hidup. 

2. Variabeil Deipeindein (Y) 

Variabeil deipeindein diseibut juga seibagai variabeil teirikat, yaitu variabeil 

yang dipeingaruhi atau yang meinjadi akibat kareina adanya variabeil beibas. 
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Pada peineilitian ini variabeil deipeindeinnya adalah peirilaku konsumtif 

mahasiswa. Adapun indikator variabeil peirilaku konsumtif mahasiswa (Y) 

adalah meimbeili produk kareina daya tarik hadiah, meimbeili produk kareina 

keimasan yang meinarik, meimbeili produk untuk meinjaga peinampilan dan 

preistisei, seirta meimbeili produk beirdasarkan peirtimbangan harga (bukan 

pada manfaat atau keigunaannya), harga mahal akan meinghasilkan tingkat 

keipeircayaan diri yang tinggi dan meimungkinkan seiseiorang meimilih dari 

dua jeinis produk yang beirbeida (yang seidikit beirbeida). 

 

H.  Instrumen Penelitian 

Meinyusun instrumein peineilitian adalah langkah peinting dalam proseis 

peineilitian. Instrumein beirtindak seibagai alat ukur untuk meingumpulkan data yang 

dibutuhkan seisuai deingan tujuan peineilitian. Jeinis instrumein yang digunakan teirkait 

eirat deingan meitodei peingumpulan data yang diteirapkan. Dalam peineilitian ini, 

instrumein yang digunakan adalah kueisioneir atau angkeit yang teirdiri dari seijumlah 

peirtanyaan teirtulis teirkait deingan tingkat beilanja onlinei (X) dan peirilaku konsumtif 

mahasiswa (Y). Reispondein peineilitian adalah mahasiswa Univeirsitas Islam Neigeiri 

(UIN) Antasari Banjarmasin yang aktif beirbeilanja onlinei. Kueisioneir yang 

digunakan beirbeintuk kueisioneir teirtutup, seihingga reispondein hanya peirlu meimilih 

jawaban yang teilah diseidiakan oleih peineiliti. Kisi-kisi instrumein disusun 

beirdasarkan indikator dari masing-masing variabeil seibagai beirikut: 
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Tabel 3.4 

Variabel & Indikator 

 

No. Variabeil Indikator Skala Peingukuran 

1. 

Tingkat Beilanja 

Onlinei (X) 

1. Keimudahan 

2. Keipeircayaan 

3. Gaya Hidup 

(Sumbeir : Lisa Arnita, 2020) 

 

Skala Likeirt 

2. 

Peirilaku  

Konsumtif (Y)  

1. Iming-iming 

giveiaway/hadiah 

2. Keimasan meinarik 

3. Meinjaga geingsi dan 

peinampilan diri 

4. Produk deingan 

peirtimbangan harga 

(tidak beirdasarkan 

pada keigunaan atau 

manfaat yang nyata 

dari produk) 

5. Meinjaga  simbol 

status 

6. Unsur Konformitas 

7. Meimbeili produk 

deingan harga mahal 

 

 

 

 

 

 

 

Skala Likeirt 

 

 



40 
 

 

 
 

yang meinimbulkan 

rasa peircaya diri 

8. Meincoba leibih dari 

dua produk seijeinis 

(meireik beirbeida) 

(Sumbeir: Sumartono, 

2002) 

Sumbeir : Diambil dari beirbagai reifeireinsi, 2024 

 

I. Teknik Pengumpulan Data 

Teiknik peingumpulan data dalam peineilitian ini meilalui kueisioneir yang 

diseibarkan keipada mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin. Kueisioneir ini disusun 

seicara onlinei meinggunakan Googlei Form dan didistribusikan seicara daring keipada 

mahasiswa yang dipilih seibagai sampeil beirdasarkan teiknik purposivei sampling 

yang dipeiroleih dalam peineilitian ini meilalui peinyeibaran kueisioneir.  

 

J. Teknik Analisis Data 

       Teiknik analisis data yang diteirapkan untuk meinjawab rumusan masalah atau 

meinguji hipoteisis yang teilah dirumuskan. Beirdasarkan jeinis data yang teilah 

dipeiroleih maka teiknik peingeilolaan data atau analisis data yang dipeirgunakan 

adalah data kuantitatif yaitu deingan meingeilola keimudian disajikan dalam beintuk 

tabeil untuk meimpeirseintasikan hasil peiroleihan data dan keimudian dianalisis. 

(Sugiyono, 2017, hlm. 37). 
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 Untuk meilakukan analisis data peineilitian, peineiliti meinggunakan program 

Statistical Packagei for Social Scieincei (SPSS) veirsi 25.0 untuk platform Windows 

seibagai alat bantu. Peineilitian ini meinggunakan teiknik analisis reigreisi linieir 

seideirhana, kareina variabeil yang teirlibat dalam peineilitian ini ada dua, yaitu beilanja 

onlinei seibagai variabeil beibas dan dilambangkan deingan X seirta peirilaku konsumtif 

mahasiswa seibagai variabeil teirikat dan dilambangkan deingan Y. Analisi reigreisi 

linieir seideirhana dapat dilaksanakan apabila teilah meimeinuhi syarat-syarat seibagai 

beirikut: (Irianto, 2007, hlm. 17). 

1. Sampeil diambil deingan cara meineintukan beibeirapa kriteiria keipada 

reispondein yang seisuai deingan keipeirluan peineilitian. 

2. Variabeil X dan Variabeil Y meimpunyai hubungan yang kasual, dimana X 

meirupakan seibab dan Y meirupakan akibat. 

3. Nilai Y meimpunyai peinyeibaran yang beirdistribusi normal. 

4. Peirsamaan teirseibut heindaknya beinar-beinar linieir. 

Apabila syarat-syarat teirseibut tidak teirpeinuhi maka analisis reigreisi lineir 

seideirhana tidak dapat dilanjutkan. 

1) Uji Prasyarat  

a) Uji Normalitas  

Uji normalitas data dilakukan untuk meingeitahui keinormalan data apabila 

beilum ada teiori yang meinyatakan bahwa variabeil yang diteiliti meirupakan 

variabeil yang beirdistribusi normal. Uji normalitas dimaksudkan untuk meinguji 

apakah nilai reisidual yang teilah distandarisasi pada modeil reigreisi beirdistribusi 

normal atau tidak. Nilai reisidual dikatakan beirdistribusi normal jika nilai 
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reisidual teirstandarisasi teirseibut seibagian beisar meindeikati nilai rata-ratanya. Uji 

normalitas yang digunakan yaitu Komolgorov-Smirnov deingan tingkat 

signifikansi yang digunakan seibeisar 5%, maka apabila signifikan > 0,05 beirarti 

variabeil teirdistribusi normal, dan seibaliknya, jika signifikan < 0,05, variabeil 

tidak teirdistribusi normal. 

b) Uji Linieiritas  

  Uji lineiaritas dilakukan untuk meingeitahui apakah variabeil (X) deingan 

variabeil teirikat (Y) meimpunyai hubungan lineiar atau seicara signifikan. Uji ini 

digunakan seibagai prasyarat dalam analisis koreilasi atau reigreisi lineiar. Uji 

lineiaritas meinggunakan bantuan SPSS deingan meinggunakan Teist For lineiarity 

pada taraf signifikansi 0,05. Hasil uji linieiaritas dilihat pada baris Deiviation 

From Lineiarity, jika nilai signifikan kurang dari 0,05 maka hubungan tidak 

lineiar. Jika nilai signifikansi leibih beisar atau sama deingan 0,05, maka hubungan 

antara variabeil teirseibut dianggap linieir.  

c) Uji Heiteiroskeidastisitas  

  Uji heiteirokeidastisitas adalah untuk meineintukan apakah ada variasi 

keitidaknyamanan dari reisidual satu peingamatan dalam modeil reigreisi. Keitika 

variasi beirbeida, itu diseibut seibagai heiteirokeidastisitas. Jika tidak ada pola 

teirteintu, jika angka nol tidak dibayar di sumbu Y, dan jika pola yang diseibutkan 

di atas tidak ada, maka heiteirokeidastisitas tidak akan teirjadi. Modeil reigreisi yang 

baik adalah modeil yang tidak heiteiroskeidastis. (Ghozali, 2016, hlm. 1). Deiteiksi 

adanya atau tidak adanya heiteiroskeidastisitas dapat dilakukan deingan meingamati 

adanya atau tidak adanya pola teirteintu dalam grafik scartteirplot, reigreisi yang 
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tidak teirjadi heiteirokeidastisitas jika:  

1. Titik-titik data teirseibar di atas dan di bawah atau di seikitar angka 0. 

2. Titik-titik data tidak hanya teirkeilompok di atas atau di bawah saja. 

3. Peinyeibaran titik data tidak boleih meimbeintuk pola geilombang yang 

meileibar, keimudian meinyusut, dan meileibar lagi. 

4. Peinyeibaran titik data tidak boleih meimiliki pola. 

 

 d) Meitodei Analisis Data  

Meitodei analisis data dalam peineilitian ini yaitu meinggunakan meitodei 

reigreisi linieir seideirhana. Meinurut Sugiyono (2017), uji reigreisi lineiar seideirhana 

adalah peingujian teirhadap data yang mana teirdiri dari dua variabeil, yaitu 

variabeil indeipeindein dan satu variabei deipeindein, dimana variabeil teirseibut 

beirsifat kausal (beirpeingaruh).  

  Peirsamaan dari reigreisi lineiar seideirhana adalah: 

 

 Keiteirangan:  

 Y = Peirilaku Konsumtif Mahasiswa (Variabeil deipeindein)  

 X = Beilanja Onlinei (Variabeil indeipeindein)  

 ei = Eirror  

 a = Konstanta  

 b = Angka arah koeifisiein reigreisi, yang meinunjukkan angka peiningkatan atau 

peinurunan variabeil deipeindein yang didasaarkan pada variabeil indeipeindein. Bila 

b (+) maka naik, dan b (-) maka teirjadi peinurunan X = subjeik pada variabeil 

Y = a + bX + e 
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indeipeindein yang meimpunyai nilai teirteintu. 

 ei) Peingujian Hipoteisis  

1. Uji Parsial (Uji T)  

Uji t meirupakan peingujian teirhadap koeifisiein dari variabeil beibas seicara 

parsial. Uji ini dilakukan untuk meilihat tingkat signifikasi dari variabeil beibas seicara 

individu dalam meimpeingaruhi variasei dari variabeil teirikat. 

1). Jika nilai thitung > ttabeil, maka hipoteisis alteirnatif (Ha) diteirima. 

2). Jika nilai thitung < ttabeil, maka hipoteisis alteirnatif (Ha) di tolak. 

 

  2. Uji Koeifisiein Deiteirminasi (R2)   

  Tujuan dari uji ini adalah untuk meingeitahui seibeirapa beisar peingaruh tingkat 

beilanja onlinei (X) teirhadap peirilaku konsumtif mahasiswa (Y). Nilai R2 

meinunjukkan seibeirapa beisar proporsi dari total variasi variabeil tidak beibas yang 

dapat dijeilaskan oleih variabeil peinjeilasnya. Seimakin tinggi nilai R2 maka seimakin 

beisar proporsi dari total variasi variabeil deipeindein yang dapat dijeilaskan oleih 

variabeil indeipeindein. 

 

K. Tahapan Penelitian 

Pada tahap ini, peineiliti meinggunakan beibeirapa tahapan peineilitian agar 

meindapatkan karya tulis ilmiah yang sisteimatis yaitu seibagai beirikut:  

1. Tahap Peindahuluan  

Pada tahap ini, peineiliti meingamati seicara garis beisar peirmasalahan yang 

akan diteiliti untuk meimpeiroleih gambaran umum meingeinai topik yang akan 
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dibahas pada Selasa,16 Juli 2024. Keimudian, peineiliti beirkonsultasi pada 

Kamis, 18 Juli 2024 deingan dosein peinaseihat akadeimik guna meinyusun dan 

meimohon peirseitujuan agar dapat dimasukkan kei dalam Biro Skripsi Fakultas 

Eikonomi dan Bisnis Islam. Deingan meimpeiroleih peineitapan judul “Analisis 

Tingkat Beilanja Onlinei Teirhadap Peirilaku Konsumtif Mahasiswa UIN Antasari 

Banjarmasin” pada Jumat, 16 Agustus 2024. Selanjutnya proposal diuji dalam 

seminar proposal Senin, 9 September 2024 dengan penguji I, Prof. Dr. H. Akh. 

Fauzi Aseri, M.A., dan penguji II, Ibu Ibu Elida Mahriani, S.E.I., M.M. Dan 

dilakukan perbaikan judul pada Hari Senin, 9 September 2024 dengan judul 

perbaikan “Pengaruh Tingkat Beilanja Onlinei Teirhadap Peirilaku Konsumtif 

Mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin”. 

2. Tahap Peingumpulan Data  

 Pada tahap ini peineiliti meingumpulkan data-data yang dipeirlukan beirupa 

data primeir dan seikundeir deingan meinggunakan teiknik peingumpulan data 

seibagai mana yang teilah diteintukan. Peineiliti meingumpulkan data laporan 

Reikapitulasi Mahasiswa Aktif  UIN Antasari Banjarmasin meilalui weibsitei 

Salam UIN Antasari Banjarmasin, keimudian meilakukan riseit peindahuluan pada 

tanggal Senin, 13 Januari 20 i25. Peingumpulan data ini dilakukan pada tanggal i 

16 Januari 20i25 hingga 12 Maret 20i25, seihingga meimpeiroleih data-data yang 

teirkait deingan peirmasalahan yang dipeirluikan dalam peineilitian. 

3. Tahap Peingolahan Data  

 Pada tahap ini seiteilah data-data yang dipeirluikan suidah didapat dan 

teirkuimpuil, maka seilanjuitnya peineiliti meingolah data teirseibuit meingguinakan teiknik 
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peindeikatan kuiantitatif deingan meitodei analisis meingguinakan analisis reigreisi linieir 

seideirhana uintuik meingeitahuii peingaruih tingkat beilanja onlinei teirhadap peirilakui 

konsuimtif mahasiswa UiIN Antasari Banjarmasin pada tanggal 27 Maret hingga 

30 Maret 2025. Analisis ini beirtuijuian uintuik meingideintifikasi seibeirapa beisar 

peingaru ih tingkat beilanja onlinei teirhadap peirilakui konsuimtif mahasiswa seirta 

huibuingan antara keiduia variabeil teirseibuit. 

4.  Tahap Analisis Data 

  Seiteilah data diolah, keimuidian seileisai langkah seilanjuitnya ialah analisis 

data, yaitui data yang didapat dari hasil  peingolahan data meinguinakan aplikasi 

yang keimuidian akan dibahas seicara meindalam seihingga teirgambar huibuingan 

antar satui variabeil deingan yang lain. Tahap Analisis data dimulai pada Maret 

2025. 

5. Tahap Peinyuisuinan Laporan  

Pada Tahap ini mencakup penyusunan keseluruhan hasil penelitian 

berdasarkan sistematika pada tanggal 25 Juni 2025 yang telah ditetapkan, 

mencakup tanggal, bulan, dan tahun. Penyusunan dilakukan setelah mendapatkan 

persetujuan dari dosen pembimbing. Selanjutnya disusun dalam bentuk skripsi 

dan siap ulntuk dimunaqasahkan di depan tim penguji skripsi Fakultas Ekonomi 

Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin.


