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 BAB IV 

LAPORAN HASIL PENELITIAN & ANALISIS DATA 

   

A. Penyajian Data  

1. Deiskripsi uimuim teintang lokasi peineilitian. 

a. Profil dan Seijarah Singkat UiIN Antasari Banjarmasin  

Uiniveirsitas Islam Neigeiri (UiIN) Antasari Banjarmasin adalah 

salah satui uiniveirsitas neigeiri Islam di Indoneisia, teirleitak di Jalan 

Jeindeiral Ahmad Yani KM. 4.5, Deisa Keibuin Buinga, Keicamatan 

Banjarmasin Timuir, Kota Banjarmasin, Kalimantan Seilatan. 

Peirguiruian tinggi ini awalnya beirdiri deingan nama Instituit Agama 

Islam Neigeiri (IAIN) Antasari pada 20 i Noveimbeir 1964 dan seicara 

reismi beiruibah statuis meinjadi UiIN Antasari pada 3 April 20i17, 

beirdasarkan Keipuituisan Preisidein Nomor 36 Tahuin 20i17. UiIN 

Antasari meimiliki duia kampuis uitama, yaitui Kampuis 1 di 

Banjarmasin yang difuingsikan seibagai puisat administrasi dan 

akadeimik, seirta Kampuis 2 yang beirlokasi di Banjarbarui dan 

beirpeiran dalam peingeimbangan akadeimik seirta peinyeidiaan fasilitas 

peindidikan lainnya. Seibagai peirguiruian tinggi yang meimiliki visi 

uintuik meinjadi uiniveirsitas yang uingguil dan beirakhlak, UiIN Antasari 

meinyeidiakan beirbagai program peindidikan meilaluii lima fakuiltas 

uitama, yakni Fakuiltas Syariah, Fakuiltas Eikonomi dan Bisnis Islam, 

Fakuiltas Tarbiyah dan Keiguiruian, Fakuiltas Dakwah dan 
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Komuinikasi, seirta Fakuiltas Uishuiluiddin dan Huimaniora. Seilain itui, 

uiniveirsitas ini juiga meinawarkan program pascasarjana uintuik 

jeinjang magisteir dan doktor guina meimbeirikan keiseimpatan bagi 

mahasiswa uintuik meilanjuitkan stuidi kei tingkat yang leibih tinggi. 

Seibeiluim meingalami peiruibahan statuis meinjadi uiniveirsitas pada 

tahuin 20i17, UiIN Antasari yang seibeilu imnya dikeinal seibagai IAIN 

Antasari teilah dipimpin oleih deilapan reiktor seijak awal beirdirinya. 

Reiktor peirtama, K.H. Zafri Zamzam, meimuilai keipeimimpinannya 

deingan meindirikan eimpat fakuiltas, yaitui Fakuiltas Syariah di 

Banjarmasin dan Kandangan, Fakuiltas Tarbiyah di Barabai, dan 

Fakuiltas Uishuilu iddin di Amuintai. Seiiring deingan peirkeimbangan, 

Fakuiltas Tarbiyah juiga didirikan di Banjarmasin dan dipeirluias kei 

Martapuira, Rantaui, dan Kandangan. Pada tahuin 1970i, Fakuiltas 

Dakwah seicara reismi dibuika di Banjarmasin, seihingga pada akhir 

keipeimimpinan K.H. Zafri Zamzam, IAIN Antasari meimiliki 

seimbilan fakuiltas. Keimuidian, di bawah keipeimimpinan reiktor keiduia, 

H. Mastuir Jahri, M.A., pada tahuin 1973 dilakuikan peinggabuingan 

Fakuiltas Tarbiyah kei dalam satui fakuiltas yang teirpuisat di 

Banjarmasin. Seilain itui, beibeirapa faku iltas lainnya juiga meingalami 

konsolidasi, seipeirti Fakuiltas Syariah yang dipindahkan dari 

Kandangan kei Banjarmasin, seirta Fakuiltas Uishuiluiddin yang 

seibeiluimnya beirada di Amuintai tuiruit dipindahkan kei Banjarmasin 

pada tahuin 1978. Di bawah keipeimimpinan reiktor keilima, Prof. Drs. 
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K.H. M. Asywadiei Syuikuir, Lc., pada tahuin 1999, dilakuikan 

peireincanaan peindirian Program Pascasarjana deingan meimbeintuik 

tim khuisuis uintuik meinyuisuin proposal yang keimuidian diajuikan kei 

Deiparteimein Agama Puisat di Jakarta. Hasil dari uipaya ini adalah 

direismikannya Program Pascasarjana IAIN Antasari pada 2 Oktobeir 

20i0i0i. Keimuidian, meilaluii Keipuituisan Preisidein Nomor 36 Tahuin 

20i17, statuis IAIN Antasari seicara reismi beiruibah meinjadi 

Uiniveirsitas Islam Neigeiri (UiIN) Antasari Banjarmasin pada 3 April 

20i17, deingan Prof. Dr. H. Akh. Fauizi Aseiri, M.A. seibagai reiktor 

peirtama seiteilah peiruibahan statuis. Beirsamaan deingan transformasi 

ini, juiga didirikan fakuiltas barui, yaitui Fakuiltas Eikonomi dan Bisnis 

Islam, seihingga UiIN Antasari kini meimiliki lima fakuiltas u itama: 

Fakuiltas Tarbiyah dan Keiguiruian, Fakuiltas Syariah, Fakuiltas 

Uishuiluiddin dan Huimaniora, Faku iltas Dakwah dan Ilmui 

Komuinikasi, dan Fakuiltas Eikonomi dan Bisnis Islam, seilain 

Program Pascasarjana. Saat ini, UiIN Antasari meimiliki 354 dosein 

deingan rasio 1:17 teirhadap juimlah mahasiswa. Seilain itui, uiniveirsitas 

ini meinawarkan 28 program stuidi yang teirseibar di lima fakuiltas. 

Deingan beirbagai peirkeimbangan teirseibuit, UiIN Antasari teiruis 

beiruipaya meinjadi leimbaga peindidikan yang uingguil dalam bidang 

akadeimik dan mampui meinceitak luiluisan yang meimiliki kompeiteinsi 

seirta dapat meineirapkan nilai-nilai Islam dalam keihiduipan 

beirmasyarakat. 



50 
 

 

 
 

b. VISI dan MISI Uiniveirsitas Islam Neigeiri (UiIN) Antasari 

Banjarmasin 

Visi UiIN Antasari adalah Uingguil dan Beirakhlak. Adapu in misi 

UiIN Antasari adalah seibagai beirikuit:  

a. Meinyeileinggarakan peindidikan ilmui-ilmui keiislaman 

inteirdisiplineir yang meimiliki keiuingguilan, keikhasan, dan 

beirdaya saing inteirnasional. 

b. Meilaksanakan peindidikan akhlak dan sprituialitas Islam di 

lingku ingan kampuis seicara kompreiheinsif dan 

beirkeisinambuingan. 

c. Meilaksanakan peineilitian yang meimiliki manfaat bagi 

peingeimbangan keiilmuian dan Masyarakat. 

d. Meilaksanakan dan meingeimbangkan pola peimbeirdayaan 

masyarakat beirbasis riseit yang meimiliki manfaat jangka 

panjang bagi Masyarakat. 

e. Meimbanguin keipeircayaan dan keirjasama deingan leimbaga 

reigional, nasional, dan inteirnasional 

f. Meingeimbangkan tata keilola beirdasarkan manajeimein 

profeisional dalam rangka  meincapai keipuiasan sivitas 

akadeimika dan stakeiholdeir. 
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2. Data Peineilitian 

 

Stuidi yang dilaku ikan oleih peineiliti didasarkan pada hasil dari sampeil 

yang diseileisaikan oleih seikitar 10i0i siswa. Meingguinakan kuieisioneir meilaluii 

chat to chat deingan Mahasiswa UiIN Antasari Banjarmasin di seitiap 

Fakuiltasnya. 

a. Karakteiristik Reispondein 

Reispondein pada peineilitian ini adalah Mahasiswa aktif Uiniveirsitas 

Islam Neigeiri Antasari (UiIN) Antasari Banjarmasin yang beiruisia 19-26 

tahuin dan aktif beirbeilanja onlinei dalam einam builan teirakhir meilaluii 

platform seipeirti Shopeiei, Tokopeidia, TikTokShop, ataui Lazada. Mayoritas 

reispondein beirasal dari beirbagai Fakuiltas di Uiniveirsitas Islam Neigeiri 

Antasari (UiIN) Banjarmasin, seipeirti Fakuiltas Tarbiyah dan Keiguiruian, 

Fakuiltas Syariah, Faku iltas Uishuiluiddin dan Huimaniora, Fakuiltas Eikonomi 

dan Bisnis Islam, dan Fakuiltas Dakwah dan Ilmui Komuinikasi, dari 

angkatan 20i21 hingga angkatan 20i24. Dari seigi jeinis keilamin, reispondein 

teirdiri dari laki-laki dan peireimpuian deingan proporsi teirteintui, 

meinceirminkan trein beilanja onlinei di kalangan mahasiswa. Keilompok uisia 

ini teirmasuik Gein Z dan Mileinial yang leibih akrab deingan teiknologi digital 

dan ei-commeircei. Data peineilitian ini dikuimpuilkan dari 280i reispondein 

meilaluii kuieisioneir dan hasilnya disajikan dalam tabeil beirikuit.pada tabeil 

beirikuit: 
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1) Karakteiristik reispondein beirdasarkan Jeinis Keilamin 

 

 
 

Gambar 4.1 Data Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

(Suimbeir: Hasil Peingolahan Data Kuieisioneir, 20i25) 

 

 Dari grafik di atas, dapat dilihat bahwa ada 25 orang 

reispondein laki-laki (25%), seimeintara ada 75 orang reispondein 

peireimpuian (75%). 

2) Karakteiristik reispondein beirdasarkan Fakuiltas 

       

Gambar 4.2 Data Responden Berdasarkan Fakultas 

  (Suimbeir : Hasil Peingolahan Data Kuieisioneir, 20i25) 
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 Beirdasarkan grafik di atas, dapat dilihat bahwa 42 orang 

reispondein (42%) beirasal dari Fakuiltas Tarbiyah dan Keiguiruian, 

16 orang reispondein (16%) beirasal dari Fakuiltas Syariah, 14 orang 

reispondein (14%) beirasal dari Fakuiltas Uishuiluiddin dan 

Huimaniora, 15 orang reispondein (15%) beirasal dari Fakuiltas 

Eikonomi dan Bisnis Islam, dan 13 orang reispondein (13%) beirasal 

dari Fakuiltas Dakwah dan Ilmui Komuinikasi.  

3) Karakteiristik reispondein beirdasarkan Angkatan 

 

Gambar 4.3 Data Responden Berdasarkan Angkatan 

   (Suimbeir : Hasil Peingolahan Data Kuieisioneir, 20i25) 

 

 Beirdasarkan grafik di atas, dapat dilihat bahwa ada 25 orang 

reispondein (25%) dari Angkatan 20i21, 25 orang reispondein (25%) 

beirasal dari Angkatan 20i22, 25 orang reispondein (25%) beirasal 

dari Angkatan 20i23, dan 25 orang reispondein (25%) beirasal dari 

Angkatan 20i24. 
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4) Karakteiristik reispondein beirdasarkan Uimuir 

 

Gambar 4.4 Data Responden Berdasarkan Umur 

(Suimbeir ; Hasil Peingolahan Data Kuieisioneir, 20i25) 

 

 Beirdasarkan grafik di atas, dapat dilihat bahwa ada 42 orang 

reispondein (42%) yang beiruisia 19 tahuin, 14 orang reispondein 

(14%) beiruisia 20i Tahuin, 26 orang reispondein (26%) beiru isia 21 

Tahuin, 12 orang reispondein (12%) beiruisia 22 Tahuin, 3 orang 

reispondein (3%) beiruisia 23 Tahuin, 2 orang reispondein (2%) 

beiruisia 24 Tahuin, dan 1 orang reispondein (1%) beiruisia 25 Tahuin. 

b. Peirtanyaan-peirtanyaan Jawaban Kuieisioneir 

1. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa tahap transaksi pada 

ei-commeircei dapat diseileisaikan dalam waktui yang reilatif 

singkat.”. Hasil jawaban reispondein pada indikator ini, dapat 

dilihat pada tabeil beirikuit: 
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 Tabel 4.1 Hasil Kuesioner X1 Pernyataan 1 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 32 32% 

2 Seituiju i (S) 59 59% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 8 8% 

4 Tidak Seituijui (TS) 0i 0i% 

5 Sangat Tidak Seituijui (STS) 1 1% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

                (Suimbeir; data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.1 di atas, dapat disimpuilkan bahwa dari 10i0 i 

orang reispondein, 32 orang ataui 32% sangat seituijui, 59 orang atau i 59% 

seituijui, 8 orang ataui 8% kuirang seituijui, 0i orang ataui 0i% tidak seituijui, dan 

1 orang ataui 1% sangat tidak seituijui. 

2. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa sisteim peimbayaran pada ei-

commeircei tidak ruimit.”. Hasil jawaban reispondein pada indikator ini, 

dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

 Tabel 4.2 Hasil Kuesioner X2 Pernyataan 2 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 42 42% 

2 Seituiju i (S) 55 55% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 3 3% 

4 Tidak Seitu ijui (TS) 0i 0i% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
0i 0i% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

                (Suimbeir: data di olah 20i25) 
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Beirdasarkan tabeil 4.2 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 42 

orang ataui 42%, yang meinjawab seituijui seibanyak 55 orang atau i 55%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 3 orang ataui 3%, yang meinjawab 

tidak seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i%, dan yang meinjawab sangat tidak 

seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i%. 

3. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa situis ei-commeircei muidah 

diakseis.”. Hasil jawaban reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada 

tabeil beirikuit: 

                                       Tabel 4.3 Hasil Kuesioner X3 Pernyataan 3 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 36 36% 

2 Seituijui (S) 62 62% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 2 2% 

4 Tidak Seituijui (TS) 0i 0i% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
0i 0i% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

      (Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.3 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 36 

orang ataui 36%, yang meinjawab seituijui seibanyak 62 orang atau i 62%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 2 orang ataui 2%, yang meinjawab 

tidak seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i%, dan yang meinjawab sangat tidak 

seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i %. 
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4. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa tahapan transaksi pada ei-

commeircei muidah dipeilajari.”. Hasil jawaban reispondein pada indikator 

ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

 Tabel 4.4 Hasil Kuesioner X4 Pernyataan 4 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 31 31% 

2 Seituijui (S) 65 65% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 4 4% 

4 Tidak Seituijui (TS) 0i 0i% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
0i 0i% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

                (Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.4 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 31 

orang ataui 31%, yang meinjawab seituijui seibanyak 65 orang atau i 65%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 4 orang ataui 4%, yang meinjawab 

tidak seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i%, dan yang meinjawab sangat tidak 

seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i %. 

5. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya dapat meilakuikan peimbeilian pada ei-

commeircei kapan saja.”. Hasil jawaban reispondein pada indikator ini, 

dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.5 Hasil Kuesioner X5 Pernyataan 5 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 54 54% 
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2 Seituijui (S) 46 46% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 0i 0i% 

4 Tidak Seituijui (TS) 0i 0i% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
0i 0i% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

                (Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.5 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 54 

orang ataui 54%, yang meinjawab seituijui seibanyak 46 orang atau i 46%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i%, yang meinjawab 

tidak seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i%, dan yang meinjawab sangat tidak 

seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i %. 

6. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa situis ei-commeircei 

meimbeirikan jaminan keiamanan teirhadap produik yang ditawarkan.”. 

Hasil jawaban reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil 

beirikuit: 

Tabel 4.6 Hasil Kuesioner X6 Pernyataan 6 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 24 24% 

2 Seituijui (S) 48 48% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 25 25% 

4 Tidak Seituijui (TS) 3 3% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
0i 0i% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

 (Suimbeir: data di olah 20i25) 
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Beirdasarkan tabeil 4.6 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 24 

orang ataui 24%, yang meinjawab seituijui seibanyak 48 orang atau i 48%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 25 orang ataui 25%, yang 

meinjawab tidak seituijui seibanyak 3 orang ataui 3%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i %. 

7. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa situis ei-commeircei 

meinawarkan jaminan keiamanan privasi saya”. Hasil jawaban reispondein 

pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.7 Hasil Kuesioner X7 Pernyataan 7 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 22 22% 

2 Seituijui (S) 59 59% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 18 18% 

4 Tidak Seituijui (TS) 1 1% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
0i 0i% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.7 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 22 

orang ataui 22%, yang meinjawab seituijui seibanyak 59 orang atau i 59%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 18 orang ataui 18%, yang 

meinjawab tidak seituijui seibanyak 1 orang ataui 1%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i %. 
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8. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya peircaya bahwa situis ei-commeircei 

dapat dipeircaya”. Hasil jawaban reispondein pada indikator ini, dapat 

dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.8 Hasil Kuesioner X8 Pernyataan 8 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 28 28% 

2 Seituijui (S) 59 59% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 10i 10i% 

4 Tidak Seituijui (TS) 3 3% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
0i 0i% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.8 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 28 

orang ataui 28%, yang meinjawab seituijui seibanyak 59 orang atau i 59%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 10i orang ataui 10i%, yang 

meinjawab tidak seituijui seibanyak 3 orang ataui 3%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i %. 

9. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya peircaya pada keijuijuiran peinjuial di ei-

commeircei”. Hasil jawaban reispondein pada indikator ini, dapat dilihat 

pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.9 Hasil Kuesioner X9 Pernyataan 9 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 24 24% 



61 
 

 

 
 

2 Seituijui (S) 49 49% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 25 25% 

4 Tidak Seituijui (TS) 2 2% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
0i 0i% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.9 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 24 

orang ataui 24%, yang meinjawab seituijui seibanyak 49 orang atau i 49%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 25 orang ataui 25%, yang 

meinjawab tidak seituijui seibanyak 2 orang ataui 2%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i %. 

10. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa beilanja onlinei teilah meinjadi 

bagian dari gaya hiduip modeirn saya”. Hasil jawaban reispondein pada 

indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beiriku it: 

Tabel 4.10 Hasil Kuesioner X10 Pernyataan 10 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 33 33% 

2 Seituijui (S) 50i 50i% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 17 17% 

4 Tidak Seituijui (TS) 0i 0i% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
0i 0i% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 
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Beirdasarkan tabeil 4.10i di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 33 

orang ataui 33%, yang meinjawab seituijui seibanyak 50i orang atau i 50i%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 17 orang ataui 17%, yang 

meinjawab tidak seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i %. 

11. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa beilanja onlinei 

meimuingkinkan saya meingikuiti trein produik teirbarui”. Hasil jawaban 

reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.11 Hasil Kuesioner X11 Pernyataan 11 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 25 24% 

2 Seituijui (S) 62 62% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 12 12% 

4 Tidak Seituijui (TS) 1 1% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
0i 0i% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.11 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 25 

orang ataui 25%, yang meinjawab seituijui seibanyak 62 orang atau i 62%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 12 orang ataui 12%, yang 

meinjawab tidak seituijui seibanyak 1 orang ataui 1%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i %. 
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12. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meingguinakan platform beilanja 

onlinei uintuik meincari barang yang meinduikuing gaya hiduip saya”. Hasil 

jawaban reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.12 Hasil Kuesioner X12 Pernyataan 12 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 28 28% 

2 Seituijui (S) 53 53% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 19 19% 

4 Tidak Seituijui (TS) 0i 0i% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
0i 0i% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.12 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 28 

orang ataui 28%, yang meinjawab seituijui seibanyak 53 orang atau i 53%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 19 orang ataui 19%, yang 

meinjawab tidak seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i %. 

13. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa gaya hiduip saya dipeingaruihi 

oleih keimuidahan dan keiceipatan beilanja onlinei”. Hasil jawaban reispondein 

pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.13 Hasil Kuesioner X13 Pernyataan 13 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 29 33% 
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2 Seituijui (S) 48 48% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 21 21% 

4 Tidak Seituijui (TS) 2 2% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
0i 0i% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.13 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 29 

orang ataui 29%, yang meinjawab seituijui seibanyak 48 orang atau i 48%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 21 orang ataui 21%, yang 

meinjawab tidak seituijui seibanyak 2 orang ataui 2%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i %. 

14. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya ceindeiruing meimbeili barang seicara 

onlinei kareina teirtarik pada hadiah yang ditawarkan”. Hasil jawaban 

reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.14 Hasil Kuesioner Y1 Pernyataan 14 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 10i 10i% 

2 Seituijui (S) 46 46% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 31 31% 

4 Tidak Seituijui (TS) 11 11% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
2 2% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 



65 
 

 

 
 

Beirdasarkan tabeil 4.14 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 10i 

orang ataui 10i%, yang meinjawab seituijui seibanyak 46 orang atau i 46%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 31 orang ataui 31%, yang 

meinjawab tidak seituiju i seibanyak 11 orang ataui 11%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 2 orang ataui 2 %. 

15. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya seiring meimbeili barang leibih banyak 

dari yang dibuituihkan deimi meindapatkan hadiah promosi”. Hasil jawaban 

reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.15 Hasil Kuesioner Y2 Pernyataan 15 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 27 27% 

2 Seituijui (S) 26 26% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 26 26% 

4 Tidak Seituijui (TS) 17 17% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
4 4% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.15 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 27 

orang ataui 27%, yang meinjawab seituijui seibanyak 26 orang atau i 26%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 26 orang ataui 26%, yang 

meinjawab tidak seituiju i seibanyak 17 orang ataui 17%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 4 orang ataui 4%. 
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16. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meimilih produik deingan program 

hadiah meiskipuin kuialitasnya tidak teirlalui saya buituihkan”. Hasil jawaban 

reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.16 Hasil Kuesioner Y3 Pernyataan 16 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 16 16% 

2 Seituijui (S) 24 24% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 26 26% 

4 Tidak Seituijui (TS) 21 21% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
13 13% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.16 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 16 

orang ataui 16%, yang meinjawab seituijui seibanyak 24 orang atau i 24%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 26 orang ataui 26%, yang 

meinjawab tidak seituiju i seibanyak 21 orang ataui 21%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 13 orang ataui 13%. 

17. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meingikuiti promo teirteintui uintuik 

meindapatkan hadiah eikskluisif ”. Hasil jawaban reispondein pada indikator 

ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.17 Hasil Kuesioner Y4 Pernyataan 17 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 21 21% 
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2 Seituijui (S) 40i 40i% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 16 16% 

4 Tidak Seituijui (TS) 17 17% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
6 6% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.17 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 21 

orang ataui 21%, yang meinjawab seituijui seibanyak 40i orang atau i 40i%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 16 orang ataui 16%, yang 

meinjawab tidak seituiju i seibanyak 17 orang ataui 17%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 6 orang ataui 6%. 

18. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya ceindeiruing meimbeili produik deingan 

keimasan yang teirlihat leibih meinarik dibandingkan produik seiruipa”. Hasil 

jawaban reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.18 Hasil Kuesioner Y5 Pernyataan 18 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 27 27% 

2 Seituijui (S) 37 37% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 25 25% 

4 Tidak Seituijui (TS) 8 8% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
3 3% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 
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Beirdasarkan tabeil 4.18 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 27 

orang ataui 27%, yang meinjawab seituijui seibanyak 37 orang atau i 37%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 25 orang ataui 25%, yang 

meinjawab tidak seituijui seibanyak 8 orang ataui 8%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 3 orang ataui %. 

19. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa keimasan produik yang 

teirlihat eileigan meimbuiat saya leibih peircaya pada kuialitasnya”. Hasil 

jawaban reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.19 Hasil Kuesioner Y6 Pernyataan 19 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 26 26% 

2 Seituijui (S) 60i 60i% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 13 13% 

4 Tidak Seituijui (TS) 0i 0i% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
1 1% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.19 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 26 

orang ataui 26%, yang meinjawab seituijui seibanyak 60i orang atau i 60i%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 13 orang ataui 13%, yang 

meinjawab tidak seituijui seibanyak 0i orang ataui 0i%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 1 orang ataui 1%. 
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20. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya teirtarik meimbeili produik deingan 

keimasan yang seisuiai deingan trein saat ini”. Hasil jawaban reispondein 

pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.20 Hasil Kuesioner Y7 Pernyataan 20 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 23 23% 

2 Seituijui (S) 47 47% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 22 22% 

4 Tidak Seituijui (TS) 7 7% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
1 1% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.20i di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 23 

orang ataui 23%, yang meinjawab seituijui seibanyak 47 orang atau i 47%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 22 orang ataui 22%, yang 

meinjawab tidak seituijui seibanyak 7 orang ataui 7%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 1 orang ataui 1%. 

21. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa keimasan yang uinik dan 

beirbeida meimbuiat saya leibih beirseimangat uintuik meimbeili produik 

teirseibuit”. Hasil jawaban reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada 

tabeil beirikuit: 

Tabel 4.21 Hasil Kuesioner Y8 Pernyataan 21 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 
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1 Sangat Seituijui (SS) 24 24% 

2 Seituijui (S) 49 49% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 22 22% 

4 Tidak Seituijui (TS) 4 4% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
1 1% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.21 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 24 

orang ataui 24%, yang meinjawab seituijui seibanyak 49 orang atau i 49%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 22 orang ataui 22%, yang 

meinjawab tidak seituijui seibanyak 4 orang ataui 4%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 1 orang ataui 1%. 

22. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa peirlui meimiliki barang-

barang brandeid uintu ik meinuinjuikkan statuis sosial saya”. Hasil jawaban 

reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.22 Hasil Kuesioner Y9 Pernyataan 22 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 12 12% 

2 Seituijui (S) 17 17% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 27 27% 

4 Tidak Seituijui (TS) 27 27% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
17 17% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 
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Beirdasarkan tabeil 4.22 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 12 

orang ataui 12%, yang meinjawab seituijui seibanyak 17 orang atau i 17%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 27 orang ataui 27%, yang 

meinjawab tidak seituiju i seibanyak 27 orang ataui 27%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 17 orang ataui 17%. 

23. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya seiring meimbeili produik yang mahal 

agar peinampilan saya leibih dipeirhatikan oleih orang lain”. Hasil jawaban 

reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.23 Hasil Kuesioner Y10 Pernyataan 23 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 8 8% 

2 Seituijui (S) 16 16% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 35 35% 

4 Tidak Seituijui (TS) 21 21% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
20i 20i% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.23 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 8 

orang ataui 8%, yang meinjawab seituijui seibanyak 16 orang ataui 16%, yang 

meinjawab kuirang seituijui seibanyak 35 orang ataui 35%, yang meinjawab 

tidak seituijui seibanyak 21 orang ataui 21%, dan yang meinjawab sangat 

tidak seituijui seibanyak 20i orang ataui 20i %. 
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24. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meimbeili barang yang seidang trein 

agar peinampilan saya seilalui teirlihat u ip-to-datei”. Hasil jawaban 

reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.24 Hasil Kuesioner Y11 Pernyataan 24 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 12 12% 

2 Seituijui (S) 25 25% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 34 34% 

4 Tidak Seituijui (TS) 18 18% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
11 11% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

 (Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.24 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 12 

orang ataui 12%, yang meinjawab seituijui seibanyak 25 orang ataui 25%, yang 

meinjawab kuirang seitu ijui seibanyak 34 orang ataui 34%, yang meinjawab 

tidak seituijui seibanyak 18 orang ataui 18%, dan yang meinjawab sangat tidak 

seituijui seibanyak 11 orang ataui 11%. 

25. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meimbeili barang-barang yang 

meinjadikan statuis saya dianggap sama deingan orang lain”. Hasil jawaban 

reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.25 Hasil Kuesioner Y12 Pernyataan 25 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 10i 10i% 
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2 Seituijui (S) 20i 20i% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 31 31% 

4 Tidak Seituijui (TS) 26 26% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
13 13% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.25 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 10i 

orang ataui 10i%, yang meinjawab seituijui seibanyak 20i orang atau i 20i%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 31 orang ataui 31%, yang 

meinjawab tidak seituiju i seibanyak 26 orang ataui 26%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 13 orang ataui 13%. 

26. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya ceindeiruing meimilih barang yang 

mahal dan meiwah”. Hasil jawaban reispondein pada indikator ini, dapat 

dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.26 Hasil Kuesioner Y13 Pernyataan 26 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 11 11% 

2 Seituijui (S) 16 16% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 37 37% 

4 Tidak Seituijui (TS) 18 18% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
18 18% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 
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Beirdasarkan tabeil 4.26 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 11 

orang ataui 11%, yang meinjawab seituijui seibanyak 16 orang atau i 16%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 37 orang ataui 37%, yang 

meinjawab tidak seituiju i seibanyak 18 orang ataui 18%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 18 orang ataui 18%. 

27. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa harga yang mahal 

meinceirminkan statuis sosial yang leibih tinggi”. Hasil jawaban reispondein 

pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.27 Hasil Kuesioner Y14 Pernyataan 27 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 14 14% 

2 Seituijui (S) 17 17% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 33 33% 

4 Tidak Seituijui (TS) 18 18% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
18 18% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.27 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 14 

orang ataui 14%, yang meinjawab seituijui seibanyak 17 orang atau i 17%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 33 orang ataui 33%, yang 

meinjawab tidak seituiju i seibanyak 18 orang ataui 18%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 18 orang ataui 18%. 
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28. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa leibih dihargai keitika 

meimiliki barang-barang deingan harga mahal”. Hasil jawaban reispondein 

pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.28 Hasil Kuesioner Y15 Pernyataan 28 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 16 16% 

2 Seituijui (S) 8 8% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 36 36% 

4 Tidak Seituijui (TS) 24 24% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
16 16% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.28 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 16 

orang ataui 16%, yang meinjawab seituijui seibanyak 8 orang ataui 8%, yang 

meinjawab kuirang seituijui seibanyak 36 orang ataui 36%, yang meinjawab 

tidak seituijui seibanyak 24 orang ataui 24%, dan yang meinjawab sangat 

tidak seituijui seibanyak 16 orang ataui 16%. 

29. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meimbeili barang deingan harga leibih 

tinggi kareina peircaya bahwa kuialitas barang mahal leibih teirjamin”. Hasil 

jawaban reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.29 Hasil Kuesioner Y16 Pernyataan 29 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 25 25% 
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2 Seituijui (S) 57 57% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 13 13% 

4 Tidak Seituijui (TS) 3 3% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
2 2% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.29 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 25 

orang ataui 25%, yang meinjawab seituijui seibanyak 57 orang atau i 57%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 13 orang ataui 13%, yang 

meinjawab tidak seituijui seibanyak 3 orang ataui 3%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 2 orang ataui 2%. 

30. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa leibih peircaya diri keitika 

meimakai pakaian ataui akseisori dari meireik teirnama”. Hasil jawaban 

reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.30 Hasil Kuesioner Y17 Pernyataan 30 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 13 13% 

2 Seituijui (S) 32 32% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 29 29% 

4 Tidak Seituijui (TS) 21 21% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
5 5% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 
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Beirdasarkan tabeil 4.30i di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 13 

orang ataui 13%, yang meinjawab seituijui seibanyak 32 orang atau i 32%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 29 orang ataui 29%, yang 

meinjawab tidak seitu ijui seibanyak 21orang ataui 21 dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 5 orang ataui 5%. 

31. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meimbeili barang mahal uintuik 

meinuinjuikkan keipada orang lain bahwa saya meimiliki statuis sosial yang 

tinggi”. Hasil jawaban reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada 

tabeil beirikuit: 

Tabel 4.31 Hasil Kuesioner Y18 Pernyataan 31 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 7 7% 

2 Seituijui (S) 12 12% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 35 35% 

4 Tidak Seituijui (TS) 31 31% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
15 15% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.31 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 7 

orang ataui 7%, yang meinjawab seituijui seibanyak 12 orang ataui 12%, yang 

meinjawab kuirang seituijui seibanyak 35 orang ataui 35%, yang meinjawab 
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tidak seituijui seibanyak 31 orang ataui 31%, dan yang meinjawab sangat 

tidak seituijui seibanyak 15 orang ataui 15%. 

32. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa leibih dihormati dan 

dianggap suikseis keitika meimakai barang-barang yang meinceirminkan 

statuis sosial saya”. Hasil jawaban reispondein pada indikator ini, dapat 

dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.32 Hasil Kuesioner Y19 Pernyataan 32 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 11 11% 

2 Seituijui (S) 16 16% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 43 43% 

4 Tidak Seituijui (TS) 19 19% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
11 11% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.32 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 11 

orang ataui 11%, yang meinjawab seituijui seibanyak 16 orang atau i 16%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 43 orang ataui 43%, yang 

meinjawab tidak seituiju i seibanyak 19 orang ataui 19%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 11 orang ataui 11%. 

33. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meimbeili produik yang diiklankan 

oleih tokoh yang saya idolakan uintuik meinirui gaya meireika”. Hasil 

jawaban reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 
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Tabel 4.33 Hasil Kuesioner Y20 Pernyataan 33 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 16 16% 

2 Seituijui (S) 23 23% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 35 35% 

4 Tidak Seituijui (TS) 12 12% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
14 14% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.33 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 16 

orang ataui 16%, yang meinjawab seituijui seibanyak 23 orang atau i 23%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 35 orang ataui 35%, yang 

meinjawab tidak seituiju i seibanyak 12 orang ataui 12%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 14 orang ataui 14%. 

34. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa leibih keirein jika 

meingguinakan produik yang dipakai oleih tokoh yang saya kaguimi”. Hasil 

jawaban reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

  Tabel 4.34 Hasil Kuesioner Y21 Pernyataan 34 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 18 18% 

2 Seituijui (S) 27 27% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 35 35% 

4 Tidak Seituijui (TS) 9 9% 
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5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
11 11% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.34 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 18 

orang ataui 18%, yang meinjawab seituijui seibanyak 27 orang atau i 27%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 35 orang ataui 35%, yang 

meinjawab tidak seituijui seibanyak 9 orang ataui 9%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 11 orang ataui 11%. 

35. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meimbeili produik teirteintui kareina 

meilihat tokoh yang saya suikai meingguinakan produik teirseibuit”. Hasil 

jawaban reispondein pada indikator ini, dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

 Tabel 4.35 Hasil Kuesioner Y22 Pernyataan 35 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 20i 20i% 

2 Seituijui (S) 26 26% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 32 32% 

4 Tidak Seituijui (TS) 12 12% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
10i 10i% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.35 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 20i 

orang ataui 20i%, yang meinjawab seituijui seibanyak 26 orang atau i 26%, 
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yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 32 orang ataui 32%, yang 

meinjawab tidak seituiju i seibanyak 12 orang ataui 12%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 10i orang ataui 10i%. 

36. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya reila meingeiluiarkan uiang yang leibih 

banyak uintuik meimbeili barang meiwah, kareina itui meimbuiat saya meirasa 

hiduip leibih peircaya diri”. Hasil jawaban reispondein pada indikator ini, 

dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.36 Hasil Kuesioner Y23 Pernyataan 36 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 14 14% 

2 Seituijui (S) 11 11% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 32 32% 

4 Tidak Seituijui (TS) 27 27% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
16 16% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.36 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 14 

orang ataui 14%, yang meinjawab seituijui seibanyak 11 orang atau i 11%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 32 orang ataui 32%, yang 

meinjawab tidak seituiju i seibanyak 27 orang ataui 27%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak16 orang ataui 16%. 

37. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya leibih suika meimbeili barang-barang 

deingan harga preimiu im, meiskipuin ada pilihan yang leibih teirjangkaui 
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deingan keiguinaan seiruipa”. Hasil jawaban reispondein pada indikator ini, 

dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.37 Hasil Kuesioner Y24 Pernyataan 37 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 10i 10i% 

2 Seituijui (S) 23 23% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 35 35% 

4 Tidak Seituijui (TS) 20i 20i% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
12 12 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.37 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 10i 

orang ataui 10i%, yang meinjawab seituijui seibanyak 23 orang atau i 23%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 35 orang ataui 35%, yang 

meinjawab tidak seituiju i seibanyak 20i orang ataui 20i%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 12 orang ataui 12%. 

38. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa leibih nyaman dan peircaya 

diri meingguinakan produik deingan harga tinggi, agar meimbeirikan keisan 

positif teirhadap saya”. Hasil jawaban reispondein pada indikator ini, dapat 

dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.38 Hasil Kuesioner Y25 Pernyataan 38 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 15 15% 
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2 Seituijui (S) 19 19% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 39 39% 

4 Tidak Seituijui (TS) 17 17% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
10i 10i% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 

Beirdasarkan tabeil 4.38 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 15 

orang ataui 15%, yang meinjawab seituijui seibanyak 19 orang atau i 19%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 39 orang ataui 39%, yang 

meinjawab tidak seituiju i seibanyak 17 orang ataui 17%, dan yang meinjawab 

sangat tidak seituijui seibanyak 10i orang ataui 10i%. 

39. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya ceindeiruing meincoba produ ik dari 

meireik yang beirbeida u intuik meineimuikan mana yang paling seisuiai deingan 

keibuituihan saya”. Hasil jawaban reispondein pada indikator ini, dapat 

dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.39 Hasil Kuesioner Y26 Pernyataan 39 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 23 23% 

2 Seituijui (S) 62 62% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 9 9% 

4 Tidak Seituijui (TS) 2 2% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
4 4% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data di olah 20i25) 
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Beirdasarkan tabeil 4.39 di atas dapat disimpuilkan bahwa peindapat 

reispondein seibanyak 10i0i orang, meinyatakan sangat seituijui seibanyak 23 

orang ataui 23%, yang meinjawab seituijui seibanyak 62 orang atau i 62%, 

yang meinjawab kuirang seituijui seibanyak 9 orang ataui 9%, yang meinjawab 

tidak seituijui seibanyak 2 orang ataui 2%, dan yang meinjawab sangat tidak 

seituijui seibanyak 4 orang ataui 4%. 

40. Distribuisi freikuieinsi indikator “Saya meirasa teirtarik meincoba produ ik dari 

meireik lain jika produ ik yang saya guinakan seikarang tidak seipeinuihnya 

meimuiaskan”. Hasil jawaban reispondein teirhadap indikator ini dapat 

dilihat pada tabeil di bawah ini: 

Tabel 4.40 Hasil Kuesioner Y27 Pernyataan 40 

No. Alternatif Jawaban Frekuensi Persentasi (%) 

1 Sangat Seituijui (SS) 33 33% 

2 Seituijui (S) 52 52% 

3 Kuirang Seituijui (KS) 10i 10i% 

4 Tidak Seituijui (TS) 3 3% 

5 
Sangat Tidak Seituijui 

(STS) 
2 2% 

TOTAL 10i0 i 10i0i% 

(Suimbeir: data yang di olah 20i25) 

Beirdasarkan data pada tabeil 4.40i, diatas dapat disimpuilkan bahwa 

dari 10i0i orang reispondein, seibanyak 33 reispon dein (33%) meinyatakan 

sangat seituijui, 52 reispondein (52%) meinyatakan seituijui, 10i reispondein 

(10i%) meinyatakan kuirang seituijui, 3 reispondein (3%) meinyatakan tidak 
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seituijui, dan 2 reispondein (2%) meinyatakan sangat tidak seituijui teirhadap 

peirnyataan yang dibeirikan. 

41. Distribuisi freikuieinsi dari indikator " Saya meimbeili produik yang sama dari 

meireik yang beirbeida meiskipuin produik seibeiluimnya masih beiluim habis 

dipakai". Jawaban reispondein teirhadap indikator ini dapat dilihat pada 

tabeil di bawah ini: 

Tabel 4.41 Hasil Kuesioner Y28 Pernyataan 41 

 
(Suimbeir: data di olah 20i25) 

 

Beirdasarkan tabeil 4.41 di atas, dapat disimpuilkan bahwa hasil dari 10i0i 

orang reispondein, 14 orang ataui 14% sangat seituijui, 23 orang atau i 23% 

seituijui, 44 orang ataui 44% kuirang seituijui, 10 i orang ataui 10i% tidak seituijui, 

dan 9 orang ataui 9% sangat tidak seituijui. 

c. Hasil Uiji Instruimein Peineilitian 

1. Hasil Uiji Validitas 

Uiji validitas instruimein dalam peineilitian ini meinggu inakan 

aplikasi SPSS for Windows veirsi 25. Iteim dalam peineilitian ini 

dianggap valid jika nilai r yang dihituing leibih beisar dari nilai r tabeil. 
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Meingguinakan uiku iran sampeil 10i0i mahasiswa, nilai r dapat dipeiroleih 

meilaluii koreilasi produik-momein Peiarson deingan df (deigreiei of freidom) 

= n − 2, jadi df = 10 i0i − 2 = 98, seihingga tabeil r = 0i,196. Beirikuit adalah 

hasil uiji validitas uintuik peineilitian "Peingaruih Tingkat Beilanja Onlinei 

teirhadap Peirilakui Konsuimein Mahasiswa UiIN Antasari Banjarmasin" 

pada tabeil di bawah ini. 

Tabel 4.42 Hasil Uji Validitas 

Data R tabel R hitung Keterangan 

X.1 0i.196 0i.40i8 VALID 

X.2 0i.196 0i.551 VALID 

X.3 0i.196 0i.551 VALID 

X.4 0i.196 0i.543 VALID 

X.5 0i.196 0i.451 VALID 

X.6 0i.196 0i.696 VALID 

X.7 0i.196 0i.632 VALID 

X.8 0i.196 0i.632 VALID 

X.9 0i.196 0i.746 VALID 

X.10i 0i.196 0i.660i VALID 

X.11 0i.196 0i.675 VALID 

X.12 0i.196 0i.664 VALID 

X.13 0i.196 0i.70i4 VALID 

Y.1 0i.196 0i.712 VALID 

Y.2 0i.196 0i.675 VALID 

Y.3 0i.196 0i.70i5 VALID 

Y.4 0i.196 0i.712 VALID 

Y.5 0i.196 0i.675 VALID 

Y.6 0i.196 0i.383 VALID 

Y7 0i.196 0i.688 VALID 
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Y.8 0i.196 0i.637 VALID 

Y.9 0i.196 0i.846 VALID 

Y.10i 0i.196 0i.817 VALID 

Y.11 0i.196 0i.877 VALID 

Y.12 0i.196 0i.828 VALID 

Y.13 0i.196 0i.812 VALID 

Y.14 0i.196 0i.835 VALID 

Y.15 0i.196 0i.823 VALID  

Y.16 0i.196 0i.60i2 VALID 

Y.17 0i.196 0i.642 VALID 

Y.18 0i.196 0i.835 VALID 

Y.19 0i.196 0i.832 VALID 

Y.20i 0i.196 0i.824 VALID 

Y.21 0i.196 0i.779 VALID 

Y.22 0i.196 0i.796 VALID 

Y.23 0i.196 0i.852 VALID 

Y.24 0i.196 0i.737 VALID 

Y.25 0i.196 0i.788 VALID 

Y.26 0i.196 0i.455 VALID 

Y.27 0i.196 0i.490i VALID 

Y.28 0i.196 0i.673 VALID 

  (Suimbeir: Data Primeir, di olah 20i25) 

Dapat dilihat bahwa seimuia iteim dari ku ieisioneir yang teirkait deingan 

variabeil X, yaitui Tingkat Beilanja Onlinei (X) dan Peirilakui Konsuimtif 

Mahasiswa (Y), dinyatakan VALID kareina meimeinuihi asuimsi r-hituing 

> r-tabeil. 
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2. Hasil Uiji Reiliabilitas 

 Peinguijian reiliabilitas instruimein dilakuikan meingguinakan aplikasi 

SPSS for Windows veirsi 25, deingan iteim-iteim peirnyataan dalam 

instruimein kuieisioneir diuiji uintuik reiliabilitas guina meimpeiroleih skala 

peinguikuiran yang baik uintuik instruimein teirseibuit. Uintuik u iji ini, 

kriteirianya adalah jika nilai variabeil leibih beisar dari 0i,60i, maka 

dinyatakan reiliabeil. 

Tabel 4.43 Hasil Uji Realiabilitas 

Variabeil  Cronbach’s 

Alpha 

Standar 

Reiabilitas 

Kriteiria Keiteirangan 

Tingkat 

Beilanja 

Onlinei 

0i.861 0i,60i 10i0i Reiliabeil 

Peirilakui 

Konsuimtif 

Mahasiswa 

0i.968 0i,60i 10i0i Reiliabeil 

 (Suimbeir: Data Primeir, di olah 20i25) 

 Beirdasarkan hasil uiji reiliabilitas di atas, meinuinjuikkan bahwa 

nilai Cronbach’s Alpha uintuik seitiap variabeil leibih beisar dari 0i,60i, 

seihingga dapat disimpuilkan bahwa instru imein peineilitian teirseibu it yaitui 

reiliabeil. 
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d. Hasil Uiji Prasyarat  

1. Hasil Uiji Normalitas 

                          Gambar 4.5 Hasil Uji Normalitas 

 

(Suimbeir: Data Primeir, di olah 20i25) 

 Beirdasarkan tabeil 4.5 di atas, hasil normalitas Kolmogorov-

Smirnov dapat dikeitahuii nilai signifikansi beirdasarkan uiji meitodei 

Asymp Sig 0i,20i0i. Meinuiruit (Seikaran & Bouigiei, 20i16) meinyatakan 

bahwa nilai Asymp. Sig. leibih dari 0i,0i5 meinuinjuikkan distribu isi data 

normal, yang beirarti asuimsi normalitas teirpeinuihi uintuik analisis 

reigreisi. Dalam peineilitian ini, hasil uiji normalitas meinuinjuikkan bahwa 

nilai Asymp. Sig. seibeisar 0i,20i0i, yang leibih beisar dari 0i,0i5. Deingan 

deimikian, dapat disimpuilkan bahwa data dalam peineilitian ini 

beirdistribuisi normal, seihingga asuimsi normalitas teirpeinuihi. 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 19,65436350 

Most Extreme Differences Absolute ,074 

Positive ,051 

Negative -,074 

Test Statistic ,074 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
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2. Hasil Uiji Linieiritas 

Tabel 4.44 Hasil Anova Table 

 

(Suimbeir: Data Primeir, di olah 20i25) 

 

 Beirdasarkan tabeil 4.44 di atas, dilihat pada baris Deiviation From 

Lineiarity dapat dikeitahuii seibeisar 0i,885. Uiji lineiaritas beirtuijuian uintuik 

meimastikan bahwa huibuingan antara Tingkat Beilanja Onlinei dan 

Peirilakui Konsuimtif beirsifat lineiar. Beirdasarkan tabeil ANOVA, nilai 

signifikansi pada Lineiarity seibeisar 0i,0 i0i0i (< 0i,0i5) meinuinjuikkan 

bahwa huibuingan keiduia variabeil adalah lineiar, seidangkan nilai 

Deiviation from Lineiarity seibeisar 0i,885 (> 0i,0i5) meinandakan tidak 

adanya peinyimpangan dari lineiaritas. Meinuiruit (Ghozali, 20i18), uiji 

lineiaritas peinting dalam reigreisi uintuik meimastikan huibuingan variabeil 

tidak beirbeintuik non-lineiar, deingan kriteiria bahwa nilai Lineiarity 

haruis < 0i,0i5 dan Deiviation from Lineiarity > 0i,0i5 agar modeil reigreisi 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Square

s df 

Mean 

Square F Sig. 

PERILAKU 

KONSUMTIF * 

TINGKAT 

BELANJA 

ONLINE 

Between 

Groups 

(Combined) 16943,5

02 

17 996,67

7 

2,38

2 

,005 

Linearity 13009,8

94 

1 13009,

894 

31,0

94 

,000 

Deviation 

from 

Linearity 

3933,60

8 

16 245,85

1 

,588 ,885 

Within Groups 34309,4

98 

82 418,40

9 
  

Total 51253,0

00 

99 
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valid. Deingan deimikian, modeil reigreisi dalam peineilitian ini meimeinuihi 

asuimsi lineiaritas dan dapat diguinakan uintuik analisis leibih lanju it. 

3. Hasil Uiji Heiteiroskeidastisitas 

Gambar 4.6 Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 
(Suimbeir: Data Primeir, di olah 20i25) 

  

 Beirdasarkan tabeil 4.46 diatas, hasil uiji heiteiroskeidastisitas 

meingguinakan scatteirplot pada gambar, teirlihat bahwa titik-titik 

reisiduial teirseibar seicara acak di seikitar suimbui nol tanpa meimbeintuik 

pola teirteintui yang jeilas. Peinyeibaran yang tidak teirstruiktuir ini 

meinuinjuikkan bahwa varians reisiduial beirsifat konstan, seihingga tidak 

teirjadi heiteiroskeidastisitas dalam modeil reigreisi yang diguinakan.  

 

 

 

 

 



92 
 

 

 
 

4. Hasil Uiji Analisis Reigreisi Linier Seideirhana 

   Tabel 4.45 Hasil Uji Analisis Regresi Linier Sederhana Tingkat 

Belanja Online terhadap Perilaku Komsumtif Mahasiswa 

 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid 

Coe ifficieints 

Standardiz

e id 

Coe ifficieints 

t Sig. B Std. Eirror Be ita 

1 (Constant) -26,60i6 20i,688  -1,286 ,20i1 

TINGKAT BEiLANJA 

ONLINEi 

2,195 ,380i ,50i4 5,774 ,0 i0i0 i 

a. Deipe indeint Variabeil: PEiRILAKUi KONSUiMTIF 

(Suimbeir: Data Primeir, di olah 20i25) 

 

Beirdasarkan tabeil 4.45 diatas. Meitodei analisis data dalam peineilitian 

ini yaitui meingguinakan meitodei reigreisi linieir seideirhana. Peirsamaan 

dari reigreisi lineiar seideirhana yaitui: 

 

 

 Keiteirangan:  

 Y = Peirilakui Konsuimtif Mahasiswa (Variabeil deipeindein)  

 X = Beilanja Onlinei (Variabeil indeipeindein)  

 a = Konstanta (-26,60i6) 

 b = Koeifisiein reigreisi (2,195) 

 ei = Eirror  

 Meinghiituing peirsamaan reigreisi 

 Dari tabeil Coeifficieints: 

a) Konstanta (a) = -26,60i6 

Y = a + bX + e 



93 
 

 

 
 

b) Koeifisiein reigreisi (b) = 2,195 

 Seihingga dipeiroleih peirsamaan reigreisi: 

                                       Y  =−26,60i6 + 2,195X 

Hasil Analisis : 

a) Nilai konstanta -26,60i6 beirarti bahwa jika Tingkat Beilanja Onlinei 

(X) = 0i, maka Peirilakui Konsuimtif mahasiswa beirnilai -26,60i6 

deingan asuimsi bahwa variabeil lain konstan ataui teitap. 

b) Nilai variabeil koeifisiein reigreisi tingkat beilanja onlinei (X) seibeisar 

2,195 artinya variabeil tingkat beilanja onlinei (X) beirpeingaruih 

positif teirhadap peirilakui konsuimtif mahasiswa. Seitiap teirjadi 

peiningkatan variabeil tingkat beilanja onlinei (X) seibeisar satui 

satuian, maka peirilakui konsuimtif akan meiningkat seibeisar 2,195, 

deingan asuimsi bahwa variabeil lain teitap konstan 2,195 

e. Hasil Uiji Hipoteisis 

1. Hasil Uiji Parsial (Uiji T) 

Tabel 4.46 Hasil Uji Parsial (Uji T) 

 

   (Suimbeir: Data Primeir, di olah 20i25) 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid 

Coe ifficieints 

Standardiz

e id 

Coe ifficieint

s 

t Sig. B Std. Eirror Be ita 

1 (Constant) -26,60i6 20i,688  -1,286 ,20i1 

TINGKAT BEiLANJA 

ONLINEi 

2,195 ,380i ,50i4 5,774 ,0 i0i0 i 

a. Deipe indeint Variablei: PEiRILAKUi KONSUiMTIF 
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 Beirdasarkan tabeil 4.46 di atas, hasil uiji T meinuinjuikkan bahwa 

tuijuian dari uiji ini adalah uintuik meinguiji peingaruih variabeil X (Tingkat 

Beilanja Onlinei). Nilai t-tabeil yang dipeiroleih adalah 1,989. 

Beirdasarkan hasil T-Teist, dapat disimpuilkan bahwa nilai sig X 

(Tingkat Beilanja Onlinei) adalah 0i,0i0i0i > 0i,0i5, yang beirarti bahwa hal 

teirseibuit meimiliki peingaruih signifikan teirhadap peirilakui konsuimsi. 

Hasil uiji T dapat diteintuikan oleih nilai t yang dihituing seibeisar 5,774, 

seidangkan nilai tabeil t pada tingkat keipeircayaan 98% (𝛼 = 0i,0i5) 

adalah 1,989. Kareina nilai t yang dihituing < nilai t tabeil, H0i ditolak 

(Ha diteirima). 

 Dapat disimpuilkan bahwa variabeil tingkat beilanja onlinei 

meimiliki peingaruih signifikan teirhadap peirilakui konsuimein 

mahasiswa. Hal ini teirbuikti deingan nilai signifikansi yang leibih keicil 

dari 0i,0i5, yaitui 0i,0 i0i0i, seirta nilai t hituing yang leibih beisar daripada t 

tabeil, maka H0i ditolak (meineirima Ha), yaitui 5,774 > 1,989. Deingan 

deimikian, tingkat beilanja onlinei seicara signifikan meimeingaruihi 

peirilakui konsuimtif mahasiswa UiIN Antasari Banjarmasin, yang 

beirarti bahwa seimakin tinggi tingkat beilanja onlinei, seimakin beisar 

puila peingaruihnya teirhadap peirilakui konsuimtif mahasiswa. 
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2. Hasil Uiji Koeifisiein Deiteirminasi (R2) 

                    Tabel 4.47 Hasil Uji Koefisien (R2) 

 

 

 

 

    (Suimbeir: Data Primeir, di olah 20i25) 

 

 Beirdasarkan tabeil 4.47 hasil uiji koeifisiein deiteirminasi 

meinuinjuikkan bahwa nilai R2 (R Squiarei) = 0i,254. Ini beirarti bahwa 

modeil yang digu inakan dalam peineilitian ini dapat meinjeilaskan 

peingaruih variabeil tingkat beilanja onlinei (X) teirhadap peirilakui 

konsuimtif mahasiswa (Y) seibeisar 25,4%, seidangkan sisanya 74,6% 

dipeingaruihi oleih faktor lain yang tidak diteiliti dalam peineilitian ini. 

Deingan deimikian, meiskipuin tingkat beilanja onlinei meimiliki 

peingaruih yang signifikan teirhadap peirilakui konsuimtif, teirdapat 

faktor-faktor lain di luiar variabeil yang diteiliti yang tuiruit meimeingaruihi 

peirilakui konsuimtif mahasiswa. 

 

B.  Hasil Penelitian 

 Hasil dari uiji reigreisi linieir seideirhana peineilitian ini meinuinjuikkan bahwa 

tingkat beilanja onlinei meimiliki peingaruih signifikan teirhadap peirilakui 

konsuimtif mahasiswa UiIN Antasari Banjarmasin. Hal ini dibuiktikan meilaluii 

nilai koeifisiein reigreisi seibeisar 2,195 yang beirnilai positif, artinya seitiap 

Model Summaryb 

Modeil R R Squiare i 

Adjuisteid R 

Squiare i 

Std. Eirror of thei 

Eistimatei 

1 ,50i4a ,254 ,246 19,75439 

a. Preidictors: (Constant), TINGKAT BEiLANJA ONLINEi 

b. Deipe indeint Variablei: PEiRILAKUi KONSUiMTIF 
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peiningkatan satui satuian dalam tingkat beilanja onlinei akan meinyeibabkan 

keinaikan seibeisar 2,195 satu ian dalam peirilakui konsuimtif mahasiswa. Seilain itui, 

hasil uiji t meinuinjuikkan bahwa t hituing seibeisar 5,774 leibih beisar dari t tabeil 

seibeisar 1,989, dan nilai signifikansi seibeisar 0 i,0i0i0i leibih keicil dari 0i,0i5, 

seihingga dapat disimpuilkan bahwa variabeil tingkat beilanja onlinei beirpeingaruih 

seicara signifikan teirhadap peirilakui konsuimtif.  

 Nilai koeifisiein deiteirminasi (R²) juiga meinuinjuikkan bahwa 25,4% 

peiruibahan dalam peirilaku i konsuimtif dapat dijeilaskan oleih tingkat beilanja 

onlinei, seidangkan sisanya 74,6% dipeingaruihi oleih faktor lain yang tidak 

diteiliti dalam peineilitian ini. Adanya peingaruih ini dapat dijeilaskan kareina saat 

ini mahasiswa sangat akrab deingan teiknologi digital dan platform ei-commeircei. 

Aktivitas beilanja onlinei buikan lagi seisuiatui yang asing, meilainkan suidah 

meinjadi bagian dari ruitinitas dan gaya hiduip, apalagi ditambah deingan 

keimu idahan akseis meinggu inakan smartphonei, beirbagai promo meinarik, dan 

pilihan peimbayaran yang fleiksibeil.  

 Mahasiswa ceindeiru ing muidah teirgoda oleih promo seipeirti diskon beisar, 

cashback, flash salei, gratis ongkir, hingga fituir paylateir yang meimuingkinkan 

beilanja tanpa haruis meimbayar langsuing. Faktor-faktor inilah yang meimicui 

muincuilnya peirilakui konsuimtif, yaitui peimbeilian barang yang dilakuikan seicara 

beirleibihan ataui tidak beirdasarkan keibuituihan, meilainkan keiinginan ataui 

dorongan seisaat. Seilain itui, peingaruih lingkuingan sosial, teiruitama meidia sosial, 

juiga meindorong mahasiswa uintuik meingikuiti trein, meimbeili barang-barang 

yang seidang viral, ataui meinyeisuiaikan gaya hiduip deingan figuir puiblik dan 
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influ ieinceir yang meireika ikuiti. Deingan kata lain, beilanja onlinei tidak lagi 

dilakuikan hanya kareina keibuituihan rasional, teitapi juiga kareina faktor 

eimosional, statuis sosial, dan keiinginan uintuik diakuii.  

 Mahasiswa uimuimnya masih dalam proseis peincarian jati diri dan sangat 

dipeingaruihi oleih peinilaian sosial, seihingga peimbeilian barang seiringkali tidak 

hanya didasarkan pada keibuituihan, teitapi juiga uintuik meinuinjuikkan statu is ataui 

geingsi. Meireika muingkin meimbeili barang beirmeireik uintuik meiningkatkan citra 

diri ataui meingikuiti trein uintuik tidak keitinggalan zaman. Situiasi ini dipeirbuiruik 

oleih strateigi peimasaran digital yang inteinsif, di mana mahasiswa teiruis-

meineiruis teirpapar iklan yang diseisuiaikan deingan keibiasaan beilanja meireika. 

Iklan-iklan ini dirancang u intuik meimbuiat produik tampak sangat meinarik dan 

meindorong peimbeilian impu ilsif.  

 Dapat disimpuilkan bahwa beilanja onlinei meimiliki dampak yang 

signifikan pada peirilakui konsuimtif mahasiswa., yang diduikuing oleih kombinasi 

faktor teiknologi, psikologis, eikonomi, dan sosial. Oleih kareina itui, peinting bagi 

mahasiswa uintuik leibih bijak dalam meingeilola keiuiangan dan meingontrol 

peirilakui konsuimsi meireika agar tidak teirjeibak dalam pola hiduip yang boros dan 

tidak produiktif. 

 

C. Analisis Data 

Hasil uiji reigreisi linieir seideirhana dalam peineilitian ini meinuinjuikkan 

bahwa tingkat beilanja onlinei beirpeingaruih signifikan teirhadap peirilakui 

konsuimtif mahasiswa UiIN Antasari Banjarmasin. Deingan nilai koeifisiein 
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reigreisi seibeisar 2,195 dan nilai signifikansi seibeisar 0i,0i0i0i (<0i,0i5), seirta nilai t 

hituing seibeisar 5,774 (> t tabeil 1,989), maka hipoteisis alteirnatif (Ha) diteirima. 

Artinya, seimakin tinggi inteinsitas beilanja onlinei mahasiswa, maka seimakin 

tinggi puila keiceindeiruingan meireika meinuinjuikkan peirilakui konsuimtif. 

Hasil ini seilaras deingan teimuian Anisa Au ilia (20i23), yang meinyatakan 

bahwa teirdapat peingaruih signifikan antara onlinei shop teirhadap peirilakui 

konsuimtif mahasiswa Eikonomi Syariah IAIN Meitro, deingan nilai t hituing 

seibeisar 6,736 dan signifikansi 0i,0i0i0i. Keisamaan antara peineilitian ini deingan 

peineilitian Anisa teirleitak pada peingguinaan meitodei kuiantitatif dan suibjeik 

peineilitian yaitui mahasiswa di lingkuingan kampu is Islam. Dalam keiduia kasuis 

teirseibuit, beilanja onlinei yang ceipat dan fleiksibeil meimuidahkan mahasiswa 

uintuik meilakuikan transaksi beiruilang tanpa meimpeirtimbangkan keibu ituihan 

seibeinarnya, seihingga meindorong peirilakui konsuimtif yang beirleibihan. 

Seilanjuitnya, peineilitian ini juiga dipeirkuiat oleih hasil peineilitian Riza 

Rosyida Khoiriyah (20i21), yang meinguingkap bahwa peirilakui konsuimsi 

mahasiswa FEiBI IAIN Ponorogo ceindeiruing beiluim seipeinuihnya seisuiai deingan 

prinsip konsuimsi Islami. Riza meinyoroti bahwa banyak mahasiswa meimbeili 

barang buikan kareina keibuituihan, meilainkan keiinginan ataui dorongan 

eimosional, yang beirteintangan deingan prinsip keiseideirhanaan dan meinjauihi 

israf dalam Islam. Peineilitian ini meinuinjuikkan geijala seiruipa, teiruitama pada 

indikator peirilakui konsuimtif seipeirti meimbeili kareina promo, hadiah, keimasan 

meinarik, dan keiinginan meingikuiti trein. 
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Seilain itui, reileivansi juiga teirlihat dalam peineilitian Dinda Wuilandari, 

dkk (20i22), yang meimbahas peingaruih ei-seirvicei quiality teirhadap keipuiasan 

beilanja onlinei di kalangan mahasiswa peingguina Shopeiei. Meiskipuin fokuisnya 

pada keipuiasan, hasil peineilitiannya meinuinjuikkan bahwa keimuidahan akseis, 

peilayanan peilanggan, dan tampilan aplikasi meindorong mahasiswa uintuik teiruis 

meilakuikan peimbeilian. Ini meingindikasikan bahwa aspeik teiknis dari ei-

commeircei juiga beirkontribu isi teirhadap inteinsitas konsuimsi yang tinggi, yang 

pada gilirannya dapat meimicui peirilakui konsuimtif seibagaimana diteimuikan 

dalam peineilitian ini. 

Kareina proseis beilanja onlinei yang ceipat dan muidah, mahasiswa 

seiringkali tidak meinyadari bahwa peirilakui konsuimsi meireika seimakin 

meiningkat dan suilit dikeindalikan. Paparan teirhadap meidia sosial dan beirbagai 

promosi yang meinarik meimbuiat meireika leibih impuilsif dalam beirbeilanja. 

Banyak dari keipuituisan peimbeilian dilakuikan buikan kareina keibu ituihan, 

meilainkan kareina dorongan seisaat dan keiinginan uintuik meingikuiti trein ataui 

gaya hiduip yang seidang popuileir. Dari sisi eikonomi Islam, Imam al-Ghazali 

meineikankan peintingnya sikap wara’ dan qana’ah dalam konsuimsi. Konsuimsi 

yang baik meinuiruit beiliaui adalah konsuimsi yang dilandasi oleih keibu ituihan, 

buikan seikadar keiinginan ataui dorongan nafsui. Konsuimsi yang beirleibihan 

(israf) dapat meileimahkan spirituialitas dan meinjauihkan seiseiorang dari nilai-

nilai keiislaman. Dalam konteiks ini, mahasiswa yang meilakuikan peimbeilian 

impu ilsif kareina trein ataui ingin meiningkatkan citra diri, peirlui meindapatkan 

eiduikasi eikonomi Islam yang meindorong hiduip seideirhana dan heimat. 
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Deingan deimikian, hasil uiji statistik yang meinuinjuikkan peingaruih 

signifikan antara beilanja onlinei teirhadap peirilakui konsuimtif dipeirkuiat oleih 

peineilitian teirdahuilui dan teiori-teiori teirkait. Peineilitian ini meinggarisbawahi 

peintingnya peindeikatan eidu ikatif dalam meingarahkan mahasiswa uintuik leibih 

seileiktif dalam konsuimsi seirta meimahami peintingnya konsuimsi yang seisuiai 

deingan nilai-nilai Islam.


