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ABSTRAK 

 

Raissa Anindya Azzahra, 2025. Pengaruh Media Sosial, Sertifikasi Halal, Variasi 

Produk Terhadap Daya Tarik Konsumen Pada Papa Cookies Di Kota 

Banjarmasin. Skripsi Jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam. Pembimbing: Dra. Faridah MHI dan Supian Sauri, 

S.E.I., M.E. 

Kata Kunci: Media Sosial, Sertifikasi Halal, Variasi Produk, Daya Tarik 

Konsumen, Papa Cookies 

Perkembangan teknologi digital telah mengubah perilaku konsumen dalam 

memilih produk, termasuk dalam sektor makanan ringan. Konsumen kini tidak 

hanya mempertimbangkan harga dan kualitas, tetapi juga aspek lain seperti 

informasi di media sosial, status sertifikasi halal, serta keberagaman produk yang 

ditawarkan. Dalam konteks ini, penelitian dilakukan untuk mengkaji sejauh mana 

media sosial, sertifikasi halal, dan variasi produk memengaruhi daya tarik 

konsumen secara simultan maupun parsial terhadap produk Papa Cookies di Kota 

Banjarmasin. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode asosiatif. 

Data diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada 96 responden yang 

merupakan konsumen Papa Cookies. Analisis data dilakukan menggunakan regresi 

linier berganda yang mencakup uji validitas, reliabilitas, uji asumsi klasik, uji F 

untuk melihat pengaruh simultan, dan uji T untuk melihat pengaruh parsial masing-

masing variabel. Seluruh data dianalisis dengan bantuan software SPSS agar 

hasilnya lebih akurat dan sistematis. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan, media sosial, 

sertifikasi halal, dan variasi produk berpengaruh signifikan terhadap daya tarik 

konsumen. Namun secara parsial, hanya media sosial dan variasi produk yang 

menunjukkan pengaruh signifikan. Sertifikasi halal tidak memiliki pengaruh yang 

signifikan. Temuan ini menunjukkan bahwa strategi promosi melalui media sosial 

dan inovasi produk lebih menentukan dalam menarik minat beli konsumen. 



vii 

 

MOTTO 

 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(Q.S Al-Baqarah 2:286) 

 

 

 

“life can be heavy, especially if you try to carry it all once, part of growing up and 

moving into new chapters of your life is about catch or release. What I mean by 

that is, knowing what things to keep and what thing to release. You can’t carry all 

things, all grudges, all updates on your ex, all enviable promotions your school 

buy got at the bedge fund his uncle started. Decide what is yours to hold and let 

her the rest go” 

(Taylor Swift) 

 

 

 

 

“Hidup bukan tentang siapa yang tercepat, tetapi tentang siapa yang tetap bertahan 

dan tidak menyerah dan segala sesuatu yang telah diawali, maka harus diakhiri” 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman pada 

Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987.  

I. Konsonan tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba b Be ب

 ta’ t Te ت

 s\a’ s\ es (dengan titik di atas) ث

 jim J Je ج

 h}a’ h} ha (dengan titik di bawah) ح

 kha’ kh ka dan ha خ

 dal d De د

 z\al z\ zet (dengan titik di atas) ذ

 ra’ r Er ر

 zai z Zet ز

 sin s Es س

 syin sy es dan ye ش

 s}ad s} es (dengan titik di bawah) ص

 d}ad} d} de (dengan titik di bawah) ض

 t}a’ t} te (dengan titik di bawah) ط

 z}a’ z} zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ koma terbalik di atas‘ ع
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 gain g Ge غ

 fa’ f Ef ف

 qaf q Qi ق

 kaf k ka ك

 lam l ‘el ل

 mim m ‘em م

 nun n ‘en ن

 waw w we و

 ha’ h ha ه

 hamzah ` apostrof ء

 ya’ y ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 ditulis mutakabbir متكبرّ

 ditulis al-qudu>s القدوس

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 

 ditulis ja>mi’ah جامعة

 ditulis maktabah مكتبة

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

 ditulis al-maktabah al-jami>lah المكتبة الجميلة
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IV. Vokal pendek 

  َ  

 
fathah ditulis a 

 

  َ  
kasrah ditulis i 

  َ  

 
dammah ditulis u 

 fathah ditulis syakara شكر

 kasrah ditulis quri’a قرأ

طقين  dammah ditulis yant}iqu 

 

V. Vokal panjang 

1 
fathah + alif 

 كاملة

ditulis 

ditulis 

a> 

ka>milah 

2 
fathah + ya mati 

 صلى

ditulis 

ditulis 

a> 

s}alla> 

3 
kasrah + ya mati 

 شديد

ditulis 

ditulis 

i> 

syadi>d 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور

ditulis 

ditulis 

u> 

s}udu>r 

 

VI. Vokal rangkap 

1 
fathah + ya mati 

 رويد

ditulis 

ditulis 

ai 

ruwaidun 

2 
fathah + wawu mati 

 وفرعون ذي الأوتاد

ditulis 

ditulis 

au 

wa fir’auna z\i al-auta>d 
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VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 ditulis a’antum asyaddu khalqan أأنتم أشد خلقا

 

VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah  

 ditulis al-Qur’a>n القران

 ditulis al-kita>b الكتاب

 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan  

 ditulis as}-s}ubh}u الصبح

 ditulis as-sa>hirah الساهرة

 

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis  menurut  bunyi  atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 ditulis birru al-wa>lidaini بر الوالدين

 ditulis Iz\a asy-syamsu إذا الشمس
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