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KUESIONER PENELITAN 

PENGARUH PAYLATER DAN FLASH SALE TERHADAP IMPULSIVE 

BUYING PENGGUNA SHOPEE DI KECAMATAN BANJARMASIN TIMUR 

A. Petunjuk Pengisian 

1. Tulislah identitas anda dengan lengkap. 

2. Bacalah setiap pernyataan yang ada dengan seksama. 

3. Pilihlah salah satu jawaban yang sesuai dengan keadaan/persepsi anda dengan 

memberi centang (√). 

4. Pilihlah jawaban yang sesuai dengan ada pada diri anda dengan sejujur-

jujurnya, sebab tidak ada jawaban yang salah. 

Keterangan: 

SS   = Sangat Setuju 

S   = Setuju 

N   = Netral 

TS   = Tidak Setuju 

STS  = Sangat Tidak Setuju 

B. Kriteria Responden 

1. Masyarakat Kecamatan Banjarmasin Timur. 

2. Responden berumur 17-40 tahun. 

3. Menggunakan aplikasi Shopee 

4. Pernah melakukan pembelian online pada saat flash sale dan paylater. 
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C. Identitas Responden 

1. Nama  : 

2. Usia  : 

3. Agama  : 

4. Pekerjaan  : 

5. Jenis Kelamin : 

1. Paylater 

No Pertanyaan SS S N TS STS 

1 
Fitur paylater sangat mudah 

digunakan, sehingga saya tidak 

merasa kesulitan. 

     

2 

Saya merasa bahwa fitur-fitur  

yang disediakan oleh Shopee 

Paylater memberikan manfaat  

bagi penggunanya. 

     

3 

Saya berminat menggunakan 

Shopee paylater karena 

memiliki pengendalian yang 

baik dalam melindungi data 

pribadi saya. 

     

4 

Saya menggunakan fitur 

paylater karena kebanyakan 

orang disekitar saya sudah  

menggunakannya. 

     

5 

Saya merasa puas setelah 

melakukan pembelian 

menggunakan metode 

pembayaran shopee paylater dan 

berkemungkinan untuk 

melakukan pembelian kembali 
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2. Flash Sale 

No Pertanyaan SS S N TS STS 

1 Shopee mengadakan Flash 

Sale secara besar-besaran jika 

ada hari peringatan 

     

2 Flash Sale yang diadakan 

oleh Shopee membuat saya 

tertarik untuk melakukan 

transaksi di Shopee 

     

3 Waktu untuk tiap sesi Flash 

Sale Shopee dilakukan pada 

waktu tertentu saja 

     

4 Saya merasa program Flash 

Sale membuat saya lebih 

sering berbelanja di Shopee 

daripada e-commerce lainnya 

     

 

3. Impulsive Buying 

No Pertanyaan SS S N TS STS 

1 Ketika melihat penawaran 

yang menarik di Shopee, 

seperti diskon besar dan 

promosi dengan waktu 

terbatas saya cenderung 

membeli secara spontan 

     

2 Ketika melihat suatu barang 

yang menarik di Shopee, saya 

cenderung membeli tanpa 

direncanakan sebelumnya 

     

3 Saya mempunyai hasrat atau 

keinginan yang kuat untuk 

membeli barang yang saya 

lihat dan saya sukai di Shopee 

     



89 
 

 
 

4 Saya berbelanja tanpa 

memikirkan akibat yang akan 

di timbulkan 
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DOKUMENTASI 
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HASIL-HASIL OUTPUT ANALISIS DATA DENGAN SPSS VERSI 23 

 

1. Hasil Uji Validitas 

a. Paylater (X1) 

 
b. Flash Sale (X2) 

Correlations

1 .909** .927** .928** .903** .896**

.000 .000 .000 .000 .000

65 65 65 65 65 65

.909** 1 .834** .806** .766** .738**

.000 .000 .000 .000 .000

65 65 65 65 65 65

.927** .834** 1 .828** .761** .807**

.000 .000 .000 .000 .000

65 65 65 65 65 65

.928** .806** .828** 1 .821** .769**

.000 .000 .000 .000 .000

65 65 65 65 65 65

.903** .766** .761** .821** 1 .784**

.000 .000 .000 .000 .000

65 65 65 65 65 65

.896** .738** .807** .769** .784** 1

.000 .000 .000 .000 .000

65 65 65 65 65 65

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Paylater

X1.1

X1.2

X1.3

X1.4

X1.5

Paylater X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5

Correlation is  significant at the 0.01 level (2-tailed).**. 
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c. Impulsive Buying (Y) 

 
 

 

Correlations

1 .849** .919** .883** .858**

.000 .000 .000 .000

65 65 65 65 65

.849** 1 .694** .636** .641**

.000 .000 .000 .000

65 65 65 65 65

.919** .694** 1 .799** .723**

.000 .000 .000 .000

65 65 65 65 65

.883** .636** .799** 1 .663**

.000 .000 .000 .000

65 65 65 65 65

.858** .641** .723** .663** 1

.000 .000 .000 .000

65 65 65 65 65

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Flash Sale

X2.1

X2.2

X2.3

X2.4

Flash Sale X2.1 X2.2 X2.3 X2.4

Correlation is  significant at the 0.01 level (2-tailed).**. 

Correlations

1 .873** .829** .738** .491**

.000 .000 .000 .000

65 65 65 65 65

.873** 1 .697** .553** .293*

.000 .000 .000 .018

65 65 65 65 65

.829** .697** 1 .562** .164

.000 .000 .000 .191

65 65 65 65 65

.738** .553** .562** 1 .027

.000 .000 .000 .832

65 65 65 65 65

.491** .293* .164 .027 1

.000 .018 .191 .832

65 65 65 65 65

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Impulsive

Buying

Y.1

Y.2

Y.3

Y.4

Impulsive

Buying Y.1 Y.2 Y.3 Y.4

Correlation is  significant at the 0.01 level (2-tailed).**. 

Correlation is  significant at the 0.05 level (2-tailed).*. 
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2. Hasil Uji Reliabilitas 

a. Paylater (X1) 

 
b. Flash Sale (X2) 

 
c. Impulsive Buying (Y) 

 
 

3. Hasil Uji Asumsi Klasik 

a. Hasil Uji Normalitas 

 
 

 

 

 

Reliability Statistics

.950 5

Cronbach's

Alpha N of Items

Reliability Statistics

.900 4

Cronbach's

Alpha N of Items

Reliability Statistics

.719 4

Cronbach's

Alpha N of Items

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

65

.0000000

1.75411902

.062

.057

-.062

.499

.964

N

Mean

Std. Deviation

Normal Parametersa,b

Absolute

Positive

Negative

Most Extreme

Differences

Kolmogorov-Smirnov Z

Asymp. Sig. (2-tailed)

Unstandardized

Residual

Test distribution is Normal.a. 

Calculated from data.b. 
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b. Hasil Uji Heterokedastisitas 

 
 

c. Hasil Uji Multikolinearitas 

 
 

 

4. Hasil Uji Hipotesis 

a. Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 
b. Hasil Uji T 

 
 

 

 

 

Coefficientsa

.918 .483 1.900 .062

.035 .037 .186 .949 .346

-.007 .048 -.030 -.153 .879

(Constant)

Paylater

Flash Sale

Model

1

B Std. Error

Unstandardized

Coefficients

Beta

Standardized

Coefficients

t Sig.

Dependent Variable: Absoluted_Residuala. 

Coefficientsa

4.756 .877 5.422 .000

.272 .067 .459 4.049 .000 .408 2.449

.318 .087 .413 3.645 .001 .408 2.449

(Constant)

Paylater

Flash Sale

Model

1

B Std. Error

Unstandardized

Coefficients

Beta

Standardized

Coefficients

t Sig. Tolerance VIF

Collinearity

Statistics

Dependent Variable: Impulsive Buyinga. 

Model Summary

.821a .674 .664 1.782

Model

1

R R Square

Adjusted

R Square

Std. Error of

the Estimate

Predictors: (Constant), Flash Sale, Paylatera. 

ANOVAb

407.292 2 203.646 64.116 .000a

196.924 62 3.176

604.215 64

Regression

Residual

Total

Model

1

Sum of

Squares df Mean Square F Sig.

Predictors: (Constant), Flash Sale, Paylatera. 

Dependent Variable: Impulsive Buyingb. 
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5. Hasil Uji F 

 

 

  

Coefficientsa

4.756 .877 5.422 .000

.272 .067 .459 4.049 .000

.318 .087 .413 3.645 .001

(Constant)

Paylater

Flash Sale

Model

1

B Std. Error

Unstandardized

Coefficients

Beta

Standardized

Coefficients

t Sig.

Dependent Variable: Impuls ive Buyinga. 
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SURAT PENETAPAN JUDUL 
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SURAT PENETAPAN WAKTU SEMINAR PROPOSAL 
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SURAT KETERANGAN TELAH MELAKSANAKAN SEMINAR PROPOSAL 

 

 

SURAT IZIN RISET 
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SURAT TELAH SELESAI MELAKSANAKAN RISET 
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SURAT BIMBINGAN KONSULTASI SKRIPSI 
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SURAT KETERANGAN TELAH MELAKUKAN REVISI SKRIPSI 
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