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Lampiran 1. Daftar Terjemah
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No.

Bab

Halaman

Kutipan

Terjemahan

1.

1

3

Al-Hujurat ayat 6

Wahai orangprang yang beriman,
jlka seorang fasik datang
kepadamu membawsuatu berita

penting, maka telitilah
kebenarannya agar kamu tida
mencelakakan suatu kaum karer
ketidaktahuanmu (kecerobohan)
yang berakibat kamu menyesa
perbuatanmu itu.







Lampiran 3. Tabulasi Data Analisis PLSSEM

BE

19
20
16
20
20
20
19
18
15
15
15
13
16
20
20
12
14
19
15
20

BE_1| BE 2| BE_3| BE_4| BE_5]| Total

SMM

34
36

27
36

36

36

36

31

27
28
27
24
25
31

36

22
25

33

27
36

TR 6| TR 7| CS 8| CS 9| Total

IN_5

IN_4

IN_3

EN_1| EN_2

72



18
13
20
10
17
14
16

15
15
17
18
14
14
19
16
15
14
17
15
14
16
16

31

26
36

19
36

27

25
11

24
26
27

36

31

24
20
35
33

27
31

25
27

25
32

31

73



14
11
15
15
12
20
16
16
14
20
15
18
15
13
19
12
16
14
13
15
14

15
15

26
21

27
26
22
36

18
18
25
33

27

31

28
27

32

31

31

27
22
27
29
20
28
28

74



17
13
16
17
15
13
11
15
15
18
17
17

17
17
18
17
18

15
15
15
15
15

18
23
30
31

27
33

20
27
18
20
18
18
21

18
18
33

36

33

28
27
27

27

25
27

75



15
14
11
17

13
16
18
16
15
13
17
15
16
16
17
15
18
15
20
15
20
15
15

27

29
20
31

25
28
35
27

30
22
27

27
25
30
32

29
30
29
36

27

36

27
32

76



20
12
13
13

14
20
11
16
14
13
17
14
13
15
15
11
14
17
15
14
16

12

36

22
19
22
18
27

36

17
27

27
28

27

15
27

27
32

27

27
34

29
21

26
33

27

77



12
16
11
15
15
15
15
14
15
11
13
13
16
12
20
10
20
15
18
19
11
15
19
20

18
35

26
27

25
27

27
24

27

27
27

19
24
25
36

18
36

27
36

33

21

34

35
36

78



15
14
14
19
15
15
19
15
15
14
15
15
15
14
10
12
18
15
18
18
17
14
16
12

28
28
27
26
27
28
34
23
23
27
27

27

27
29
19
29
25
27
31

31

28
29

32

18

79



19
18
12
10
15
17
13
12
18
17
17
16
17
16
11
15
19
18
18
15
15
15
20
12

32

33

27
18
27
30
26
26
32

32

31

32

18
29
26
27
33

27
30
27
27

27

32

18

80



18
16
20
15
16
19
20
18
18
16
18
18
16
18
17
18
19
17
19
18
19
16
17
17

32

31

36

27

35
32

36

33

34

33

31

31

32

29
33

30
33

33

31

32

31

23
31

30

81



18
10
15
18
18
16
13
18
19
19
18
19
18
18
16
17
17
18
17
18
18
17
18
18

33

30
27
32

32

27

21

31

31

31

33

32

30
30
32

33

33

31

30
31

33

31

31

30

82



17
18
16
19
18
17
19
17
18
17
17
19
17
19
18
18
18
18
18
17
18
18
18
17

32

33

32

32

31

32

30

30
30
33

31

33

32

32

33

33

33

33

32

32

31

32

32

31

83



19
18
18
18
19
17
18
17
19
17
18
17
17
18
18
18
18
18
16
18
17
18
18
17

32

33

32

33

32

30
30

31

32

30
33

32

31

30
31

30
30
33

31

33

32

33

31

32

84



17
18
18
18
18
17
18
18
18
18
19
17
18
18
17
19
16
18
17
17
17
18
17
17

32

32

31

32

32

32

32

31

31

32

31

32

32

32

32

30
32

31

32

31

32

32

31

32

85



17
18
16
17
17
16
17
17
18
20
20
20
19
20
20
19
20
20
18
20
17
18
17
17

31

31

31

30
30
32

32

32

31

36

36

36

36

35

36

36

36

36

31

36

33

31

31

32

86



17
18
18
18
18
17
17
16
17
18
17
17
17
18
17
17
17
17
16
18
17
13
17
20

32

31

31

31

31

30
32

31

31

31

33

32

31

31

32

30
33

30
31

30

36

22
30
36

87



19
18
17
18
17
17
17
18
15
15
16
20
18
16
17
18
11
17
18
17
17
18
18
19

30
32

30
31

31

32

31

32

33

32

31

35

27
32

32

31

20
33

33

31

31

32

31

28

88



18
15
17
19
17
15
17
18
18
15
19

32

27

33

30
32

27

32

31

32

27
32

89



Lampiran 4. Validitas Isi (VI)

VALIDITAS ISI (VI)
Judul Skripsi  PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP
BRAND EVANGELIST UNIVERSITAS ISLAM NEGERI
ANTASARI BANJARMASIN
Mahasiswa : Nur Rahma Claudia

Nema Al (Penilai) : Phmad- 2w\ N
Tanggal: \Z_ 7&"'5“’ Q»O'Lgf

Petunjuk: Silakan Bapak/Tbu menilai relevansi item angket terhadap variabel yang diukur
dan kejelasannya. Nilai menggunakan skala berikut:
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Skor
1 Tidak Relevan
2 Kurang Relevan
3 Cukup Relevan
4 Sangat Relevan
Tabel Penilaian
No. | Pernyataan dalam Angket Relevansi (1-4) Saran/Revisi (jika ada)
SMM_1 Saya merasa senang .
1 ketika mengakses media sosial 1-2- 3-@
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin.
SMM_2 Konten yang
ditampilkan oleh Universitas
2 | slam Negeri Antasari 1-2-3-O
Banjarmasin di media sosial
terasa memartdeda menghibur.
SMM _3 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari
? Banjarmasin memudahkan saya 1-2-3-@)
untuk bertukar pendapat dengan
sesama pengguna.
4 SMM_4 Saya merasa mudah 1-2-3- @)
menyampaikan pendapat atay
tanggapan melalui media sosial
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Universilas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin,

SMM_5 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin memudahkan saya
dalam menyampaikan pendapat.

1-2-3-€)

SMM_6 Menggunakan atau
mengikuti media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin membuat saya
merasa mengikuti perkembangan
dan tren terbaru di kampus.

1-2—3-@

SMM_7 Informasi yang
dibagikan melalui media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin selalu terasa baru
dan relevan dengan situasi terkini.

1-2-3-{9

SMM_8 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin menyajikan konten
dan layanan yang sesuai dengan
kebutuhan deswimat-saya sebagai
mahasiswa.

1—2—3-4D

SMM_9 Saya mudah menemukan
informasi yang relevan melalui
media social Universitas Islam
Negeri Antasari Banjarmasin.

1—2—3-&)

10

BE_1 Saya secara aktif
mempromosikan program studi
saya melalui media sosial.

1-2-3-®

11

BE_2 Saya merasa antusias
tentang program studi saya.

1-2-3)

12

BE_3 Saya sering membagikan
konten tentang program studi
saya.

1-2-3-G)

13

BE_4 Saya akan cenderung
membela program studi saya jika
dikritik, 4

1-2-3-)

14

BE 5 Saya menganggap diri saya
adalah mahasiswa yang
mendukung program studi.

1—2—3-@




Komentar/Saran Umum dari Ahli:

Cecane ypwws Yo G

§=0l8 Q0 Qparn ke des—

Tanda Tangan Ahli: - _
Nama: l'\ "l “"“9' BV Uowd>
Tanda Tangan:

Tanggal: \2 A’SA" Lt)‘lxg_

Catatan:

1. Validasi angket minimal dilakukan 3 orang ahli,
2. Validitas isi (VI) dihitung dengan formula

Jumlah akli yang memberi skor 3 — 4
Jumlah total ahli

3. Nilai minimal harus 1.

92



VALIDITAS ISI (VI)

: PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP

BRAND EVANGELIST UNIVERSITAS ISLAM NEGERI

Judul Skripsi

ANTASARI BANJARMASIN
Mabhasiswa : Nur Rahma Claudia
Nama Ahli (Penilai) :

Tanggal: H. Munliangfoh, M d.

Petunjuk: Silakan Bapak/Ibu menilai relevansi item angket terhadap variabel yang
diukur dan kejelasannya. Nilai menggunakan skala berikut:

Skor
1
2
3
4

Tidak Relevan
Kurang Relevan
Cukup Relevan

Sangat Relevan

Tabel Penilaian

No.

Pemyataan dalam Angket

Relevansi (1-4)

Saran/Revisi (jika ada)

SMM_1 Saya merasa senang
ketika mengakses media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin.

1-2-(3.4

SMM_2 Konten yang
ditampilkan oleh Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin di media sosial
terasa menarik dan menghibur.

1—2—3-@

SMM_3 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin memudahkan saya
untuk bertukar pendapat dengan
sesama pengguna.

1-2-3@

SMM_4 Saya merasa mudah
menyampaikan pendapat atau
tanggapan melalui media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin.

1-2-3¢4
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SMM_5 Media sosinl Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin memudabkan saya
dalam menyampaikan pendapat.

SMM_6 Mengpunakan atau
mengikuti media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin membuat saya
merasa mengikuti perkembangan
dan tren terbaru di kampus.

SMM_7 Informasi yang
dibagikan melalui media sosial
Universitas Islam Neperi Antasari
Banjarmasin selalu terasa baru
dan relevan dengan situasi terkini,

SMM_8 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin menyajikan konten
dan layanan yang sesuai dengan
kebutuhan dan minat saya sebagai
mahasiswa.

SMM_9 Saya mudah menemukan
informasi yang relevan melalui
media social Universitas Islam
Negeri Antasari Banjarmasin.

10

BE_1 Saya secara aktif
mempromosikan program studi
saya melalui media sosial.

11

BE_2 Saya merasa antusias
tentang program studi saya.

12

BE_3 Saya sering membagikan
konten tentang program studi
saya.

13

BE_4 Saya akan cenderung
membela program studi saya jika
dikritik.

14

BE_5 Saya menganggap diri saya
adalah mahasiswa yang
mendukung program studi.

Komentar/Saran Umum dari Ahli:




Tanda Tangan Ahli:

Nama: 4" %% 4 /%’9
st

Tanda Taugan%w/

Tanggal: /Gfr)#)\f 741 202y~

(24

Catatan:

1. Validasi angket minimal dilakukan 3 orang ahli.

2. Validitas isi (VI) dihitung dengan formula

Jumlah ahli yang memberi skor 3 — 4
Jumlah total ahli

3. Nilai minimal harus 1.
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: PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP

BRAND EVANGIELIST UNIVERSITAS ISLAM NEGERI

VALIDITAS ISI (VD)
Judul Skripsi
ANTASARI BANJARMASIN
Mahasiswa : Nur Rahma Claudia

Nama Ahli (Penilai) :Saadillain..
Tanggal: 1z /08 { 2025

Petunjuk: Silakan Bapak/Ibu menilai relevansi item angket terhadap variabel yang
diukur dan kejelasannya. Nilai menggunakan skala berikut:

Skor
1
2
3
4

Tidak Relevan
Kurang Relevan
Cukup Relevan

Sangat Relevan

Tabel Penilaian

No.

Pernyataan dalam Angket

Relevansi (1-4)

Saran/Revisi (jika ada)

SMM_1 Saya merasa senang
ketika mengakses media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin.

Y

SMM_ 2 Konten yang
ditampilkan oleh Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin di media sosial
terasa menarik dan menghibur,

1-2

SMM_3 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin memudahkan saya
untuk bertukar pendapat dengan
sesama pengguna.

)
>y

SMM_4 Saya merasa mudah
menyampaikan pendapat atau
tanggapan melalui media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin.
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SMM_S Media sosial Universilas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin memudahkan saya
dalam menyampaikan pendapat.

i)

SMM_6 Menggunakan atau
mengikuli media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin membuat saya
merasa mengikuti perkembangan
dan tren terbaru di kampus,

G

SMM_7 Informasi yang
dibagikan melalui media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin sclalu terasa baru
dan relevan dengan situasi terkini.

1-2-3(3)

SMM_8 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin menyajikan konten
dan layanan yang sesuai dengan
kebutuhan dan minat saya sebagai
mahasiswa.

3
1-2 {3

SMM_9 Saya mudah menemukan
informasi yang relevan melalui
media social Universitas Islam
Negeri Antasari Banjarmasin.

1_2-@4

10

BE_1 Saya secara aktif
mempromosikan program studi
saya melalui media sosial.

1—2@4

11

BE_2 Saya merasa antusias
tentang program studi saya.

pad
1-2—3@

12

BE_3 Saya sering membagikan
konten tentang program studi
saya.

1-2-3{s)

13

BE_4 Saya akan cenderung
membela program studi saya jika
dikritik.

1-2-3@

14

BE_5 Saya menganggap diri saya
adalah mahasiswa yang
mendukung program studi.

1—2—3@

Komentar/Saran Umum dari Ahli;




Tanda Tan nAhh
WYY

Tanda Tangan: \ %/

Tanggal: /9. _'ﬁﬁ Los

Catatan:

1. Validasi angket minimal dilakukan 3 orang ahli.

2. Validitas isi (VI) dihitung dengan formula

Jumlah ahli yang memberi skor 3 — 4
Jumlah total ahli

3. Nilai minimal harus 1.
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Lampiran 5. Kejelasan Isi Angket (KI)

KEJELASAN ISI ANGKET (KI)

Judul Skripsi : PENGARUH SOCIAL MIEEDIA MARKETING TERHADAP
BRAND EVANGELIST UNIVERSITAS ISLAM NEGERI
ANTASARI BANJARMASIN

Mahasiswa : Nur Rahma Claudia

Namaresponden  : Nlowk  Nor fhizatn
Tanggal: \2 AdudS 2035

Petunjuk: Silakan Saudara/Saudari menilai kejelasan /keterbacaan item angket. Nilai
menggunakan skala berikut:

Skor

1 Tidak Jelas
2 Kurang Jelas
3 Cukup Jelas

4 Sangat Jelas

Tabel Penilaian

No. | Pemyataan dalam Angket Kejelasan (1-4) Saran/Revisi (jika ada)

SMM_1 Saya merasa senang

1 ketika mengakses media sosial 1-2-3-4

Universitas Islam Negeri Antasari

Banjarmasin.

SMM_2 Konten yang

2 ditampilkan oleh Universitas

Islam Negeri Antasari

Banjarmasin di media sosial

terasa menarik dan menghibur.

SMM_3 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari

3 Banjarmasin memudahkan saya 1-2-%-4

untuk bertukar pendapat dengan

sesama pengguna.

SMM_4 Saya merasa mudah

4 menyampaikan pendapat atau

tanggapan melalui media sosial

Universitas Islam Negeri Antasari

Banjarmasin.

1-2-2-4

1-2-3-4
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SMM_5 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin memudahkan saya
dalam menyampaikan pendapat.

1-@2-3-¢

SMM_6 Menggunakan atau
mengikuti media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin membuat saya
merasa mengikuti perkembangan
dan tren terbaru di kampus.

1-2-3-4

SMM_7 Informasi yang
dibagikan melalui media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin selalu terasa baru
dan relevan dengan situasi terkini.

1-2-%4

SMM_8 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin menyajikan konten
dan layanan yang sesuai dengan
kebutuhan dan minat saya sebagai
mahasiswa.

1-2-3-4

SMM_9 Saya mudah menemukan
informasi yang relevan melalui
media social Universitas Islam
Negeri Antasari Banjarmasin.

1-2-%4

10

BE_1 Saya secara aktif
mempromosikan program studi
saya melalui media sosial.

1-7-3-4

11

BE 2 Saya merasa antusias
tentang program studi saya.

1-2-3-4

12

BE_3 Saya sering membagikan
konten tentang program studi
saya.

1-2-3-4

13

BE_4 Saya akan cenderung
membela program studi saya jika
dikritik.

1-2-3-4

14

BE_5 Saya menganggap diri saya
adalah mahasiswa yang
mendukung program studi.

1-2-3-4

Komentar/Saran Umum dari Ahli:




Tanda Tangan Responden

Nama: novitkd wur A.

Tanda Tangan: M

Tanggal: w aquswus 2025

Catatan: _
1. Penilaian kejelasan angket minimal dilakukan 5 orang;

3. Rata-rata skor item yang memenuhi syarat adalah 3.0.
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KEJELASAN ISI ANGKET (KI)

Judul Skripsi : PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP
BRAND EVANGELIST UNIVERSITAS ISLAM NEGERI
» ANTASARI BANJARMASIN
Mahasiswa : Nur Rahma Claudia
Namaresponden  : Awlta  Sosi

Tanggal: \&  AaS™S 200

Petunjuk: Silakan Saudara/Saudari menilai ke_]elasan /keterbacaan item angket. Nilai

menggunakan skala berikut:
Skor

1 Tidak Jelas

2 Kurang Jelas

3 Cukup Jelas

4 Sangat Jelas

Tabel Penilaian

102

No.

Pernyataan dalam Angket _|-Kejelasan (1-4) Saran/Revisi (jika ada)

SMM _1 Saya merasa senang
ketika mengakses media sosial 1-2- 3-@
Universitas Islam Negeri Antasari’
Banjarmasin.

SMM_2 Konten yang
ditampilkan oleh Universitas _

Islam Negeri Antasari 1-2-34
Banjarmasin di media sosial
terasa menarik dan menghibur.

SMM_3 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari _
Banjarmasin memudahkan saya 1-2 _@ 4
untuk bertukar pendapat dengan
sesama pengguna.

SMM_4 Saya merasa mudah 1-2- 3_@
menyampaikan pendapat atau
tanggapan melalui media sosial
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Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin.

SMM_5 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin memudahkan saya
dalam menyampaikan pendapat.

1-2-(3-4

SMM_6 Menggunakan atau
mengikuti media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin membuat saya
merasa mengikuti perkembangan
dan tren terbaru di kampus.

1-2(34

SMM_7 Informasi yang
dibagikan melalui media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin selalu terasa baru
dan relevan dengan situasi terkini.

SMM_8 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin menyajikan konten
dan layanan yang sesuai dengan
kebutuhan dan minat saya sebagai
mahasiswa.

SMM_9 Saya mudah menemukan
informasi yang relevan melalui
media social Universitas Islam
Negeri Antasari Banjarmasin.

10

BE_1 Saya secara aktif
mempromosikan program studi
saya melalui media sosial.

11

BE_2 Saya merasa antusias
tentang program studi saya.

12

BE_3 Saya sering membagikan
konten tentang program studi
saya.

13

BE_4 Saya akan cenderung
membela program studi saya jika
dikritik.

14

BE_5 Saya menganggap diri saya
adalah mahasiswa yang
mendukung program studi.




Komentar/Saran Umum dari Ahli:

Tanda Tangan Responden
Nama: ALvixe  Sard

Tanda Tangan: /L‘J}
Tanggal: \> Aqusts 20%4”

Catatan:
1. Penilaian kejelasan angket minimal dilakukan 5 orang;

3. Rata-rata skor item yang memenuhi syarat adalah 3.0.
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Judul Skripsi

Mahasiswa

Nama responden

KEJELASAN ISTANGKET (KI)

 PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP

BRAND EVANGELIST UNIVERSITAS [SLAM NEGERI
ANTASARI BANJARMASIN

: Nof Amteal

Tanggal: \L O«(éuskul 109¢

: Nur Rohma Claudia

Petunjuk: Silakan Saudara/Saudari menilai kejelasan /keterbacaan item angket. Nilai
menggunakan skala berikut:

Skor

1

Tidak Jelas
Kurang Jelas
Cukup Jelas

Sangat Jelas

Tabel Penilaian

No.

Pernyataan dalam Angket

Kejelasan (1-4)

Saran/Revisi (jika ada)

SMM_1 Saya merasa senang
ketika mengakses media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin.

1-(2}-3-4

SMM_2 Konten yang
ditampilkan oleh Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin di media sosial
terasa menarik dan menghibur,

142)-3-4

SMM_3 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin memudahkan saya
untuk bertukar pendapat dengan
sesama pengguna.

1-()-3-4

SMM_4 Saya merasa mudah
menyampaikan pendapat atau
tanggapan melalui media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin.

1-2-(34
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SMM_5 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin memudahkan saya
dalam menyampaikan pendapat,

1-(3-3-4

SMM_6 Menggunakan atau
mengikuli media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin membuat saya
merasa mengikuti perkembangan
dan tren terbaru di kampus.

1-2-3-3)

SMM_7 Informasi yang
dibagikan melalui media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin selalu terasa baru
dan relevan dengan situasi terkini.

1-2(3}4

SMM_8 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin menyajikan konten
dan layanan yang sesuai dengan
kebutuhan dan minat saya sebagai
mahasiswa.

SMM_9 Saya mudah menemukan
informasi yang relevan melalui
media social Universitas Islam
Negeri Antasari Banjarmasin.

10

BE_1 Saya secara aktif
mempromosikan program studi
saya melalui media sosial.

11

BE_2 Saya merasa antusias
tentang program studi saya.

12

BE 3 Saya sering membagikan
konten tentang program studi
saya.

I3

BE_4 Saya akan cenderung
membela program studi saya jika
dikritik.

14

BE_5 Saya menganggap diri saya
adalah mahasiswa yang
mendukung program studi.

Komentar/Saran Umum dari Ahli:




Tanda Tangan Responden
Nama: Nor Bwinols

Tanda Tangan; @l@‘
Tanggal: 2 ('\?\\J‘%"\*S o

Catatan:
1. Penilaian kejelasan angket minimal dilakukan 5 orang;

3. Rata-rata skor item yang memenuhi syarat adalah 3.0.
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KEJELASAN ISI ANGKET (KT)

Judul Skripsi  PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP
BRAND EVANGELIST UNIVERSITAS ISLAM NEGERI
ANTASARI BANJARMASIN

Mabhasiswa : Nur Rahma Claudia

Namaresponden  : Muwoammad P—ahan

Tanggal: \2 gushy 2025

Petunjuk: Silakan Saudara/Saudari menilai kejelasan /keterbacaan item angket. Nilai
menggunakan skala berikut:

Skor

1 Tidak Jelas .
2 Kurang Jelas

3 Cukup Jelas

4 Sangat Jelas

Tabel Penilaian

108

No. Pemyataan dalam Angket Kcjelasan (1-4) Saran/Revisi (jika ada)

SMM_1 Saya merasa senang
1 ketika mengakses media sosial 1-2-3-@)
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin.

SMM._2 Konten yang
ditampilkan oleh Universitas 1—2-3. @
Islam Negeri Antasari

Banjarmasin di media sosial
terasa menarik dan menghibur.

SMM_3 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari 1-2- 3_@
Banjarmasin memudahkan saya
untuk bertukar pendapat dengan
sesama pengguna.

SMM_4 Saya merasa mudah
menyampaikan pendapat atau J—2- @_ 4
tanggapan melalui media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin,
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SMM_5 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antosari
Banjarmasin memudahkan saya

dalam menyampaikan pendapat.

1-2-3.0

SMM_6 Menggunakan atau
mengikuti media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin membuat saya
merasa mengikuti perkembangan
dan tren terbaru di kampus.

1-204

SMM_7 Informasi yang
dibagikan melalui media sosial
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin selalu terasa baru
dan relevan dengan situasi terkini.

1-2-3-0

SMM_8 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari
Banjarmasin menyajikan konten
dan layanan yang scsuai dengan
kebutuhan dan minat saya sebagai
mahasiswa.

1-2-(3/4

SMM_9 Saya mudah menemukan
informasi yang relevan melalui
media social Universitas Islam
Negeri Antasari Banjarmasin.

1-2-3-p

10

BE_1 Saya secara aktif
mempromosikan program studi
saya melalui media sosial.

1-2-3-0

11

BE_2 Saya merasa antusias
tentang program studi saya.

1-2-3-@

12

BE_3 Saya sering membagikan
konten tentang program studi
saya.

1-2-3-f4)

13

BE_4 Saya akan cenderung
membela program studi saya jika
dikritik.

1-2-64

14

BE_5 Saya menganggap diri saya
adalah mahasiswa yang
mendukung program studi,

Komentar/Saran Umum dari Ahli:




Tanda Tangan Responden

Nama: MUhammad  Reahan

Tanda Tangan: %

Catatan:
1. Penilaian kejelasan angket minimal dilakukan 5 orang;

3. Rata-rata skor item yang memenuhi syarat adalah 3.0.
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KEJELASAN ISI ANGKET (KI)
Judul Skripsi : PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP
BRAND EVANGELIST UNIVERSITAS ISLAM NEGERI
ANTASARI BANJARMASIN
Mahasiswa : Nur Rahma Claudia
Nama responden : Sapasin

Tanggal: {7 Jog (2o=

Petunjuk: Silakan Saudara/Saudari menilai kejelasan /keterbacaan item angket. Nilai
menggunakan skala berikut:

Skor
1

2
3
4

Tidak Jelas
Kurang Jelas
Cukup Jelas

S:mgét Jelas

Tabel Penilaian
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No.

Pernyataan dalam Angket Kejelasan (1-4) Saran/Revisi (jika ada)

SMM_1 Saya merasa senang )
ketika mengakses media sosial 1-2-8-4
Universitas Islam Negeri Antasari
Banjarmasin.

SMM_2 Konten yang
ditampilkan oleh Universitas 1-2-3- @
Islam Negeri Antasari

Banjarmasin di media sosial
terasa menarik dan menghibur.

SMM_3 Media sosial Universitas
Islam Negeri Antasari 1—2—3- @
Banjarmasin memudahkan saya

untuk bertukar pendapat dengan
sesama pengguna.

SMM_4 Saya merasa mudah
menyampaikan pendapat atau 1—-2- é 4
tanggapan melalui media sosial

Universitas Islam Negeri Antasari
Banjanmasin.
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