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Jenis Pengetahuan
Kelamin Angkatan Program Studi 1.2 ] X1.3 1.4 ] X1.5 1.6 (X1)
Laki-Laki 2019 Ekonomi Syariah 4 4 4 4 4 24
Laki-Laki 2020 Perbankan Syariah 4 4 4 3 3 23
Perempuan 2019 Ekonomi Syariah 4 4 5 5 5 27
Laki-Laki 2020 Perbankan Syariah 4 4 4 4 3 22
Laki-Laki 2019 Ekonomi Syariah 4 4 4 4 3 23
Laki-Laki 2019 Ekonomi Syariah 4 3 4 3 3 21
Laki-Laki 2021 Psikologi Islam 3 4 4 3 2 19
Perempuan 2019 Ekonomi Syariah 2 1 5 4 4 20
Laki-Laki 2020 Perbankan Syariah 4 4 3 5 2 22
Laki-Laki 2019 Ekonomi Syariah 4 4 4 4 4 24
Perempuan 2019 Perbankan Syariah 3 3 1 2 1 13
Laki-Laki 2019 Ekonomi Syariah 4 3 3 5 2 21
Laki-Laki 2021 Psikologi Islam 5 3 3 4 5 25
Perempuan 2019 Perbankan Syariah 2 3 2 5 4 20
Laki-Laki 2020 Ekonomi Syariah 4 5 4 4 1 19
Laki-Laki 2019 Ekonomi Syariah 5 5 5 5 5 30
Laki-Laki 2020 Perbankan Syariah 5 5 5 5 5 30
Laki-Laki 2019 Perbankan Syariah 5 5 5 4 5 29
Perempuan 2019 Ekonomi Syariah 4 5 5 4 5 28
Laki-Laki 2019 Ekonomi Syariah 4 5 5 4 5 28
Laki-Laki 2020 Psikologi Islam 4 5 5 4 4 27
Laki-Laki 2019 [Imu Perpustakaan dan Informasi Islam 4 4 5 4 4 25
Laki-Laki 2020 Ekonomi Syariah 4 4 5 4 4 25
Perempuan 2019 Ekonomi Syariah 4 4 5 4 4 25
Laki-Laki 2019 Ekonomi Syariah 4 4 5 4 4 26




Laki-Laki 2021 Ilmu Al-Qur'an dan Tafsir 4 4 5 4 4 25
' ‘ Bimbingan dan Konseling Pendidikan 4 4 4 4
Laki-Laki 2020 Islam 5 25
Perempuan 2019 Perbankan Syariah 4 4 4 4 4 24
Laki-Laki 2019 Perbankan Syariah 4 4 4 4 4 24
Perempuan 2019 Perbankan Syariah 4 4 4 4 4 24
Laki-Laki 2020 Studi Agama-Agama 4 4 4 4 4 25
Laki-Laki 2019 Perbankan Syariah 4 4 4 5 4 26
Laki-Laki 2019 Psikologi Islam 4 4 4 4 4 24
Laki-Laki 2020 Perbankan Syariah 5 4 5 4 4 26
Laki-Laki 2021 Pendidikan Islam Anak Usia Dini 5 4 5 4 4 26
Laki-Laki 2019 Perbankan Syariah 5 5 5 4 5 29
Laki-Laki 2020 Pendidikan Islam Anak Usia Dini 5 5 5 4 4 28
Laki-Laki 2019 Pendidikan Guru Madrasah Ibtidaiyah 5 5 4 4 4 27
Perempuan 2020 Perbankan Syariah 4 4 4 4 4 24
Laki-Laki 2019 Perbankan Syariah 4 4 4 4 4 24
Laki-Laki 2021 Hukum Ekonomi Syariah 4 4 4 4 4 24
Perempuan 2020 Pendidikan Islam Anak Usia Dini 4 4 4 4 4 24
Laki-Laki 2019 Perbankan Syariah 4 5 4 4 4 25
Laki-Laki 2020 Asuransi Syariah 5 5 4 5 5 29
Laki-Laki 2019 Asuransi Syariah 4 4 4 4 4 24
Laki-Laki 2020 Asuransi Syariah 4 4 5 4 4 25
Perempuan 2021 Tadris Bahasa Inggris 4 4 5 4 4 25
Laki-Laki 2019 Perbankan Syariah 4 4 5 5 4 26
Laki-Laki 2021 Tadris Fisika 5 5 5 4 4 26
Perempuan 2019 Perbankan Syariah 5 5 4 4 4 26
Laki-Laki 2019 Perbankan Syariah 5 4 4 4 4 25




Laki-Laki 2021 Tadris Kimia 5 4 4 4 4 25
Laki-Laki 2019 Perbankan Syariah 5 4 4 5 4 26
Laki-Laki 2021 Perbankan Syariah 5 5 4 4 5 27
Laki-Laki 2019 Tadris Biologi 5 5 4 4 4 26
Perempuan 2020 Perbankan Syariah 5 5 4 4 4 26
Laki-Laki 2019 Komunikasi dan Penyiaran Islam 5 5 5 5 4 28
Perempuan 2019 Perbankan Syariah 5 5 5 5 5 27
Laki-Laki 2020 Manajemen Pendidikan Islam 5 5 5 4 4 27
Laki-Laki 2019 Komunikasi dan Penyiaran Islam 5 5 5 4 4 27
Perempuan 2019 Manajemen Dakwah 5 5 5 4 4 27
Laki-Laki 2020 Bimbingan Penyuluhan Islam 5 5 5 3 3 24
Laki-Laki 2019 Bimbingan Penyuluhan Islam 4 4 5 4 4 26
Perempuan 2021 Manajemen Dakwah 4 4 5 4 5 27
Perempuan 2020 Komunikasi dan Penyiaran Islam 3 3 4 4 4 23
Laki-Laki 2019 Bimbingan Penyuluhan Islam 3 5 4 4 3 22
Perempuan 2021 Pendidikan Agama Islam 4 5 4 4 4 25
Laki-Laki 2019 Komunikasi dan Penyiaran Islam 3 4 3 3 3 20
Perempuan 2020 Pendidikan Agama Islam 2 2 3 4 4 20
Perempuan 2019 Hukum Tata Negara 4 2 5 5 4 23
Laki-Laki 2020 Komunikasi dan Penyiaran Islam 4 3 4 3 3 20
Perempuan 2019 Komunikasi dan Penyiaran Islam 3 4 4 4 4 24
Laki-Laki 2020 Pendidikan Matematika 4 4 4 4 4 25
Perempuan 2019 Komunikasi dan Penyiaran Islam 4 3 5 5 5 27
Laki-Laki 2021 Pendidikan Bahasa Arab 4 5 3 4 3 22
Perempuan 2019 Komunikasi dan Penyiaran Islam 3 4 3 3 3 21
Laki-Laki 2020 Pendidikan Agama Islam 5 5 4 5 3 27
Laki-Laki 2019 Bimbingan Penyuluhan Islam 3 5 4 1 4 20




Perempuan 2020 Komunikasi dan Penyiaran Islam S 5 S 5 S 30
Laki-Laki 2019 Hukum Tata Negara 5 5 5 5 5 30
Laki-Laki 2019 Hukum Ekonomi Syariah 5 4 5 5 5 29
Laki-Laki 2020 Perbandingan Mazhab 5 4 5 5 4 28
Perempuan 2020 Pendidikan Guru Madrasah Ibtidaiyah 5 4 5 5 4 28
Laki-Laki 2019 Hukum Keluarga Islam 5 5 4 4 4 27
Laki-Laki 2021 Aqidah dan Filsafat Islam 5 5 5 5 5 29
Laki-Laki 2019 Perbandingan Mazhab 5 4 4 4 5 26
Perempuan 2021 Pendidikan Matematika 5 4 4 4 5 26
Laki-Laki 2020 Hukum Keluarga Islam 4 4 4 4 5 25
Perempuan 2019 Ilmu Al-Qur'an dan Tafsir 4 4 4 4 4 24
Perempuan 2019 Hukum Keluarga Islam 5 4 4 5 5 28
Perempuan 2020 Pendidikan Guru Madrasah Ibtidaiyah 5 4 5 4 4 26
Laki-Laki 2019 Agidah dan Filsafat Islam 5 4 5 4 4 26
Perempuan 2021 Hukum Keluarga Islam 5 5 5 5 5 30
Laki-Laki 2019 Ilmu Al-Qur'an dan Tafsir 5 5 5 4 4 27
Laki-Laki 2019 Hukum Ekonomi Syariah 5 5 5 1 1 21
Laki-Laki 2020 Pendidikan Guru Madrasah Ibtidaiyah 5 5 5 4 4 27
Perempuan 2019 Hukum Keluarga Islam 5 5 5 4 4 28
Laki-Laki 2019 Hukum Ekonomi Syariah 5 5 4 4 4 26
Perempuan 2019 Hukum Keluarga Islam 5 5 4 4 4 26
Laki-Laki 2019 Hukum Keluarga Islam 5 5 4 5 3 26
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KUESIONER PENELITIAN
ANALISIS PENGARUH PENGETAHUAN DAN MEDIA SOSIAL
TERHADAP PENGGUNAAN QRIS PADA MAHASISWA UIN ANTASARI

BANJARMASIN

IDENTITAS RESPONDEN

1. Nama

2. Jenis Kelamin :
o Perempuan
o Laki-Laki

3. Angkatan
o 2019
o 2020
o 2021

4. Program Studi :
o Ekonomi Syariah
o Perbankan Syariah
o Asuransi Syariah
o Komunikasi dan Penyiaran Islam
o Bimbingan Penyuluhan Islam
o Manajemen Dakwah
o Hukum Keluarga Islam
o Perbandingan Mazhab
o Hukum Ekonomi Syariah
o Hukum Tata Negara
o Pendidikan Agama Islam
o Pendidikan Bahasa Arab
o Pendidikan Matematika
o Pendidikan Guru Madrasah Ibtidaiyah



o

o

Pendidikan Islam Anak Usia Dini
Tadris Bahasa Inggris

Tadris Fisika

Tadris Biologi

Tadris Kimia

Manajemen Pendidikan Islam
Bimbingan dan Konseling Pendidikan Islam
Ilmu Perpustakaan dan Informasi Islam
Psikologi Islam

Studi Agama-Agama

Ilmu Al-Qur’an dan Tafsir

Agqidah dan Filsafat Islam

PETUNJUK PENGISIAN

1. Beri tanda centang untuk jawaban yang Anda pilih

2. Pilihan jawaban:

1

: Sangat Tidak Setuju

2 : Tidak Setuju
3:
4
5

Netral

: Setuju

: Sangat Setuju



VARIABEL PERILAKU KONSUMEN (Y)

Frekuensi Penggunaan

NO

PERNYATAAN STS | TS

KS

SS

Saya sering menggunakan QRIS sebagai
alat pembayaran dalam aktivitas sehari-
hari.

Saya lebih memilih menggunakan QRIS
dibandingkan pembayaran tunai saat
melakukan transaksi.

Kemudahan Penggunaan

QRIS  mudah  digunakan  dalam
melakukan transaksi pembayaran.

Proses pembayaran menggunakan QRIS
tidak memerlukan usaha yang rumit.

Keberlanjutan Penggunaan

Saya berniat untuk terus menggunakan
QRIS dalam melakukan transaksi di masa
mendatang.

Saya akan tetap menggunakan QRIS
meskipun tersedia metode pembayaran
lain.

VARIABEL PENGETAHUAN (X1)

Pengetahuan Produk

NO

PERNYATAAN STS | TS

KS

SS

Saya memahami manfaat QRIS sebagai
alat pembayaran non-tunai dalam
mendukung kemudahan transaksi.

Saya mengetahui bahwa QRIS dapat
digunakan di berbagai merchant tanpa
perlu banyak aplikasi.

Pengetahuan Pembelian

Saya mengetahui langkah-langkah yang
harus dilakukan untuk melakukan
pembayaran menggunakan QRIS.

Saya memahami ketentuan transaksi saat
melakukan pembayaran menggunakan
QRIS.




Pengetahuan Pemakaian

Saya mampu menggunakan QRIS secara
mandiri dalam melakukan pembayaran
sehari-hari.

Saya memahami cara menggunakan
QRIS dengan benar hingga transaksi
dinyatakan berhasil.

VARIABEL MEDIA SOSIAL (X2)

Social Presence

NO

PERNYATAAN

STS

TS

KS

SS

Saya sering berinteraksi dengan konten
media sosial yang membahas
penggunaan QRIS.

Interaksi di media sosial membuat saya
merasa lebih dekat dan terlibat dengan
informasi mengenai QRIS.

Media Richnes

Informasi tentang QRIS yang
disampaikan melalui media sosial mudah
dipahami.

Media sosial membantu mengurangi
kebingungan saya dalam memahami cara
penggunaan QRIS.

Self Disclosure

Saya merasa bebas mengungkapkan
pendapat atau pengalaman saya terkait
penggunaan QRIS di media sosial.

Media sosial memungkinkan saya
berbagi perasaan, suka atau tidak suka,
terkait penggunaan QRIS.




Jenis Kelamin

Jenis Kelamin

Cumulative
Frequency Fercent  Walid Percent Percent
Walid Laki-Laki 6a 6a.0 63.0 63.0
Perempuan 32 320 320 100.0
Total 100 100.0 100.0
Program Studi
Program Studi
Cumulative
Fregquency Percent  Walid Percent Percent

Walid Ekonomi Syariah 14 14.0 14.0 14.0
Perbankan Syariah 23 23.0 23.0 37
Asuransi Syariah 3 3.0 3.0 40.0
Komunikasi dan 9 9.0 9.0 458.0
Penyiaran Islam
Eimbingan Penyuluhan 4 4.0 4.0 53.0
Islam
Manajemen Dakwah 2 2.0 2.0 55.0
Hukum Keluarga Islam 7 7.0 7.0 62.0
Ferbandingan Mazhab 2 2.0 2.0 64.0
Hukum Ekonomi Syariah 4 4.0 4.0 68.0
Hukum Tata Megara 2 2.0 2.0 70.0
Pendidikan Agama Islam 3 3.0 3.0 73.0
Fendidikan Bahasa Arab 1 1.0 1.0 T4.0
Fendidikan Matematika 2 2.0 20 T6.0
Fendidikan Guru 4 4.0 4.0 g0.0
Madrasah Ibticlaiyah
Pendidikan Islam Anak 3 30 30 83.0
Usia Dini
Tadris Bahasa Ingaris 1 1.0 1.0 840
Tadris Fisika 1 1.0 1.0 85.0
Tadris Biologi 1 1.0 1.0 86.0
Tadris Kimia 1 1.0 1.0 ar.0
Manajemen Fendidikan 1 1.0 1.0 8.0
Islam
Bimhingan dan 1 1.0 1.0 89.0
Konseling Pendidikan
Islam
llImu Perpustakaan dan 1 1.0 1.0 90.0
Infarmasi Islam
Psikologi Islam 4 4.0 4.0 94.0
Studi Agama-Agama 1 1.0 1.0 95.0
llmu Al-Gur'an dan Tafsir 3 30 30 98.0
Agidah dan Filsafat Islam 2 2.0 2.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Angkatan

Angkatan
Cumulative
Frequency FPercent  “alid Percent Fercent
Walid 2018 60 60.0 60.0 60.0
2020 28 28.0 28.0 a38.0
2021 12 12.0 12.0 100.0
Tuotal 100 100.0 100.0
Uji Validitas
Correlations
EAR 1.2 #1.3 H1.4 H1.5 X116 Fengetahuan
X1.1 Pearson Correlation 1 144 014 181 2017 E017 553"
Sig. (2-tailed) 153 594 072 003 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100
X1.2 Pearson Correlation 144 1 6007 4607 275" 308" 7237
Sig. (2-tailed) 153 .000 .000 006 002 000
N 100 100 100 100 100 100 100
¥1.3 Pearson Correlation 014 6007 1 302" 009 126 535
Sig. (2-tailed) 594 .000 002 629 21 000
N 100 100 100 100 100 100 100
¥1.4 Pearson Correlation 181 4607 302" 1 2217 4417 678"
Sig. (2-tailed) 072 .000 002 027 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100
X1.5 Pearson Correlation 2917 275" 009 21 1 475" 585
Sig. (2-tailed) 003 006 629 027 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100
X1.6 Pearson Correlation 5017 308" 126 4417 475" 1 756
Sig. (2-tailed) .000 002 21 .000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100
Pengetahuan  Pearson Gorrelation 553" 723" 535" 678" 585 756 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100

** Correlation is significant atthe 0.01 level {2-tailed).

* Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).



Correlations

2.1 ¥2.2 ®2.3 X2.4 25 %26 Media Sosial
%21 Pearson Correlation 1 3287 -136 019 -.058 053 378"
Sig. (2-tailed) 001 478 852 568 599 .000
M 100 100 100 100 100 100 100
x2.2 Pearson Gorrelation 328" 1 169 328" 148 285" 706"
Sig. (2-tailed) 001 094 001 140 .004 .000
M 100 100 100 100 100 100 100
X23 Pearson Correlation =136 164 1 o077 A72 104 4207
Sig. (2-tailed) 178 094 446 087 305 .000
M 100 100 100 100 100 100 100
%24 Pearson Correlation 019 328" 077 1 3237 145 588"
Sig. (2-tailed) 852 001 446 001 149 .000
M 100 100 100 100 100 100 100
%25 Pearson Correlation -058 149 72 3237 1 145 57T
Sig. (2-tailed) 568 140 087 001 A5 .000
M 100 100 100 100 100 100 100
%2.6 Pearson Correlation 053 285 104 145 145 1 5217
Sig. (2-tailed) 599 004 305 149 151 .000
M 100 100 100 100 100 100 100
Media Sosial  Pearson Correlation ars” 706" 4207 58E 57T 5217 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 000 .000
M 100 100 100 100 100 100 100
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
Correlations
Ferilaku
Nl V2 W3 4 YE Y& Konsumen
¥1 Pearson Correlation 1 392" 368" 4247 747" 400" 7047
Sig. (2-tailed) 000 000 000 .000 000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
¥2 Pearson Correlation 3927 1 5987 5907 5607 665 8207
Sig. (2-tailed) .000 000 000 .000 000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
¥3 Pearson Correlation 368" 598" 1 an” 4047 668" 752"
Sig. (2-tailed) .000 000 .000 .000 000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
¥4 Pearson Correlation 4247 5507 an” 1 5517 525" 738"
Sig. (2-tailed) .000 000 000 .000 000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
Y5 Pearson Correlation 747 5607 4047 5517 1 5437 807"
Sig. (2-tailed) .000 000 000 000 000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
Y6 Pearson Correlation 4007 665 668 525 5437 1 828"
Sig. (2-tailzd) .000 000 000 000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
Perilaku Konsumen  Pearson Correlation 704" 820" 7527 735" 807" a28” 1
Sig. (2-tailed) .000 000 000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).



Uji Reliabilitas

Reliability Statistics Reliability Statistics
Cronbach's Cronbach's
Alpha M oof tems Alpha M oof tems
J12 ] 488 ]
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha [ of ltems
866 ]
Uji Normalitas

One-Sample Kelmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual

I 100
Mormal Parameters®® Mean .0000o00
Std. Deviation 3.33355644

Most Extreme Differences  Absolute 07
Positive 039

Megative -.071

Test Statistic 07
Asymp. Sig. (2-tailed) 200°d

a. Test distribution is Mormal.
h. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower hound ofthe true significance.

Uji Multikolinearitas

Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefiicients Coefficients

Collinearity Statistics

Madel B Std. Error Beta 1 Sig. Tolerance VIF

1 (Constant) -5.029 4876 -1.03 305
Pengetahuan (¥1) 723 A12 a3 6.448 000 1.000 1.000
Media Sosial (£2) 448 153 242 2.936 004 1.000 1.000

a. Dependent Variable: Keputusan Pengguna (¥)



Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Keputusan Pengguna (Y)
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Regression Standardized Predicted Value
Uji Autokorelasi
Model Summarf
Adjusted R Stdl. Error of Durbin-
Model R R Square Square the Estimate Watson
1 5g58 342 328 3.260 1.733
a. Predictors: (Constant), Media Sosial (X2), Pengetahuan (£1)
b. Dependent Variahle: Keputusan Pengguna (%)
Uji Regresi Linier Berganda
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeficients
Maodel B Stil. Erraor Beta 1 Sig.
1 (Constant) -5.0249 4 876 -1.031 304
Fengetahuan (1) 723 12 A3 6.448 aoan
Media Sosial (x2) A48 53 242 2.838 004

a. Dependent Variable: Keputusan Pengguna ()



Uji t
Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Madel B Stil. Error Beta 1 Sig.
1 (Constant) -5.028 4876 -1.031 305
FPengetahuan (€1} 23 12 A3 6.448 .00o0
Media Sosial (X2) 448 1563 242 2.936 004
a. Dependent Variakble: Keputusan Pengguna (Y)
Uji F
ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 535.848 2 267.924 25.208 .oooP
Residual 1030.812 a7 10.628
Total 1566.760 494

a. Dependent Variahle: Keputusan Pengguna (¥)
b. Predictors: (Constant), Media Sosial (£2), Pengetahuan (1)

Uji Koefisien Determinasi

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Mol el F R Square Square the Estimate

1 5857 342 328 3.260

a. Predictors: (Constant), Media Sosial (X2}, Pengetahuan
1)
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