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LAMPIRAN – LAMPIRAN 

Lampiran I 

KUESIONER PENELITIAN 

Brand Heritage (X1) 

No Pernyataan STS TS S SS 

Warisan Turun-temurun 

1 Saya merasa bahwa Warung Tenda Biru 

Gambut memiliki warisan kuliner yang kuat 

dari generasi sebelumnya. 

    

Reputasi Yang Teruji 

2 Reputasi Warung Tenda Biru Gambut yang 

baik mempengaruhi keputusan saya untuk 

membeli. 

    

Keaslian Produk 

3 Informasi keaslian produk di Warung Tenda 

Biru Gambut membuat saya lebih percaya 

untuk mencoba menu yang ditawarkan. 

    

Usia Bisnis yang Panjang 

4 Saya merasa lebih nyaman berkunjung ke 

Warung Tenda Biru Gambut karena usia 

bisnisnya yang panjang sebagai tempat 

makan yang terpercaya. 
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Marketing Mix (X2) 

No Pernyataan STS TS S SS 

Produk 

1 Menu makanan dan minuman di Warung 

Tenda Bitu Gambut memiliki banyak pilihan 

yang menarik saya untuk membeli. 

    

Harga 

2 Saya merasa harga di Warung Tenda Biru 

Gambut sebanding dengan kualitas yang 

diberikan. 

    

Tempat (Lokasi & Aksesibilitas) 

3 Warung Tenda Biru Gambut mudah 

ditemukan menggunakan aplikasi peta 

digital, seperti google maps. 

    

Promosi 

4 Saya sering mendapatkan rekomendasi 

Warung Tenda Biru Gambut dari keluarga 

dan kerabat. 

    

  

Keputusan pembelian Dalam Pembelian (Y) 

No Pernyataan STS TS S SS 

Kemantapan pada Sebuah Produk 

1 Saya merasa yakin terhadap kualitas rasa 

yang ditawarkan oleh Warung Tenda Biru 

Gambut. 
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Kebiasaan dalam Membeli Produk 

2 Saya menjadikan warung makan ini sebagai 

pilihan utama setiap kali ingin menikmati 

nasi itik. 

    

Memberikan Rekomendasi kepada Orang Lain 

3 Saya sering menyarankan orang lain untuk 

berkunjung karena kualitas hidangan yang 

saya rasakan di sini. 

    

Melakukan Pembelian Ulang 

4 Saya berniat untuk datang kembali dan 

makan di rumah makan ini di masa yang akan 

datang. 
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TABULASI DATA PENELITIAN 

Variabel Brand Heritage (X1) dan Variabel Marketing Mix (X2) 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 
Total 
X1 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

Total 
X2 

4 4 4 4 16 4 3 3 4 14 

3 3 3 3 12 2 3 3 2 10 

4 3 3 3 13 3 3 3 3 12 

3 3 3 3 12 3 4 3 3 13 

4 4 4 4 16 3 4 4 3 14 

3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

3 4 3 3 13 4 4 4 3 15 

4 3 4 4 15 3 3 3 3 12 

3 2 3 2 10 3 2 3 2 10 

3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

3 3 4 3 13 4 3 3 3 13 

4 3 3 3 13 3 2 4 3 12 

4 4 4 3 15 3 3 3 4 13 

3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

3 3 3 3 12 3 3 4 3 13 

3 3 3 3 12 3 3 4 3 13 

4 4 4 4 16 4 4 4 3 15 

3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

3 2 2 3 10 3 2 3 2 10 

4 4 3 4 15 3 4 3 4 14 

3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

4 3 3 3 13 3 3 3 3 12 

4 3 4 4 15 4 3 4 4 15 

4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

3 3 3 3 12 2 3 3 3 11 

3 3 3 3 12 4 4 3 3 14 

3 4 3 3 13 2 2 3 3 10 

4 4 4 4 16 4 4 4 3 15 

4 3 4 4 15 4 3 3 2 12 

4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

3 3 3 3 12 3 2 3 3 11 

3 3 3 4 13 4 4 4 3 15 

3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

4 4 3 4 15 2 2 3 4 11 
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3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

3 3 3 3 12 3 4 3 4 14 

3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

4 4 4 4 16 3 3 4 4 14 

3 3 3 4 13 3 3 4 4 14 

4 3 3 3 13 3 3 3 3 12 

4 3 3 3 13 3 4 4 3 14 

3 3 3 4 13 3 3 4 3 13 

4 3 4 4 15 3 4 4 4 15 

4 3 3 3 13 3 3 4 4 14 

3 3 3 3 12 3 3 3 2 11 

3 3 3 3 12 4 3 4 4 15 

4 4 4 4 16 3 4 4 4 15 

3 4 4 4 15 4 4 4 4 16 

4 3 3 3 13 3 3 4 3 13 

4 3 3 4 14 4 4 3 3 14 

3 3 3 3 12 4 3 4 3 14 

4 3 3 4 14 3 3 4 4 14 

3 4 3 3 13 3 4 4 2 13 

3 3 3 3 12 3 3 4 4 14 

3 3 3 2 11 3 3 4 3 13 

3 4 3 4 14 4 3 3 3 13 

4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 3 2 4 4 13 

3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

3 4 4 3 14 4 3 4 4 15 

3 3 4 3 13 3 4 3 3 13 

4 4 4 4 16 4 4 4 3 15 

4 4 4 4 16 3 4 4 3 14 

4 4 4 4 16 3 3 4 3 13 

4 3 3 3 13 4 3 3 3 13 

4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

3 4 4 3 14 4 3 4 3 14 

4 4 3 4 15 4 3 4 3 14 

4 3 3 4 14 3 3 3 4 13 

4 3 3 4 14 3 4 4 4 15 

4 4 4 3 15 3 3 3 3 12 

4 3 4 4 15 4 3 4 4 15 

4 3 3 4 14 4 3 3 4 14 
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4 4 4 3 15 3 3 4 3 13 

3 2 3 3 11 3 2 3 2 10 

4 3 3 3 13 3 4 4 4 15 

4 3 3 3 13 4 3 3 4 14 

3 4 3 3 13 3 3 4 3 13 

4 3 4 4 15 4 4 4 3 15 

4 3 3 3 13 2 2 4 3 11 

4 4 3 3 14 3 4 4 3 14 

4 4 4 4 16 3 4 4 4 15 

4 4 3 3 14 3 3 3 4 13 

4 4 4 4 16 2 3 3 3 11 

4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

4 3 3 3 13 3 3 3 3 12 

3 2 3 2 10 3 3 3 2 11 

3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

4 3 3 4 14 3 3 4 3 13 

3 3 3 3 12 3 3 3 2 11 

4 4 3 3 14 3 4 3 3 13 

4 3 3 3 13 3 4 4 3 14 

3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

4 4 4 4 16 2 4 4 4 14 

4 3 3 3 13 3 3 3 2 11 

 

Variabel Keputusan pembelian (Y) 

Y1 Y2 Y3 Y4 Total Y 

3 3 3 3 12 

2 3 3 2 10 

3 3 3 3 12 

3 3 3 3 12 

3 3 4 4 14 

3 3 3 3 12 

4 3 3 4 14 

3 3 3 3 12 

2 2 3 2 9 

3 3 3 3 12 

3 3 4 3 13 

4 2 2 3 11 
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3 3 2 3 11 

3 3 2 3 11 

3 2 2 2 9 

3 3 3 3 12 

2 4 3 3 12 

3 3 3 3 12 

3 1 1 3 8 

4 4 4 4 16 

2 3 2 2 9 

3 3 3 3 12 

3 3 3 3 12 

4 4 4 4 16 

3 3 3 3 12 

3 3 4 3 13 

3 3 2 2 10 

3 3 3 4 13 

3 4 3 4 14 

4 4 4 4 16 

3 3 2 2 10 

3 4 3 4 14 

3 3 3 3 12 

3 3 3 3 12 

3 3 3 3 12 

3 3 3 2 11 

3 3 3 3 12 

2 4 4 2 12 

3 3 3 3 12 

3 3 3 3 12 

3 3 3 3 12 

3 2 3 3 11 

3 3 4 3 13 

3 3 3 3 12 

3 2 2 3 10 

3 3 3 4 13 

4 4 4 3 15 

4 4 4 4 16 

3 3 3 3 12 

2 3 3 3 11 

2 1 2 2 7 

4 3 3 3 13 
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3 3 3 2 11 

3 3 3 3 12 

3 2 2 3 10 

4 4 3 3 14 

3 3 4 3 13 

2 2 2 2 8 

3 3 3 3 12 

2 4 4 3 13 

4 3 3 2 12 

2 4 4 4 14 

3 3 4 3 13 

3 3 3 2 11 

3 3 4 3 13 

4 4 4 4 16 

3 3 3 3 12 

2 3 4 4 13 

3 2 3 3 11 

3 4 4 2 13 

4 3 3 3 13 

2 4 4 3 13 

4 4 3 4 15 

3 4 2 4 13 

1 3 3 3 10 

3 2 3 2 10 

4 4 4 3 15 

3 4 3 3 13 

3 2 2 3 10 

3 3 3 4 13 

3 2 3 4 12 

2 3 3 2 10 

3 4 4 3 14 

2 4 4 3 13 

2 3 3 3 11 

4 4 4 4 16 

2 3 2 2 9 

2 1 3 2 8 

3 3 3 3 12 

3 3 4 3 13 

2 2 2 2 8 

2 3 3 3 11 



87 

 

  

  

1 3 3 3 10 

3 3 3 3 12 

3 4 4 4 15 

3 2 1 3 9 
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Lampiran II 

HASIL PENGOLAHAN DATA 

Uji Validitas 

Variabel Brand Heritage (X1) 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .377** .423** .528** .734** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

X1.2 Pearson Correlation .377** 1 .581** .479** .785** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

X1.3 Pearson Correlation .423** .581** 1 .538** .803** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

X1.4 Pearson Correlation .528** .479** .538** 1 .816** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 96 96 96 96 96 

X1 Pearson Correlation .734** .785** .803** .816** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Variabel Marketing mix (X2) 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .343** .241* .193 .647** 

Sig. (2-tailed)  .001 .018 .060 .000 

N 96 96 96 96 96 

X2.2 Pearson Correlation .343** 1 .345** .258* .723** 

Sig. (2-tailed) .001  .001 .011 .000 

N 96 96 96 96 96 



89 

 

  

  

X2.3 Pearson Correlation .241* .345** 1 .355** .682** 

Sig. (2-tailed) .018 .001  .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

X2.4 Pearson Correlation .193 .258* .355** 1 .678** 

Sig. (2-tailed) .060 .011 .000  .000 

N 96 96 96 96 96 

X2 Pearson Correlation .647** .723** .682** .678** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Variabel Keputusan pembelian (Y) 

 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y 

Y1 Pearson Correlation 1 .232* .147 .378** .597** 

Sig. (2-tailed)  .023 .154 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

Y2 Pearson Correlation .232* 1 .623** .422** .803** 

Sig. (2-tailed) .023  .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

Y3 Pearson Correlation .147 .623** 1 .353** .751** 

Sig. (2-tailed) .154 .000  .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

Y4 Pearson Correlation .378** .422** .353** 1 .731** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 96 96 96 96 96 

Y Pearson Correlation .597** .803** .751** .731** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 96 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Reliabilitas 

Variabel Brand Heritage (X1) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.791 4 

 

Variabel Marketing Mix (X2) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.615 4 

 

Variabel Keputusan pembelian (Y) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.693 4 

 

 

Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 96 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.44766721 

Most Extreme Differences Absolute .111 

Positive .076 

Negative -.111 
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Test Statistic .111 

Asymp. Sig. (2-tailed) .005c 

Monte Carlo Sig. (2-tailed) Sig. .179d 

99% Confidence Interval Lower Bound .170 

Upper Bound .189 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. Based on 10000 sampled tables with starting seed 2000000. 

 

 

Uji Multikolinieritas 

 
 

Uji Heteroskedastisitas 

 

Correlations 

 X1 X2 

Unstandardiz

ed Residual 

Spearman's rho X1 Correlation 

Coefficient 

1.000 .586** -.007 

Sig. (2-tailed) . .000 .944 

N 96 96 96 

X2 Correlation 

Coefficient 

.586** 1.000 -.007 

Sig. (2-tailed) .000 . .944 

N 96 96 96 

Unstandardized 

Residual 

Correlation 

Coefficient 

-.007 -.007 1.000 

Sig. (2-tailed) .944 .944 . 

N 96 96 96 
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Uji Regresi Liner Berganda 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -.108 1.406  -.077 .939 

X1 .292 .115 .245 2.550 .012 

X2 .620 .120 .497 5.170 .000 

a. Dependent Variable: Y 

 

 

Uji Simultan 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 164.863 2 82.432 38.505 .000b 

Residual 199.095 93 2.141   

Total 363.958 95    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X2, X1 

 

 

Uji Parsial 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -.108 1.406  -.077 .939 

X1 .292 .115 .245 2.550 .012 

X2 .620 .120 .497 5.170 .000 

a. Dependent Variable: Y 
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Tabel F 
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Tabel T 

 

 

  

 



95 

 

  

  

Lampiran III  

RIWAYAT HIDUP 

 

Nama Lengkap   : Nor Laila Syufina 

Tempat, Tanggal Lahir : Gambut, 20 Oktober 2003 

Agama   : Islam 

Kebangsaan   : Indonesia 

Alamat   : Jl. A. Yani Km. 14,800 

Pendidikan   : S1 Ekonomi Syariah 

Orang Tua 

a. Ayah 

Nama    : Haspiannor 

Pekerjaan   : Penjual Koran 

Alamat    : Jl. A. Yani Km. 14,800 

b. Ibu 

Nama   : Juwariah 

Pekerjaan   : Karyawan dapur MBG 

Alamat   : Jl. A. Yani Km. 14,800 

 

Jumlah Saudara   : 2 (Anak Pertama dari 2 bersaudara) 
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Lampiran IV 

SURAT – SURAT 

Surat Penetapan Judul dan Pembimbing Skripsi 
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Surat Penetapan Waktu Seminar Proposal 
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Berita Acara Seminar Proposal 
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Surat Izin Riset Kecamatan Gambut 
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Surat Keterangan Perizinan Penelitian Kecamatan Gambut 
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Surat Keterangan Selesai Riset Kecamatan Gambut 
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Catatan Konsultasi Bimbingan I 
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Catatan Konsultasi Bimbingan II 
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Catatan Konsultasi Bimbingan III 
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Catatan Konsultasi Bimbingan IV
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Catatan Konsultasi Bimbingan V 
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Catatan Konsultasi Bimbingan VI 
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Surat Keterangan Bebas Plagiasi 

 


