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ABSTRAK 

 

Shofiyatul Ajkiya. 220104010024. Pemanfaatan Konten Video K-Pop Pada 

Penyiaran Dakwah Islam Di Media Sosial Era Digital. Pembimbing (I) Dr. 

Zainal Pikri, S.Ag., M.A., PhD. dan Pembimbing (II) Armiah, S.IP, M.Si., pada 

Program Studi Komunikasi Penyiaran Islam, Fakultas Dakwah Dan Ilmu 

Komunikasi Universitas Islam Negeri Antasari Banjarmasin. 2026. 

Kata Kunci: Dakwah Digital, K-Pop, Media Sosial, Analisis Konten, Budaya 

Populer 

Penelitian ini membahas pemanfaatan konten video K-Pop sebagai media 

penyiaran dakwah Islam di media sosial pada era digital. Kemunculan budaya 

populer Korea Selatan yang tersebar melalui berbagai platform digital telah 

menarik perhatian generasi muda, termasuk para penggemar K-Pop di Indonesia. 

Fenomena ini membuka peluang baru bagi para pendakwah dan konten kreator 

untuk mengadaptasi elemen-elemen visual K-Pop sebagai media penyampaian 

pesan keislaman yang lebih kreatif, komunikatif, dan dekat dengan karakteristik 

audiens muda. Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis bagaimana 

konten video K-Pop diadaptasi dalam penyampaian dakwah serta 

mengidentifikasi pesan-pesan dakwah yang disisipkan melalui potongan video 

tersebut. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan teknik 

pengumpulan data berupa observasi konten, wawancara dengan kreator, dan 

dokumentasi. Subjek penelitian terdiri atas sepuluh akun TikTok dan Instagram 

yang konsisten mengunggah konten dakwah berbasis K-Pop. Analisis konten 

dilakukan untuk menganalisis visual, narasi, ekspresi, serta teks (caption, 



 
 

vii 
 
 

subtitle, real/fake subtitle, voice over, dubbing, dan POV) yang digunakan dalam 

mengemas nilai-nilai Islam. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa proses adaptasi konten K-Pop dalam 

dakwah dilakukan melalui penggabungan momen visual idol, ekspresi 

emosional, cuplikan variety show, serta pesan moral yang kemudian 

dikontekstualisasikan dengan nilai-nilai keislaman. Kreator memanfaatkan daya 

tarik budaya populer sebagai strategi adopsi inovasi, sehingga dakwah menjadi 

lebih mudah diterima, relevan, dan tidak menimbulkan resistensi dari audiens. 

Pesan dakwah yang muncul meliputi aspek akidah dan akhlak, seperti keimanan, 

taubat, syukur, etika sosial, birrul walidain, serta motivasi spiritual. Penelitian 

ini menegaskan bahwa budaya global dapat diintegrasikan secara positif dengan 

pesan keislaman apabila diadaptasi secara bijak dan tetap berpegang pada 

prinsip-prinsip dakwah. 

Penelitian ini diharapkan memberikan kontribusi terhadap pengembangan 

strategi dakwah digital yang inovatif dan kontekstual, serta menjadi rujukan bagi 

kajian lanjutan menganai integrasi budaya populer dan media sosial dalam 

penyebaran pesan keagamaan. 
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MOTTO 

 

Tokoh utama dalam hidupmu adalah kamu! Jadi, percayalah pada diri sendiri dan 

lakukan apa yang kamu inginkan. Lakukanlah!! 

“JASINISSEOOOO!!!!!!!” 

자신있어!!!! 

-Shofiya_2703 

---- 

Umareta bashou toka miteta fuukei mo 

Nani mo kamo chigau koto hokori ni omou yo 

Ikutsu mo wakareta michi no tochuu de 

Sore zore no yume kizanda kakera 

Sono hitotsu wo narabete bokura no 

Jinsei ga sukoshi zutsu 

Deki agattekuyo 

Super Junior – Way 3:30 
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TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

 Th : ط .A 16 : ا  .1

 Zh : ظ  .B 17 : ب  .2

 ' : ع  .T 18 : ت  .3

 Gh : غ  .Ts 19 : ث  .4

 F : ف  .J 20 : ج  .5

 Q : ق .H 21 : ح  .6

 K : ك .Kh 22 : خ  .7

 L : ل .D 23 : د  .8

 M : م .Dz 24 : ذ  .9

 : ر  .10
R 25. ن : 

N 

 : ز  .11
Z 26. و : 

W 

 : س  .12
S 27. ه : 

H 

 : ش  .13
Sy 28. ء : 

 ̀

 Y : ي .Sh 29 : ص  .14

    Dh : ض  .15

 

1. Vokal 

Vokal dalam bahasa arab, seperti vokal bahasa indonesia, terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. Vokal tunggal memiliki 

ketentuan alih aksara sebagai berikut. 

Tanda Vokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan 

 a Fathah ـــَ

 i Kasrah ـــِ

 u Dhammah ـــُ

Kata sandang: contoh : (جَال  al-dîwân bukan ( الد ِ يوَْان) ,al-rijâl bukan ar-rijâl ( الر ِ

ad-dîwân. 
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Syiddah: misalnya, kata ( رُوْرَة  -tidak ditulis adh-dharûrah melainkan al (الض 

dharûrah, demikian seterusnya. 

Vokal rangkap memiliki ketentuan alih aksara sebagai berikut. 

Tanda Vokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan 

ي ـــَ  ai  a dan i 

و ـــَ  au a dan u 

 

2. Vokal Panjang 

Ketentuan alih aksara vokal panjang (mad), yang dalam bahasa Arab 

dilambangkan dengan harakat dan huruf sebgai berikut. 

Tanda Vokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan 

 â  a dengan topi di atas باَ

 Î i dengan topi di atas بِي

 û u dengan topi di atas بوُ

 

3. Kata Sandang 

Kata sandang, yang dalam sistem aksara arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu dialihaksarakan menjadi huruf /1/, baik diikuti huruf syamsiyah maupun 

huruf kamariah. Contoh: al-rijâl bukan ar-rijâl, al-dîwân bukan ad-dîwân. 

4. Syiddah (Tasydîd) 

Syiddah atau Tasydîd yang dalam sistem tulisan arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda ( ـ  dalam alih aksara ini dilambangkan dengan huruf, yaitu ( ـ ـ

dengan menggandakan huruf yang diberi tanda syiddah itu. Akan tetapi, hal ini 

tidak berlaku jika huruf yang menerima tanda syiddah itu terletak setelah kata 
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sandang yang diikuti oleh huruf-huruf syamsiyah. Misalnya, kata (الضر ورة) tidak 

ditulis ad-dharûrah melainkan al-dharûrah, demikian seterusnya.  

5. Ta Marbûthah 

Berkaitan dengan alih aksara ini, jika huruf ta marbûthah terdapat pada kata 

yang berdiri sendiri, maka huruf tersebut dialihaksarakan menjadi huruf /h/ (lihat 

contoh 1 di bawah). Hal ini yang sama juga berlaku jika huruf ta marbûthah 

tersebut diikuti kata benda (ism), maka huruf tersebut dialihaksarakan menjadi 

huruf /t/ (lihat contoh 3). 

No. Kata Arab Alih Aksara 

 Tharîqah طَرِيْقَة .1

سْلََمِيَّة .2  Al-Jâmî’ah al-Islâmiyyah الْجَامِعَة الِْْ

 Wahdah al-Wujûd وَ حْدةَ الْوُ جُوْد .3

 

6. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

alih aksara ini huruf kapital tersebut juga digunakan, dengan mengikuti 

ketentuan yang berlaku dalam ejaan Bahasa Indonesia, antara lain untuk 

menuliskan permulaan kalimat, huruf awal nama tempat, nama bulan, nama diri, 

dan lain-lain. jika nama diri didahului oleh kata sandang, maka yang diulis 

dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal atau 

kata sandangnya. Contoh: al-Ghazali bukan Al-Ghazali, al-Banjari bukan Al-

Banjari. 

Beberapa ketentuan lain dalam Pedoman Umum Ejaan Bahasa Indonesia 

(PUEBI) sebetulna juga dapat diterapkan dalam alih aksara ini, misalnya 

ketentuan mengenai huruf cetak miring (italic) atau cetak tebal (bold). Jika 
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menurut PUEBI, judul buku itu ditulis dengan cetak miring, maka demikian 

halnya dalam alih aksaranya, demikian seterusnya. 

Berkaitan dengan penulisan nama, untuk nama-nama tokoh yang berasal 

dari nusantara sendiri, disarankan tidak dialihaksarakan meskipun akar katanya 

berasal dari bahasa arab, misalnya ditulis Abdussamad al-Palimbani, tidak ‘Abd 

al-Samad al-Palimbânî; Nuruddin al-Raniri, tidak Nûr al-Dîn al-Rânîrî. 

7. Cara Penulisan Kata 

Setiap kata, baik kata kerja (fi’l), kata benda (ism), maupun huruf (harf) 

ditulis secara terpisah. Berikut adalah beberapa contoh alih aksara atas kalimat-

kalimat dalam bahasa arab. 

Aksara Arab Alih Aksara 

 dzahaba al-ustâdzu ذهََبَ الْْسُْتاَذُ 

 tsabata al-ajru ثبَتََ الْْجَْرُ 

 al-harakah al-‘ashriyyah الْحَرَكَة الْعَصْرِيَّة

 asyhadu an lâ ilâha illa Allâh أشَْهَدُ أنَْ لاَ إلَهَ إلِاَّ اللّٰ 

الِح  mawlânâ Malik al-Shâlih مَوْلانََا مَلِك الصَّ

 yu’tsirukum Allâh يؤُْثِرُكُمُ اٰللّ 

 al-mazhâhir al-‘aqliyyah الْمَظَاهِر الْعقَْلِيَّة

 ’hub al-istithlâ حُبُّ الِْسْتطِْلََع

 al-mâddah al-mashnû’ah min al-hayawân الْمَادَّة الْمَصْنوُْعَة مِنَ الْحَيوََان

 tharf al-‘ayni طَرْفُ الْعيَْن

 al-musâhamah الْمُسَاهَمَة

 man salaka tharîqan مَنْ سَلكََ طَرِيْقًا
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