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ABSTRAK
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Perkembangan media sosial telah membawa perubahan dalam cara penyampaian 
dakwah, dari metode konvensional menuju media digital seperti YouTube. Salah 
satu bentuk dakwah digital yang berkembang adalah melalui fitur YouTube Shorts 
yang menyajikan video singkat dan mudah diakses. Konten pada akun YouTube 
Ahmad Risyad dengan hashtag #NasihatAyah dan #ReaksiAyah menampilkan 
pesan-pesan keagamaan dalam bentuk nasihat sederhana yang relevan dengan 
kehidupan sehari-hari. Fenomena ini menarik untuk dikaji guna mengetahui 
bagaimana karakteristik komunikasi dakwah yang disampaikan melalui media 
tersebut. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui karakteristik komunikasi 
dakwah dalam pesan-pesan keagamaan pada YouTube Shorts di akun Ahmad 
Risyad melalui hashtag #NasihatAyah dan #ReaksiAyah. Penelitian ini 
menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan teknik pengumpulan data 
berupa observasi dan dokumentasi terhadap konten video yang dianalisis. Hasil 
penelitian menunjukkan bahwa karakteristik komunikasi dakwah dalam konten 
tersebut ditandai oleh penyampaian pesan yang singkat, penggunaan bahasa yang 
sederhana dan mudah dipahami, serta gaya penyampaian yang persuasif dan 
relevan dengan kehidupan sehari-hari. Selain itu, format video pendek dan 
pendekatan yang komunikatif membuat pesan dakwah lebih mudah diterima oleh 
audiens, khususnya generasi muda pengguna media sosial.
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