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Lampiran I 

 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

Saya Siti Nazila Rahma, mahasiswi Program Studi Perbankan Syariah, 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, UIN Antasari Banjarmasin. Saat ini saya 

sedang melaksanakan penelitian skripsi dengan judul “Analisis Penerimaan 

SuperApp BYOND by BSI dengan Model Modifikasi Unified Theory of 

Acceptance and Use of Technology 2 (UTAUT 2) (Studi Kasus Civitas 

Akademika UIN Antasari Banjarmasin)”. Untuk kelancaran penelitian ini, saya 

mohon bantuan dan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara(i) berpartisipasi sebagai 

responden dengan kriteria sebagai berikut. 

• Merupakan bagian dari Civitas Akademika meliputi Mahasiswa, Dosen dan 

Staf Akademik UIN Antasari Banjarmasin 

• Pengguna SuperApp BYOND by BSI yang telah menggunakan aplikasi 

minimal 1 bulan 

• Pengguna aktif dengan melakukan minimal 3 kali transaksi pada SuperApp 

BYOND by BSI 

Pengisian kuesioner membutuhkan waktu kurang lebih 3-5 menit. Seluruh 

jawaban bersifat rahasia, tidak ada jawaban benar atau salah, serta hanya digunakan 

untuk kepentingan penelitian. Partisipasi sepenuhnya sukarela, sehingga sangat 

diharapkan untuk dapat menjawab dengan jujur sesuai pengalaman masing-masing. 

Terima kasih banyak atas waktu dan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara(i) 

sekalian untuk membantu penelitian saya ini. Wassalamu’alaikum Warahmatullahi 

Wabarakatuh 

Salam hangat,  

 

Siti Nazila Rahma 
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Dengan memilih opsi "Saya setuju untuk berpartisipasi dalam penelitian ini". Maka 

Bapak/Ibu/Saudara(i) menyatakan telah membaca dan memahami penjelasan di 

atas serta bersedia menjadi partisipan secara sukarela. 

o Saya setuju untuk berpartisipasi dalam penelitian ini 

 

IDENTITAS RESPONDEN 

Nama/Inisial :  

Jenis Kelamin : □ Laki-laki   

□ Perempuan 

No.HP/WA : 

Usia  : □ 18-23 Tahun   

□ 24-29 Tahun  

□ 30-25 Tahun 

□> 35 Tahun 

Pekerjaan : □ Mahasiswa/Mahasiswi 

□ Dosen 

□ Staf Akademik 

Pendapatan : □ <Rp1.000.000 

□ Rp1.000.000 - Rp3.000.000 

□ Rp3.000.000 - Rp5.000.000 

□ >Rp5.000.000 
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PERTANYAAN UMUM 

Beberapa pertanyaan awal seputar penggunaan SuperApp BYOND by BSI. Silakan 

pilih jawaban yang relevan dengan Bapak/Ibu/Saudara(i) sekalian. 

• Sudah berapa lama anda menjadi nasabah BSI? 

□ <1 Tahun 

□ 1-3 Tahun 

□ > 3 Tahun 

 

• Apa jenis layanan yang pernah atau sering anda gunakan pada SuperApp 

BYOND by BSI 

*boleh pilih lebih dari 1 

□ Buka Rekening   □ Transfer 

□ Bayar & Beli   □ QRIS 

□ Bank Emas   □ Tabungan/Investasi/Pembiayaan 

□ Fitur Islami (Sholat & Kiblat, Juz Amma, dll) 

 

• Seberapa sering anda menggunakan SuperApp BYOND by BSI dalam 1 bulan? 

□ 1-5 Kali   □ 6-10 Kali 

□ 11-30 Kali  □ >30 Kali 

 

• Secara keseluruhan, apakah anda dapat menerima SuperApp BYOND by BSI? 

□ Ya 

□ Tidak 

 

PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER 

Bacalah pernyataan di bawah ini dengan cermat. Silakan pilih salah satu jawaban 

pada rentang skala yang tersedia sesuai dengan keadaan Bapak/Ibu/Saudara(i) 

sekalian. 

Keterangan Skala: 

1. Sangat Tidak Setuju (STS) 

2. Tidak Setuju (TS) 

3. Netral (N) 

4. Setuju (S) 

5. Sangat Setuju (SS) 
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DAFTAR PERNYATAAN KUESIONER 

No Pernyataan 
Penilaian 

STS TS N S SS 

Performance Expectancy (X1) 

1. 

Menggunakan SuperApp BYOND by BSI 

membantu memudahkan saya dalam 

melakukan berbagai transaksi keuangan 

     

2. 

Menggunakan SuperApp BYOND by BSI 

membantu saya menghemat waktu ketika 

melakukan transaksi keuangan 

     

3. 

Menggunakan SuperApp BYOND by BSI 

mampu meningkatkan efektivitas dan 

produktivitas saya 

     

Effort Expectancy (X2) 

4.  
Saya dapat mempelajari cara penggunaan 

SuperApp BYOND by BSI dengan mudah 

     

5. 

Saya menilai SuperApp BYOND by BSI 

memiliki tampilan yang jelas dan mudah 

dipahami saat digunakan 

     

6. 

Dalam proses transaksi, penggunaan 

SuperApp BYOND by BSI membuat tenaga 

dan waktu saya lebih efisien 

     

Social Influence (X3) 

7. 

Saya menggunakan SuperApp BYOND by 

BSI karena orang terdekat saya juga 

menggunakan aplikasi tersebut 

     

8. 

Orang-orang di sekitar saya memberikan 

dorongan dan keyakinan untuk menggunakan 

SuperApp BYOND by BSI 

     

9. 
Saya merasa lebih percaya diri ketika 

menggunakan SuperApp BYOND by BSI 

     

Facilitating Conditions (X4) 

10. 

Saya memiliki sarana pendukung seperti 

smartphone dan akses internet yang 

diperlukan untuk menggunakan SuperApp 

BYOND by BSI 

     

11. 

Saya memiliki pengetahuan yang cukup 

untuk menggunakan SuperApp BYOND by 

BSI 

     

12. 
Apabila saya mengalami kendala dalam 

menggunakan SuperApp BYOND by BSI, 
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saya mudah mendapatkan bantuan dari 

teman/orang lain 

Hedonic Motivation (X5) 

13. 
Saya merasa puas dan senang saat 

menggunakan SuperApp BYOND by BSI 

     

14. 

Saya merasa nyaman menggunakan 

SuperApp BYOND by BSI untuk melakukan 

transaksi 

     

15. 
Saya menikmati berbagai layanan yang 

tersedia pada SuperApp BYOND by BSI 

     

Price Value (X6) 

16. 

SuperApp BYOND by BSI memberikan 

kualitas layanan yang baik dan proses 

transaksi yang cepat 

     

17. 

Menurut saya, biaya atas fasilitas dan 

layanan yang ditawarkan SuperApp BYOND 

by BSI cukup terjangkau 

     

18. 

Fasilitas dan layanan yang diberikan oleh 

SuperApp BYOND by BSI sudah sesuai 

dengan biaya yang saya keluarkan 

     

Habit (X7) 

19. 

Ketika ingin melakukan transaksi, saya lebih 

memilih untuk menggunakan SuperApp 

BYOND by BSI 

     

20. 

Saya telah terbiasa menggunakan SuperApp 

BYOND by BSI untuk melakukan transaksi 

keuangan 

     

21. 
Saya merasa perlu untuk terus menggunakan 

SuperApp BYOND by BSI 

     

Perceived Credibility (X8) 

22. 

Saya yakin dengan menggunakan SuperApp 

BYOND by BSI dapat mengurangi risiko 

penipuan 

     

23. 
Saya meyakini bahwa SuperApp BYOND by 

BSI dapat melindungi informasi pribadi saya 

     

24. 

Saya bersedia menggunakan SuperApp 

BYOND by BSI apabila terdapat jaminan 

keamanan dalam transaksi yang saya lakukan 
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Trust (X9) 

25. 

Saya percaya bahwa SuperApp BYOND by 

BSI dapat menjalankan transaksi dengan baik 

dan sesuai dengan tujuan yang diinginkan 

     

26. 
Saya percaya bahwa SuperApp BYOND by 

BSI dapat dipercaya keamanannya 

     

27. 

Saya percaya bahwa SuperApp BYOND by 

BSI berusaha menyediakan layanan yang 

sesuai dengan kebutuhan pengguna dalam 

melakukan transaksi 

     

Behavioral Intention (Y) 

28. 

Saya berniat untuk terus menggunakan 

SuperApp BYOND by BSI pada waktu-

waktu berikutnya 

     

29. 
Saya akan menyarankan orang lain untuk 

menggunakan SuperApp BYOND by BSI 

     

30. 
Saya akan lebih sering melakukan transaksi 

melalui SuperApp BYOND by BSI 

     

Use Behavior (Y) 

31. 
Saya senang menggunakan SuperApp 

BYOND by BSI dimanapun dan kapanpun 

     

32. 
Saya telah menggunakan SuperApp BYOND 

by BSI secara rutin 

     

33. 

Saya selalu menggunakan SuperApp 

BYOND by BSI untuk berbagai keperluan 

transaksi keuangan 

     

 

Terima kasih atas waktu dan kesediaan Bapak/Ibu dalam mengisi kuesioner ini. 

Jawaban yang diberikan sangat berarti bagi penyusunan skripsi serta 

pengembangan penelitian mengenai Model UTAUT 2 dan Penerimaan SuperApp 

BYOND by BSI.  
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Lampiran II 

BUKTI PENYEBARAN KUESIONER 
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Lampiran III 

TABULASI DISTRIBUSI JAWABAN RESPONDEN 

No. 
Performance 

Expectancy (X1) 
Total 

X1 

Effort Expectancy (X2) Total 

X2 

Social Influence (X3) Total 

X3 

Facilitating 

Conditions (X4) 
Total 

X4 
X1.1 X1.2 X1.3 X2.1 X2.2 X2.3 X3.1 X3.2 X3.3 X4.1 X4.2 X4.3 

1 5 4 2 11 5 5 4 14 2 2 4 8 5 4 5 14 

2 5 5 5 15 4 4 5 13 4 4 4 12 4 3 4 11 

3 5 5 3 13 3 4 5 12 4 5 5 14 5 5 5 15 

4 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

5 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

6 5 4 4 13 5 4 4 13 4 4 4 12 4 4 4 12 

7 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

8 4 3 3 10 3 4 3 10 4 4 3 11 3 3 3 9 

9 4 4 4 12 5 4 3 12 5 5 3 13 3 3 4 10 

10 5 4 5 14 5 5 5 15 1 2 5 8 4 3 3 10 

11 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

12 4 4 3 11 4 4 4 12 4 3 3 10 4 3 3 10 

13 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

14 5 3 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

15 4 4 4 12 4 4 4 12 3 4 4 11 4 4 4 12 

16 4 5 4 13 4 4 4 12 3 4 4 11 4 4 3 11 

17 4 4 4 12 4 4 4 12 3 3 3 9 4 3 3 10 

18 3 3 3 9 4 3 3 10 4 4 3 11 3 3 3 9 

19 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 4 14 5 5 5 15 

20 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 2 10 

21 5 5 5 15 5 5 5 15 4 4 4 12 5 5 4 14 

22 5 4 5 14 4 4 4 12 4 5 4 13 5 5 4 14 

23 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 
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No. 
Performance 

Expectancy (X1) 
Total 

X1 

Effort Expectancy (X2) Total 

X2 

Social Influence (X3) Total 

X3 

Facilitating 

Conditions (X4) 
Total 

X4 
X1.1 X1.2 X1.3 X2.1 X2.2 X2.3 X3.1 X3.2 X3.3 X4.1 X4.2 X4.3 

24 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

25 4 3 3 10 4 5 5 14 4 5 4 13 4 5 3 12 

26 4 4 5 13 5 5 5 15 3 3 3 9 3 2 4 9 

27 4 3 3 10 4 4 3 11 5 4 2 11 3 3 3 9 

28 5 4 2 11 3 3 5 11 3 3 3 9 3 4 4 11 

29 5 5 5 15 4 4 4 12 4 4 4 12 4 3 4 11 

30 5 5 3 13 5 4 4 13 3 3 5 11 5 4 4 13 

31 5 5 5 15 4 4 4 12 2 2 3 7 4 3 3 10 

32 3 4 3 10 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

33 5 4 4 13 5 5 5 15 5 5 4 14 5 5 5 15 

34 4 4 4 12 4 5 4 13 5 4 4 13 4 5 4 13 

35 4 3 3 10 3 4 4 11 3 2 3 8 3 4 3 10 

36 4 4 4 12 4 5 5 14 3 3 5 11 4 5 5 14 

37 5 4 5 14 5 5 5 15 5 5 5 15 5 3 5 13 

38 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 3 5 13 

39 5 4 4 13 4 4 3 11 2 2 4 8 5 4 4 13 

40 4 4 2 10 3 3 3 9 1 2 3 6 4 4 3 11 

41 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

42 4 4 4 12 4 5 5 14 3 4 4 11 3 3 4 10 

43 5 5 4 14 3 5 4 12 4 3 3 10 5 4 4 13 

44 4 3 3 10 4 4 3 11 2 2 3 7 3 3 3 9 

45 5 5 5 15 5 5 5 15 4 4 5 13 5 4 5 14 

46 4 2 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

47 3 4 3 10 2 3 4 9 4 5 3 12 5 2 3 10 

48 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 3 4 11 

49 5 5 4 14 4 4 5 13 4 4 3 11 4 5 4 13 

50 5 4 4 13 4 4 4 12 2 2 4 8 4 2 4 10 



122 
 

 
 

No. 
Performance 

Expectancy (X1) 
Total 

X1 

Effort Expectancy (X2) Total 

X2 

Social Influence (X3) Total 

X3 

Facilitating 

Conditions (X4) 
Total 

X4 
X1.1 X1.2 X1.3 X2.1 X2.2 X2.3 X3.1 X3.2 X3.3 X4.1 X4.2 X4.3 

51 4 5 3 12 5 5 4 14 2 3 4 9 5 5 4 14 

52 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

53 5 5 5 15 5 5 5 15 3 3 4 10 4 3 4 11 

54 3 5 5 13 5 5 5 15 3 3 3 9 4 5 4 13 

55 5 4 4 13 3 3 5 11 4 4 4 12 3 4 4 11 

56 4 5 3 12 4 4 4 12 4 2 3 9 5 2 4 11 

57 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

58 4 4 4 12 4 4 4 12 1 1 3 5 4 4 3 11 

59 4 4 4 12 4 4 4 12 3 3 3 9 4 4 3 11 

60 4 4 4 12 4 4 5 13 4 3 4 11 4 4 4 12 

61 5 3 4 12 3 4 5 12 4 5 4 13 4 3 4 11 

62 5 3 4 12 4 4 4 12 4 3 4 11 4 3 3 10 

63 5 4 5 14 5 5 4 14 5 5 5 15 5 4 5 14 

64 5 5 5 15 5 5 5 15 1 1 4 6 5 4 1 10 

65 4 5 4 13 4 5 5 14 3 4 3 10 4 3 3 10 

66 5 4 5 14 5 5 5 15 5 5 5 15 4 4 5 13 

67 4 5 5 14 4 3 5 12 1 1 3 5 5 3 3 11 

68 5 3 4 12 4 4 4 12 1 2 4 7 4 3 3 10 

69 4 4 4 12 4 4 4 12 3 3 4 10 5 5 5 15 

70 5 5 5 15 5 5 5 15 5 4 4 13 4 4 3 11 

71 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 4 3 3 10 

72 4 3 4 11 5 5 5 15 1 1 4 6 4 4 4 12 

73 4 4 4 12 5 3 4 12 3 4 4 11 4 4 4 12 

74 3 3 3 9 3 4 3 10 2 2 2 6 5 5 5 15 

75 5 5 5 15 3 4 5 12 3 4 4 11 4 3 4 11 

76 5 4 4 13 5 5 5 15 5 3 4 12 4 4 4 12 

77 5 4 4 13 5 4 5 14 5 5 5 15 5 4 4 13 
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No. 
Performance 

Expectancy (X1) 
Total 

X1 

Effort Expectancy (X2) Total 

X2 

Social Influence (X3) Total 

X3 

Facilitating 

Conditions (X4) 
Total 

X4 
X1.1 X1.2 X1.3 X2.1 X2.2 X2.3 X3.1 X3.2 X3.3 X4.1 X4.2 X4.3 

78 5 4 4 13 3 3 3 9 2 4 4 10 5 4 3 12 

79 4 4 4 12 4 4 4 12 4 3 4 11 4 4 4 12 

80 5 5 4 14 5 4 5 14 3 3 4 10 5 5 4 14 

81 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

82 4 3 3 10 4 4 3 11 3 3 5 11 4 3 3 10 

83 5 5 5 15 5 4 5 14 2 3 4 9 5 5 5 15 

84 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

85 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

86 5 4 4 13 5 4 4 13 5 3 4 12 5 4 4 13 

87 4 4 5 13 4 5 4 13 3 3 4 10 4 4 5 13 

88 5 5 4 14 4 5 5 14 4 5 5 14 5 5 4 14 

89 4 4 4 12 3 4 4 11 3 3 3 9 4 4 4 12 

90 4 4 3 11 4 4 4 12 3 3 3 9 4 4 3 11 

91 4 4 3 11 3 4 3 10 3 3 3 9 4 4 3 11 

92 5 5 5 15 4 3 4 11 4 4 4 12 5 5 5 15 

93 4 4 3 11 4 4 4 12 3 3 3 9 4 4 3 11 

94 4 4 4 12 5 4 4 13 5 4 4 13 4 4 4 12 

95 5 5 4 14 4 5 4 13 2 2 4 8 5 5 4 14 

96 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

97 5 5 5 15 5 5 5 15 2 2 4 8 5 5 5 15 

98 4 4 4 12 4 4 4 12 3 3 4 10 4 4 4 12 

99 5 5 4 14 3 3 4 10 4 3 3 10 5 5 4 14 

100 4 5 4 13 5 5 4 14 4 5 3 12 4 5 4 13 

101 4 3 4 11 4 4 5 13 5 4 4 13 4 3 4 11 

102 4 4 4 12 4 2 3 9 2 4 3 9 4 4 4 12 

103 4 5 3 12 4 3 3 10 5 3 3 11 4 5 3 12 

104 3 5 2 10 4 3 4 11 3 4 4 11 3 5 2 10 
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No. 
Performance 

Expectancy (X1) 
Total 

X1 

Effort Expectancy (X2) Total 

X2 

Social Influence (X3) Total 

X3 

Facilitating 

Conditions (X4) 
Total 

X4 
X1.1 X1.2 X1.3 X2.1 X2.2 X2.3 X3.1 X3.2 X3.3 X4.1 X4.2 X4.3 

105 4 3 5 12 4 3 4 11 5 5 4 14 4 3 5 12 

106 5 3 4 12 4 3 5 12 4 3 4 11 5 3 4 12 

107 4 3 3 10 4 5 4 13 4 4 3 11 4 3 3 10 

108 5 4 5 14 4 4 3 11 3 4 2 9 5 4 5 14 

109 4 3 4 11 4 3 4 11 4 2 4 10 4 3 4 11 

110 4 3 4 11 3 4 3 10 4 3 3 10 4 3 4 11 

 

No. 
Hedonic Motivation 

(X5) 
Total 

X5 

Price Value (X6) Total 

X6 

Habit (X7) Total 

X7 

Perceived  

Credibility (X8) 
Total 

X8 
X5.1 X5.2 X5.3 X6.1 X6.2 X6.3 X7.1 X7.2 X7.3 X8.1 X8.2 X8.3 

1 3 5 4 12 5 5 5 15 4 5 4 13 3 4 5 12 

2 4 4 4 12 4 4 4 12 3 3 4 10 4 4 4 12 

3 5 5 5 15 5 5 5 15 4 5 4 13 4 4 5 13 

4 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

5 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 3 4 3 10 

6 4 4 4 12 4 5 5 14 4 4 4 12 4 5 5 14 

7 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

8 3 4 4 11 4 3 4 11 4 4 3 11 3 3 3 9 

9 4 4 5 13 4 4 5 13 3 3 3 9 4 4 4 12 

10 5 4 4 13 5 4 4 13 3 3 4 10 5 5 5 15 

11 5 5 5 15 5 4 4 13 5 5 5 15 4 4 5 13 

12 3 4 4 11 3 4 4 11 3 3 3 9 3 3 4 10 

13 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

14 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

15 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

16 4 4 4 12 4 4 3 11 3 4 3 10 3 4 4 11 



125 
 

 
 

No. 
Hedonic Motivation 

(X5) 
Total 

X5 

Price Value (X6) Total 

X6 

Habit (X7) Total 

X7 

Perceived  

Credibility (X8) 
Total 

X8 
X5.1 X5.2 X5.3 X6.1 X6.2 X6.3 X7.1 X7.2 X7.3 X8.1 X8.2 X8.3 

17 3 4 3 10 4 3 4 11 3 4 3 10 4 4 5 13 

18 3 4 4 11 3 3 3 9 3 4 3 10 3 3 4 10 

19 5 5 5 15 5 5 4 14 5 5 5 15 4 4 5 13 

20 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

21 4 5 5 14 5 5 5 15 4 5 5 14 4 5 5 14 

22 4 4 5 13 5 4 4 13 4 4 4 12 4 4 4 12 

23 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

24 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

25 5 5 5 15 4 4 4 12 4 5 5 14 4 5 5 14 

26 4 4 4 12 5 4 4 13 1 3 2 6 3 5 5 13 

27 3 3 3 9 3 3 4 10 3 2 3 8 3 4 5 12 

28 3 4 4 11 4 4 4 12 5 5 5 15 4 3 4 11 

29 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

30 4 4 3 11 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

31 4 4 4 12 4 4 4 12 3 3 3 9 4 4 4 12 

32 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 3 4 4 11 

33 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

34 4 5 4 13 4 5 4 13 4 4 4 12 3 4 4 11 

35 3 3 4 10 4 3 4 11 3 4 4 11 3 3 4 10 

36 4 5 5 14 4 5 5 14 5 5 4 14 4 4 4 12 

37 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

38 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

39 4 4 5 13 4 5 4 13 2 4 4 10 4 5 5 14 

40 3 3 4 10 4 4 4 12 3 3 4 10 4 4 4 12 

41 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

42 4 4 4 12 5 4 4 13 4 4 5 13 4 4 4 12 

43 5 5 5 15 4 3 4 11 4 4 4 12 4 5 5 14 
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No. 
Hedonic Motivation 

(X5) 
Total 

X5 

Price Value (X6) Total 

X6 

Habit (X7) Total 

X7 

Perceived  

Credibility (X8) 
Total 

X8 
X5.1 X5.2 X5.3 X6.1 X6.2 X6.3 X7.1 X7.2 X7.3 X8.1 X8.2 X8.3 

44 3 3 3 9 3 3 2 8 3 3 3 9 3 3 4 10 

45 5 5 5 15 5 4 4 13 5 5 5 15 5 5 5 15 

46 3 3 3 9 3 4 3 10 3 4 3 10 3 3 4 10 

47 4 2 4 10 2 4 2 8 3 4 4 11 3 4 3 10 

48 4 4 4 12 4 4 4 12 3 4 3 10 4 3 3 10 

49 4 4 4 12 4 5 4 13 4 4 4 12 4 4 4 12 

50 4 4 4 12 4 4 4 12 4 3 2 9 4 4 4 12 

51 4 5 4 13 5 5 4 14 3 4 2 9 3 4 5 12 

52 4 4 4 12 4 4 4 12 4 3 3 10 3 3 3 9 

53 4 5 5 14 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

54 3 4 3 10 3 4 5 12 3 5 4 12 3 4 3 10 

55 5 4 4 13 4 3 2 9 5 4 4 13 3 4 3 10 

56 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

57 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

58 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

59 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

60 4 4 4 12 4 4 4 12 3 3 3 9 4 4 4 12 

61 5 5 5 15 5 3 4 12 5 5 5 15 5 4 5 14 

62 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 3 11 3 4 5 12 

63 5 5 5 15 4 4 3 11 5 5 5 15 4 4 5 13 

64 1 5 5 11 5 3 3 11 4 5 5 14 3 4 4 11 

65 4 4 4 12 4 3 3 10 4 3 4 11 4 4 4 12 

66 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

67 4 3 4 11 4 4 3 11 3 4 5 12 4 3 4 11 

68 4 5 5 14 4 3 3 10 4 5 3 12 3 3 3 9 

69 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

70 4 5 4 13 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 
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No. 
Hedonic Motivation 

(X5) 
Total 

X5 

Price Value (X6) Total 

X6 

Habit (X7) Total 

X7 

Perceived  

Credibility (X8) 
Total 

X8 
X5.1 X5.2 X5.3 X6.1 X6.2 X6.3 X7.1 X7.2 X7.3 X8.1 X8.2 X8.3 

71 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

72 4 4 5 13 4 3 4 11 4 5 4 13 5 4 4 13 

73 4 4 2 10 4 4 4 12 3 3 3 9 4 4 4 12 

74 3 3 3 9 4 3 3 10 3 3 3 9 2 3 4 9 

75 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 4 5 14 

76 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 5 13 5 5 4 14 

77 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 4 14 4 5 5 14 

78 4 4 4 12 4 4 4 12 3 3 3 9 4 4 4 12 

79 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

80 4 4 4 12 4 5 4 13 5 5 5 15 5 5 5 15 

81 5 4 4 13 4 4 4 12 5 5 5 15 5 5 5 15 

82 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

83 4 5 5 14 5 4 4 13 4 5 5 14 4 4 5 13 

84 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

85 5 5 4 14 5 4 5 14 5 4 5 14 4 4 4 12 

86 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 3 13 

87 4 4 5 13 4 3 4 11 3 4 4 11 4 5 4 13 

88 5 5 5 15 5 5 4 14 5 5 5 15 3 5 5 13 

89 4 4 4 12 4 4 3 11 4 4 4 12 4 4 4 12 

90 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

91 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

92 4 5 5 14 5 5 5 15 5 5 5 15 5 4 4 13 

93 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 3 4 4 11 

94 3 4 3 10 4 3 3 10 3 4 4 11 5 4 5 14 

95 5 5 5 15 5 4 4 13 4 5 5 14 5 5 5 15 

96 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

97 4 4 4 12 4 3 3 10 4 5 4 13 4 4 5 13 
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No. 
Hedonic Motivation 

(X5) 
Total 

X5 

Price Value (X6) Total 

X6 

Habit (X7) Total 

X7 

Perceived  

Credibility (X8) 
Total 

X8 
X5.1 X5.2 X5.3 X6.1 X6.2 X6.3 X7.1 X7.2 X7.3 X8.1 X8.2 X8.3 

98 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

99 4 4 5 13 3 4 5 12 3 4 4 11 3 4 4 11 

100 2 3 3 8 3 4 4 11 3 4 4 11 4 5 4 13 

101 4 5 4 13 4 4 4 12 2 3 2 7 4 4 5 13 

102 3 3 4 10 4 4 4 12 3 5 3 11 4 4 5 13 

103 3 4 3 10 4 4 4 12 2 3 3 8 4 4 4 12 

104 5 3 4 12 4 3 3 10 3 3 4 10 4 3 4 11 

105 3 4 5 12 3 4 3 10 5 3 5 13 5 4 3 12 

106 3 5 3 11 3 3 4 10 4 4 4 12 4 4 4 12 

107 4 3 4 11 3 5 4 12 3 4 4 11 3 4 4 11 

108 3 4 3 10 4 4 3 11 5 3 4 12 5 5 4 14 

109 4 3 3 10 4 4 5 13 4 4 5 13 4 5 5 14 

110 4 5 3 12 4 4 4 12 3 3 4 10 4 4 4 12 

 

No. 
Trust (X9) Total 

X9 

Behavioral Intention 

(Y1) 
Total 

Y1 

Use Behavior (Y2) Total 

Y2 
X9.1 X9.2 X9.3 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y2.1 Y2.2 Y2.3 

1 5 4 5 14 5 3 5 13 5 4 5 14 

2 4 4 5 13 4 4 4 12 4 3 4 11 

3 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

4 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

5 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

6 4 4 4 12 4 3 4 11 4 4 4 12 

7 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

8 3 3 4 10 4 4 3 11 3 3 3 9 

9 4 5 5 14 3 4 3 10 3 3 4 10 
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No. 
Trust (X9) Total 

X9 

Behavioral Intention 

(Y1) 
Total 

Y1 

Use Behavior (Y2) Total 

Y2 
X9.1 X9.2 X9.3 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y2.1 Y2.2 Y2.3 

10 5 5 5 15 4 5 4 13 4 3 3 10 

11 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

12 4 3 4 11 3 4 3 10 4 3 3 10 

13 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

14 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

15 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

16 4 4 4 12 4 4 3 11 4 4 3 11 

17 4 4 4 12 4 4 3 11 4 3 3 10 

18 3 3 4 10 3 3 3 9 3 3 3 9 

19 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

20 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 2 10 

21 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 4 14 

22 4 4 4 12 4 3 4 11 5 5 4 14 

23 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

24 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

25 4 4 4 12 3 4 4 11 4 5 3 12 

26 5 5 5 15 4 4 3 11 3 2 4 9 

27 4 3 3 10 4 5 3 12 3 3 3 9 

28 4 4 3 11 3 4 4 11 3 4 4 11 

29 4 4 4 12 4 4 4 12 4 3 4 11 

30 4 4 4 12 4 4 4 12 5 4 4 13 

31 4 4 4 12 4 4 4 12 4 3 3 10 

32 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

33 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

34 4 4 4 12 4 3 4 11 4 5 4 13 

35 4 3 4 11 4 3 3 10 3 4 3 10 

36 4 4 5 13 4 3 5 12 4 5 5 14 
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No. 
Trust (X9) Total 

X9 

Behavioral Intention 

(Y1) 
Total 

Y1 

Use Behavior (Y2) Total 

Y2 
X9.1 X9.2 X9.3 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y2.1 Y2.2 Y2.3 

37 5 5 5 15 5 5 5 15 5 3 5 13 

38 5 5 5 15 5 5 5 15 5 3 5 13 

39 5 5 4 14 5 4 3 12 5 4 4 13 

40 4 4 4 12 4 3 4 11 4 4 3 11 

41 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

42 4 5 4 13 4 5 4 13 3 3 4 10 

43 5 5 5 15 5 3 4 12 5 4 4 13 

44 4 3 5 12 3 3 3 9 3 3 3 9 

45 5 5 5 15 5 5 5 15 5 4 5 14 

46 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

47 2 2 2 6 4 4 3 11 5 2 3 10 

48 4 3 4 11 4 4 4 12 4 3 4 11 

49 4 4 4 12 3 3 5 11 4 5 4 13 

50 4 4 4 12 4 4 4 12 4 2 4 10 

51 4 5 4 13 4 3 4 11 3 2 4 9 

52 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

53 5 5 5 15 4 5 5 14 5 5 5 15 

54 4 3 4 11 4 3 4 11 4 4 4 12 

55 5 4 5 14 4 4 4 12 5 3 5 13 

56 4 3 5 12 3 3 3 9 5 4 3 12 

57 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

58 4 4 4 12 4 4 4 12 3 4 4 11 

59 4 4 4 12 3 3 3 9 4 3 4 11 

60 4 4 4 12 3 4 3 10 3 3 3 9 

61 5 5 5 15 5 3 5 13 5 3 5 13 

62 4 4 4 12 3 4 4 11 4 4 4 12 

63 5 5 5 15 5 5 5 15 5 3 4 12 
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No. 
Trust (X9) Total 

X9 

Behavioral Intention 

(Y1) 
Total 

Y1 

Use Behavior (Y2) Total 

Y2 
X9.1 X9.2 X9.3 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y2.1 Y2.2 Y2.3 

64 4 4 4 12 5 3 3 11 4 5 5 14 

65 4 4 4 12 3 4 3 10 3 3 3 9 

66 5 5 5 15 5 5 5 15 5 2 3 10 

67 4 4 5 13 4 2 3 9 4 3 3 10 

68 3 3 3 9 4 4 3 11 3 3 4 10 

69 4 4 5 13 4 4 4 12 4 4 4 12 

70 4 4 4 12 5 4 5 14 5 5 5 15 

71 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

72 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

73 4 4 4 12 4 4 4 12 4 3 3 10 

74 3 3 3 9 3 3 2 8 3 2 3 8 

75 5 5 5 15 4 5 4 13 4 4 5 13 

76 4 4 4 12 4 3 4 11 3 4 4 11 

77 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

78 4 4 4 12 4 4 4 12 3 4 3 10 

79 4 4 4 12 4 3 4 11 4 3 4 11 

80 5 5 4 14 4 4 4 12 3 4 4 11 

81 5 5 5 15 4 5 5 14 4 4 5 13 

82 4 4 4 12 4 4 4 12 3 3 5 11 

83 5 4 4 13 5 4 5 14 5 5 5 15 

84 5 5 5 15 3 4 4 11 4 4 3 11 

85 5 4 4 13 4 4 4 12 4 4 4 12 

86 5 5 5 15 4 4 5 13 5 4 4 13 

87 4 4 5 13 4 4 4 12 2 2 3 7 

88 4 5 5 14 5 4 4 13 5 4 5 14 

89 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

90 4 4 4 12 4 3 3 10 3 3 3 9 
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No. 
Trust (X9) Total 

X9 

Behavioral Intention 

(Y1) 
Total 

Y1 

Use Behavior (Y2) Total 

Y2 
X9.1 X9.2 X9.3 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y2.1 Y2.2 Y2.3 

91 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

92 4 4 5 13 5 4 5 14 5 5 5 15 

93 4 3 4 11 4 4 4 12 4 4 4 12 

94 4 4 4 12 4 4 3 11 4 5 4 13 

95 5 4 4 13 4 4 5 13 5 4 5 14 

96 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

97 5 4 4 13 4 4 4 12 4 4 4 12 

98 4 4 4 12 4 4 3 11 4 3 3 10 

99 5 5 5 15 4 2 3 9 4 4 4 12 

100 4 5 4 13 4 3 3 10 3 4 4 11 

101 4 3 5 12 3 2 4 9 4 5 4 13 

102 5 4 5 14 4 5 4 13 4 3 4 11 

103 4 4 3 11 4 3 4 11 3 3 4 10 

104 3 4 4 11 4 3 3 10 4 3 3 10 

105 5 4 5 14 4 5 4 13 4 4 3 11 

106 3 4 4 11 4 3 3 10 3 3 4 10 

107 3 5 4 12 3 4 4 11 4 3 4 11 

108 4 3 3 10 4 2 4 10 4 3 4 11 

109 4 4 3 11 3 2 3 8 3 4 3 10 

110 4 3 4 11 4 3 3 10 3 3 5 11 
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Lampiran IV 

SPESIFIKASI MODEL MODIFIKASI UTAUT 2 
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Lampiran V 

HASIL UJI SMARTPLS 4.0 

1. Hasil Uji Outer Model 
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2. Hasil Boostrapping Variabel 
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Lampiran VI 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

1. Nama Lengkap  : Siti Nazila Rahma 

2. Tempat, Tanggal Lahir : Banjarmasin, 22 April 2004 

3. Agama : Islam 

4. Kebangsaan : Indonesia 

5. Status Perkawinan : Belum Menikah 

6. Alamat : Jl. Pemajatan Komp. Dinar Mas 1 No. 14 RT.10 

RW.004, Kec. Gambut, Kab. Banjar, Kalimantan 

Selatan, Kode Pos 70652 

7. No. HP/ Alamat email : 088247895620/ nazila334@gmail.com 

8. Pendidikan 

a. TK Mawar 

b. SD Negeri 1 Gambut 

c. SMP Negeri 1 Gambut 

d. MA Negeri Insan Cendekia 

Tanah Laut 

:  

(2009-2010) 

(2010-2016) 

(2016-2019) 

(2019-2022) 

9. Orang Tua 

a. Nama Ayah 

Pekerjaan 

Alamat  

 

 

b. Nama Ibu 

Pekerjaan 

Alamat 

 

: 

: 

: 

 

 

: 

: 

: 

 

Ahmad Husaini 

ASN 

Jl. Pemajatan Komp. Dinar Mas 1 No. 14 RT.10 

RW.004, Kec. Gambut, Kab. Banjar, Kalimantan 

Selatan, Kode Pos 70652 

Rinawati 

(almh) 

- 

10. Saudara (jumlah saudara) : Pertama dari dua bersaudara 

11. Pengalaman Organisasi/Kerja : 1. Kelompok Studi Pasar Modal Antasari 

2. Generasi Baru Indonesia Kalimantan Selatan 

3. Internship at BSI Regional IX Kalimantan 

4. Internship at Bursa Efek Indonesia Kantor 

Perwakilan Kalimantan Selatan 

5. Wedding Content Creator Crew at 

@krealogs 

12. Daftar Karya Ilmiah : 1. Buku “Zakat Produktif dan Pemberdayaan 

Usaha Mikro, Kecil dan Menengah (UMKM) 

di Kalimantan Selatan” 

2. Prosiding “Pengaruh Fenomena FOMO dan 

Literasi Keuangan Terhadap Keputusan 

Mahasiswa dalam Berinvestasi di Pasar 

Modal” 
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Lampiran VII 

SURAT-SURAT 

Surat Penetapan Judul dan Pembimbing Skripsi 
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Surat Penetapan Waktu Ujian Proposal 
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Berita Acara Seminar Proposal 
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Surat Izin Riset ke UIN Antasari Banjarmasin 
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Surat Tanggapan Riset UIN Antasari Banjarmasin 
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Surat Telah Melaksanakan Riset dari UIN Antasari Banjarmasin 
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Catatan Bimbingan Skripsi 

Bimbingan Ke-1 
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Bimbingan Ke-2 
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Bimbingan Ke-3 
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Bimbingan Ke-4 
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Bimbingan Ke-5 
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Bimbingan Ke-6 
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Surat Keterangan Bebas Plagiasi 

 


