
 

PENGARUH E-WALLET, SHOPEE PAYLATER, DAN PROMOSI DIGITAL 

TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF MAHASISWA 

DI KOTA BANJARMASIN 

 

STUDI PADA MAHASISWA UNIVERSITAS LAMBUNG MANGKURAT, 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI ANTASARI, DAN UNIVERSITAS 

ISLAM KALIMANTAN 

SKRIPSI 

 

 

 

OLEH : 

 

M. RIDHO NASRULLAH 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI ANTASARI 

BANJARMASIN 

2026 M/1447 



ii  

 

PENGARUH E-WALLET, SHOPEE PAYLATER, DAN PROMOSI DIGITAL 

TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF MAHASISWA 

DI KOTA BANJARMASIN 

 

Studi pada Mahasiswa Universitas Lambung Mangkurat, Universitas Islam 

Negeri Antasari, dan Universitas Islam Kalimantan 

 

 

 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Kepada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana 

pada Ilmu Ekonomi Syariah 

 

 

 

 

 

Oleh : 

 

M. Ridho Nasrullah 

220105010071 

 

 

 

 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI ANTASARI BANJARMASIN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

JURUSAN EKONOMI SYARIAH 

2026 M/1447 H 



iii  

 

 

 

  



iv  

 

BUKTI BEBAS PLAGIASI 

 



v  

 



vi  

 



vii  

 

ABSTRAK 

 

M. Ridho Nasrullah. 220105010071. Pengaruh E-Wallet, Shopee 

Paylater, dan Promosi Digital terhadap Perilaku Konsumtif 

Mahasiswa di Kota Banjarmasin: Studi Pada Mahasiswa 

Universitas Lambung Mangkurat, Universitas Islam Negeri 

Antasari dan Universitas Islam Kalimantan. 

Kata Kunci: E-Wallet, Shopee Paylater, Promosi Digital, Perilaku 

Konsumtif. 

Seiring dengan perkembangan teknologi digital dan 

meningkatnya penggunaan layanan keuangan berbasis digital, pola 

konsumsi masyarakat, khususnya mahasiswa, mengalami perubahan 

yang signifikan. Kemudahan transaksi melalui e-wallet, tersedianya 

fasilitas pembayaran tunda melalui Shopee Paylater, serta intensitas 

promosi digital pada berbagai platform berpotensi memengaruhi 

perilaku konsumtif mahasiswa di era digital. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis pengaruh e-wallet, Shopee Paylater, dan promosi 

digital terhadap perilaku konsumtif mahasiswa di Kota Banjarmasin, 

baik secara simultan maupun parsial. Metode penelitian 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian asosiatif 

kausal. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran 

kuesioner kepada 96 responden yang dipilih menggunakan teknik 

purposive sampling. Analisis data dilakukan menggunakan regresi 

linier berganda untuk menguji pengaruh antarvariabel. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan e-wallet, 

Shopee Paylater, dan promosi digital berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap perilaku konsumtif mahasiswa dengan kontribusi 

sebesar 76,7%. Secara parsial, e-wallet dan promosi digital 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif 

mahasiswa, sedangkan Shopee Paylater tidak berpengaruh 

signifikan. Sebagai implikasi praktis, mahasiswa diharapkan lebih 

bijak dalam memanfaatkan layanan keuangan digital dan lebih 

selektif dalam menyikapi berbagai promosi digital dengan 

mempertimbangkan kebutuhan serta kemampuan finansial agar 

terhindar dari perilaku konsumtif yang berlebihan. 
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ABSTRACT 

 

M. Ridho Nasrullah. 220105010071. The Influence of E-Wallets, 

Shopee Paylater, and Digital Promotion on the Consumptive 

Behavior of University Students in Banjarmasin City: A Study 

of Students at Lambung Mangkurat University, Antasari State 

Islamic University Banjarmasin, and Muhammad Arsyad Al-

Banjari Islamic University. 

 

Keywords: E-Wallet, Shopee Paylater, Digital Promotion, 

Consumptive Behavior. 

 

Along with the rapid development of digital technology and 

the increasing use of digital financial services, consumption patterns, 

particularly among university students, have changed significantly. 

The convenience of transactions through e-wallets, the availability of 

deferred payment facilities through Shopee Paylater, and the 

intensity of digital promotions across various platforms have the 

potential to influence students' consumptive behavior in the digital 

era. This study aims to analyze the influence of e-wallets, Shopee 

Paylater, and digital promotion on the consumptive behavior of 

university students in Banjarmasin City, both simultaneously and 

partially. This study employed a quantitative approach with a causal 

associative research design. Data were collected through 

questionnaires distributed to 96 respondents selected using a 

purposive sampling technique. Data were analyzed using multiple 

linear regression to examine the influence among variables. 

 

The results indicate that simultaneously e-wallets, Shopee 

Paylater, and digital promotion have a positive and significant 

influence on students' consumptive behavior with a contribution of 

76.7%. Partially, e-wallets and digital promotion have a positive and 

significant influence on students' consumptive behavior, whereas 

Shopee Paylater has no significant influence. As a practical 

implication, students are expected to use digital financial services 

wisely and respond more selectively to digital promotions by 

considering their needs and financial capabilities to avoid excessive 

consumptive behavior. 
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MOTTO 

 

“Menyesali nasib tidak akan mengubah keadaan. 

 

Terus berkarya dan bekerjalah yang membuat kita berharga” 

 

(Gus Dur) 

 

 

 

“Bermimpilah setinggi langit, jika engkau jatuh, 

engkau akan jatuh di antara bintang-bintang.” 

(Soekarno) 

 

 

“Hidup yang tidak diperjuangkan tidak akan pernah bisa 

dimenangkan.” 

(M. Ridho Nasrullah) 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987. 

I. Konsonan Tunggal 

 

 

Huruf 

Arab 

 

Nama 

 

Huruf Latin 

 

Keterangan 

 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan 

 

 
Ba' B Be 

 

 Ta' T Te 

 

 Sa' S es (dengan titik di atas) 

 

 Jim J Je 

 

 
Ḥa Ḥ 

ha (dengan titik di 
bawah) 

 

 
Kha Kh ka dan ha 

 

 Dal D De 
 

 Ża Ż zet (dengan titik diatas) 

 

 Ra R Er 

 

 Zai Z Zet 

 

 Sin S Es 

 

 Syin Sy es dan ye 

 

 Ṣad Ṣ 
es (dengan titik di 

bawah) 
 

 Ḍad ḍ 
de (dengan titik di 

bawah) 
 

 Ṭa Ṭ 
te (dengan titik di 

bawah) 
 

 Ẓa Ẓ 
zet (dengan titik di 

bawah) 
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Ain  ̔ koma terbalik di atas 

 

 
Gain G Ge 

 

 Fa F Ef 
 

 Qaf Q Qi 
 

 Kaf K Ka 
 

 Lam L ῾el 

 

 Mim M ῾em 
 

 Nun N ῾en 

 

 Waw W We 

 

 Ha' H Ha 

 

 Hamzah  ̔ Apostrof 

 

 Ya' Y Ye 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 

 Ditulis 
mutakabbir 

 

 Ditulis 
Al-qudūs 

III. Ta’marbuthah di akhir kata 

a) Bila dimatikan ditulis h 

 
 

 
Ditulis Jāmi’ah 

 

 
Ditulis maktabah 

(ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah terserap ke 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, zakat, dan sebagainya kecuali 

apabila dikehendaki lafal aslinya). 

b) Bila diikuti dengan kata sandang ”al” serta bacaan kedua itu 

terpisah maka ditulis dengan h. 
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Ditulis Al-maktabah al-

jamilah 

IV. Vokal Pendek 

 

 ـَ
 

Fathah 

 

Ditulis 

 

A 

 ـِ
 

Kasrah 

 

Ditulis 

 

I 

 ـُ
 

Dammah 

 

Ditulis 

 

u 

 

 

 

Fathah 

 

Ditulis 

 

Syakara 

 

 

 

Kasrah 

 

Ditulis 

 

Quri’a 

 

 

 

Dammah 

 

Ditulis 

 

yantiqu 

V. Vokal Panjang 

 

1. 
Fathah + alif 

 

 
Ditulis 

ā 

kāmilah 

2. 
Fathah + yaʾmati 

 

 
Ditulis 

ā 

ṣallā 

3. 
Kasrah + yaʾmati 

 

 

 

Ditulis 
ī 

syadī 
d 

4. 
Dammah + wawu mati 

 

 
Ditulis 

ū 

ṣudū 

r 

VI. Vokal Rangkap 

 

 

1. 

Fathah + yaʾmati 

 

 

 

Ditulis 
ai 

ruwaidun 

 

2. 

Fathah + wawu mati 

 

 
 

 

Ditulis 

au 

wa fir’auna żi al-

autād 
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VII. Vokal Pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 

 
Ditulis aʻantum asyaddu khalqan 

VIII. Kata sandang alif+lam 

a) Bila diikuti huruf Qomariyyah 

 
 

 
Ditulis al-Qurʻān 

 
Ditulis al-kitāb 

b) Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan 

 
 

 
Ditulis aṣ- ṣubḥu 

 

 Ditulis as-Sāhirah 

IX. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat 

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya. 

 
 

 Ditulis Birru al-wālidaini 
 

 Ditulis Iża asy-syamsu 
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