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PENGARUH BUDAYA, SOSIAL, PRIBADI, DAN PSIKOLOGIS   

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN LAYANAN PREMIUM   

APLIKASI STREAMING MUSIK SPOTIFY DI KALANGAN   

MAHASISWA UIN ANTASARI   

BANJARMASIN  

  

Dalam rangka memenuhi tugas akhir Skripsi Jurusan Ekonomi Syariah 

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Antasari, bersama ini 

dengan hormat saya memohon kesedian Saudara/Saudari untuk menjadi responden 

penelitian saya. Kuesioner ini merupakan instrument penelitian yang dilakukan oleh 

:   

  

 Peneliti    : Risky Adipratama  

 NIM      : 180105010067  

 Jurusan    : Ekonomi Syari’ah  

 Perguruan Tinggi  : Universitas Islam Negeri Antasari Banjarmasin  

  

Sehubungan dengan hal tersebut di atas, saya mohon kiranya agar 

Saudara/Saudari berkenan untuk mengisi kuesioner yang telah disiapkan 

dalam rangka mendukung data penelitian. (Beri tanda √ pada pilihan yang 

sesuai).  

  

  

  

  

  

 

 

 



 

DATA RESPONDEN:  

Nama Responden    

Jenis Kelamin  (1). Laki-laki                                                            (2).  

Perempuan  

Usia  (1). 18-20 Tahun  

(2). 21-26 Tahun  

(3). Diatas 26 Tahun  

Fakultas  1). UINA Banjarmasin   

a. Fakultas Ushuluddin dan Humaniora   

b. Fakultas Dakwah dan Komunikasi   

c. Fakultas Syariah   

d. Fakultas Tarbiyah dan Ilmu Keguruan   

e. Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam  

Jurusan  1). Fakultas Tarbiyah dan Ilmu Keguruan a. 

S1 Pendidikan Agama Islam  

b. S1 Pendidikan Bahasa Arab  

c. S1 Tadris Bahasa Inggris  

d. S1 Pendidikan Matematika  

e. S1 Manajemen Pendidikan Islam  

f. S1 Bimbingan dan Konseling Pendidikan Islam  

g. S1 Pendidikan Guru Madrasah Ibtidaiyah  

h. S1 Pendidikan Islam Anak Usia Dini  

i. S1 Tadris Kimia  

j. S1 Tadris Fisika  

k. S1 Tadris Biologi  

l. S1 Ilmu Perpustakaan dan Informasi Islam  

2). Fakultas Syariah  

a. S1 Hukum Keluarga Islam  

b. S1 Hukum Ekonomi Syariah  

c. S1 Hukum Tata Negara  

d. S1 Perbandingan Mazhab  

3). Fakultas Ushuluddin dan Humaniora 

a. S1 Studi Agama   

b. S1 Ilmu Al-Quran dan Tafsir  

c. S1 Aqidah dan Filsafat Islam  



 

 d. S1 Psikologi Islam  

e. S1 Ilmu Hadis  

4). Fakultas Dakwah dan Ilmu Komunikasi a. 

S1 Komunikasi dan Penyiaran Islam  

b. S1 Bimbingan dan Penyuluhan Islam  

c. S1 Manajemen Dakwah  

d. S1 Teknologi Informasi 5). Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam a. S1 Ekonomi Syariah  

b. S1 Perbankan Syariah  

c. S1 Asuransi Syariah  

d. S1 Akuntansi Syariah  

e. S1 Manajemen Bisnis Syariah  

Pengeluaran  

Perbulan  

(1) < Rp. 500.000  

(2) < Rp. 500.000 - Rp.1.500.000  

(3) < Rp. 1.500.00 - Rp.2.500.000  

(4) < Rp. 2.500.00 – Rp. 3.500.000  

Apakah anda 

menggunakan  

Aplikasi  

Streaming musik  

Spotify  

1. Ya  

2. Tidak  

Apakah anda 

pernah membeli 

layanan premium 

Aplikasi  

Streaming Musik  

Spotify  

1. Ya  

2. Tidak  

  

PETUNJUK PENGISIAN  

Isilah pertanyaan ini dengan memberi tanda (√) pada masing-masing pilihan 

jawaban kuesioner yang telah tersedia di setiap pernyataan tersebut.  

 SS   : Sangat Setuju (5)  

 S  : Setuju (4)  

 CS  : Cukup Setuju (3)  

 TS  : Tidak Setuju (2)  

 STS  : Sangat Tidak Setuju (1)  

  

A. Faktor Budaya (X1)  

NO  Pertanyaan  SS  S  CS  TS  STS  



 

5  4  3  2  1  

Budaya, Sub-budaya, Kelas Sosial       

1  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena mayoritas  

Mahasiswa menggunakan layanan 

premium Aplikasi Streaming musik  

Spotify.  

          

2  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming Spotify karena lingkungan 

budaya saya sering mendengarkan musik.  

          

3  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena 

terpengaruh oleh  lingkungan/pertemanan 

tempat baru saya tinggal.  

          

4  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify dikarenakan 

pertemanan, kelompok saya menggunakan 

layanan premium aplikasi streaming 

musik Spotify.  

          

5  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena dapat 

mencerminkan kelas sosial saya sebagai 

Mahasiswa.  

          

  

B. Faktor Sosial (X2)  

NO  Pertanyaan  SS  S  CS  TS  STS  

5  4  3  2  1  

Kelompok, Keluarga, Peran dan Status       

1  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena adanya 

pengaruh dari lingkungan tempat tinggal 

saya..  

          

2  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena 

kelompok saya menggunakannya.  

          

3  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena adanya 

anggota keluarga yang menggunakan 

Aplikasi Streaming musik Spotify.  

          



 

4  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena keluarga 

saya gemar mendengarkan musik.   

          

5  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena adanya 

pengaruh dari teman-teman saya.  

          

  

C. Faktor Pribadi (X3)  

NO  Pertanyaan  SS  S  CS  TS  STS  

5  4  3  2  1  

Usia dan Tahap Siklus Hidup, Pekerjaan dan Lingkungan Ekonomi, Gaya  

Hidup, Kepribadian dan Konsep Diri  

1  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena sesuai 

dengan usia saya.  

          

2  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena 

mayoritas seumuran saya  

menggunakannya  

          

3  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena sesuai 

dengan situasi ekonomi saya  

          

4  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik spotify karena 

kebutuhan saya sebagai Mahasiswa  

          

5  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena 

keperluan Gaya Hidup saya  

          

6  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena 

keperluan hidup saya yang sering 

mendengarkan music  

          

7  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena sesuai 

dengan kepribadian dan konsep diri saya  

          

  

D. Faktor Psikologi (X4)  

NO  Pertanyaan  SS  S  CS  TS  STS  

5  4  3  2  1  

Motivasi, Persepsi, Pembelajaran, Keyakinan dan Sikap     



 

1  Saya termotivasi membeli layanan 

premium Aplikasi Streaming musik 

Spotify dikarenakan sesuai dengan 

kebutuhan saya.  

          

2  Saya termotivasi membeli layanan 

Premium Aplikasi Streaming musik 

Spotify dikarenakan saya suka dengan 

musik  

          

2  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena adanya 

persepsi atas selera musik saya.  

          

3  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena adanya 

pemahaman atas fasilitas yang diberikan 

dengan layanan premium.  

          

4  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena sesuai 

dengan keyakinan dan sikap yang saya 

percayai.  

          

  

E. Keputusan Pembelian (Y)  

NO  Pertanyaan  SS  S  CS  TS  STS  

5  4  3  2  1  

Kemantapan pada sebuah produk, Kebiasaan dalam membeli produk,  

Memberikan Rekomendasi  

1  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena saya 

percaya akan kualitasnya.  

          

2  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena banyak 

yang menggunakannya.  

          

3  Saya membeli layanan premium Aplikasi 

Streaming musik Spotify karena saya 

telah lama menggunakan aplikasinya.  

          

4  Saya memberikan rekomendasi ke kerabat 

dekat saya untuk menggunakan layanan 

premium aplikasi streaming musik spotify  

          

  

Data Hasil Kuesioner Variabel Faktor Budaya  

No 

Responden  

Faktor Budaya (X1)   

X1.1  X1.2  X1.3  X1.4  X1.5  



 

1  4  4  5  4  3  

2  3  4  4  4  3  

3  3  3  2  2  2  

4  3  5  4  4  4  

5  2  4  4  4  4  

6  3  4  3  4  4  

7  4  5  4  5  5  

8  4  4  4  3  3  

9  3  4  3  3  4  

10  3  4  4  4  4  

11  5  5  5  5  3  

12  3  4  5  4  4  

13  4  5  5  5  5  

14  3  4  3  3  3  

15  3  3  3  3  4  

16  2  3  3  4  4  

17  4  4  3  2  3  

18  4  3  3  3  4  

19  2  2  4  4  2  

20  2  4  4  5  4  

21  2  4  4  4  4  

22  3  4  3  4  2  

23  5  5  4  4  4  

24  3  4  3  3  4  

25  4  5  3  4  3  

26  3  4  4  5  5  

27  5  5  5  4  5  

 

28  4  5  5  5  4  

29  3  4  4  4  3  

30  2  5  4  4  4  

31  3  3  3  3  3  

32  4  5  4  4  4  

33  4  4  4  4  5  

34  3  4  4  4  4  

35  5  4  4  5  4  

36  3  3  4  4  4  



 

37  4  5  5  4  4  

38  4  4  4  4  4  

39  2  2  2  3  3  

40  3  3  3  4  4  

41  5  5  5  4  4  

42  2  3  3  3  3  

43  5  5  5  5  5  

44  5  5  5  5  5  

45  4  4  4  4  4  

46  4  4  4  4  4  

47  2  3  3  3  3  

48  3  5  5  4  4  

49  3  2  4  4  4  

50  5  4  4  4  4  

51  4  4  3  3  4  

52  3  4  4  3  3  

53  4  3  2  2  3  

54  4  5  3  4  3  

55  2  4  3  5  5  

56  5  5  4  4  4  

57  3  5  2  5  4  

58  5  4  5  4  4  

59  4  5  3  5  4  

60  5  4  5  4  3  

61  4  5  3  5  4  

62  5  4  5  3  5  

63  5  3  5  2  2  

64  4  4  4  4  4  

65  4  4  2  3  3  

66  5  5  5  5  5  

67  5  5  5  5  5  

68  3  3  3  3  3  

69  4  4  4  4  4  

70  3  3  3  3  3  

71  3  4  3  4  3  

72  4  4  3  4  4  

73  2  3  4  2  2  



 

74  3  4  3  4  4  

75  3  4  3  3  3  

76  4  4  4  4  4  

77  4  4  3  2  4  

78  2  3  3  4  3  

79  2  2  3  3  3  

80  3  2  2  3  3  

81  3  2  4  5  5  

82  3  3  3  3  3  

83  4  3  4  2  4  

84  2  2  3  3  2  

85  4  4  4  4  4  

86  2  2  3  3  3  

87  2  2  3  3  3  

88  5  5  4  4  4  

89  5  2  3  2  2  

90  3  3  3  3  2  

91  4  4  3  4  3  

92  3  3  4  3  3  

93  3  3  3  3  3  

94  3  2  2  3  3  

95  5  5  4  5  5  

96  2  2  3  3  2  

97  2  3  4  4  4  

98  3  4  4  4  4  

99  2  2  2  3  3  

100  5  5  5  5  4  

  

Data Hasil Kuesioner Variabel Faktor Sosial  

No 

Responden  

  Faktor Sosial (X2)   

X2.1  X2.2  X2.3  X2.4  X2.5  

1  4  4  4  5  5  

2  4  4  4  4  4  

3  4  4  4  4  4  

4  3  2  3  3  3  

 

5  4  5  4  3  3  



 

6  4  4  4  4  4  

7  3  3  2  3  4  

8  4  4  3  3  3  

9  4  4  3  3  3  

10  3  3  4  3  3  

11  5  5  5  4  5  

12  3  4  3  3  4  

13  5  5  5  4  5  

14  3  3  3  3  3  

15  5  5  4  3  4  

16  4  3  3  3  3  

17  4  4  4  4  3  

18  5  4  4  5  3  

19  4  3  3  3  4  

20  4  4  2  2  4  

21  4  4  3  3  3  

22  3  3  3  1  3  

23  4  5  4  4  5  

24  3  3  3  3  4  

25  4  3  3  3  2  

26  4  4  4  4  4  

27  4  4  4  4  4  

28  5  5  4  5  5  

29  4  4  4  4  3  

30  4  3  3  4  3  

31  4  3  3  3  3  

32  3  4  3  4  4  

33  4  4  3  3  4  

34  5  4  3  3  4  

35  2  3  3  3  3  

36  4  4  3  4  4  

37  4  4  4  4  4  

38  4  4  4  3  4  

39  4  4  3  3  4  

40  5  5  4  4  5  

41  4  5  4  4  3  

42  4  4  3  3  3  



 

43  5  3  2  4  4  

44  4  4  3  3  4  

45  4  4  4  4  4  

 

46  3  3  3  3  5  

47  3  3  3  3  3  

48  4  4  4  3  3  

49  4  3  3  4  3  

50  5  4  4  4  4  

51  4  4  3  3  4  

52  4  4  3  3  4  

53  4  3  3  3  3  

54  4  5  3  3  2  

55  3  4  5  4  2  

56  5  3  2  4  4  

57  4  4  3  5  5  

58  5  2  4  3  5  

59  5  4  5  4  4  

60  5  4  5  3  5  

61  4  4  5  3  4  

62  5  4  4  5  3  

63  4  5  3  4  4  

64  4  4  5  5  4  

65  5  4  4  4  4  

66  5  5  5  5  5  

67  5  5  5  5  5  

68  2  2  3  3  3  

69  4  5  5  4  5  

70  3  4  4  3  4  

71  5  5  5  4  5  

72  5  4  4  5  3  

73  4  4  3  4  4  

74  3  4  3  3  4  

75  3  4  5  3  4  

76  4  4  4  4  4  

77  3  3  2  2  3  

78  3  3  3  3  3  



 

79  4  5  5  5  4  

80  3  3  2  3  3  

81  4  4  5  5  4  

82  4  3  3  3  3  

83  4  3  4  2  5  

84  5  5  5  5  5  

85  5  5  5  5  5  

86  4  4  5  5  5  

87  4  4  4  4  5  

88  3  4  5  3  4  

89  4  2  3  4  3  

90  2  3  2  3  3  

91  4  3  5  5  4  

92  4  2  2  2  4  

93  2  4  4  4  4  

94  3  3  3  3  3  

95  3  5  5  5  5  

96  5  5  3  4  4  

97  4  4  4  4  3  

98  3  3  3  3  4  

99  5  5  5  5  5  

100  4  5  5  5  4  

  

Data Hasil Kuesioner Variabel Faktor Pribadi  

No 

Responden  

Faktor Pribadi (X3)    

X3.1  X3.2  X3.3  X3.4  X3.5  X3.6  X3.7  X3.8  

1  3  3  3  2  2  2  3  3  

2  3  3  4  4  4  3  4  3  

3  2  5  4  5  4  2  4  3  

4  3  5  4  4  4  4  4  3  

5  2  4  4  4  4  3  3  3  

6  3  4  3  4  2  3  2  4  

7  4  5  4  5  5  3  5  3  

8  3  4  4  4  4  4  4  3  

9  3  4  3  3  4  2  3  3  

10  3  4  4  4  3  4  4  3  

11  3  5  5  5  5  3  4  4  



 

12  3  4  5  4  4  4  4  3  

13  3  3  3  3  3  3  4  4  

14  3  4  3  3  3  3  3  2  

15  3  3  3  3  4  5  5  3  

16  2  3  3  4  4  3  3  4  

17  4  4  3  2  3  4  4  5  

18  4  3  3  3  4  4  4  2  

19  2  3  3  3  3  3  3  3  

20  2  4  4  5  4  1  2  2  

21  2  4  4  4  4  2  3  4  

22  3  4  3  4  2  3  2  2  

 

23  5  5  4  4  4  4  4  5  

24  3  4  3  3  4  2  3  3  

25  4  5  3  4  3  3  2  2  

26  3  4  4  5  5  4  4  4  

27  3  4  4  4  4  3  3  2  

28  4  5  5  5  4  4  4  2  

29  3  4  4  4  3  2  3  3  

30  2  5  4  4  4  4  4  4  

31  3  3  3  3  3  4  4  3  

32  4  5  4  4  4  3  4  3  

33  4  4  3  3  3  3  3  4  

34  3  4  4  4  4  3  3  3  

35  4  4  4  4  4  4  4  3  

36  3  3  4  4  4  3  3  3  

37  4  5  5  4  4  4  4  3  

38  4  4  4  4  4  4  4  4  

39  3  4  4  4  4  3  4  3  

40  3  3  3  4  4  3  3  3  

41  3  3  3  3  4  4  4  4  

42  2  3  3  3  3  2  3  3  

43  4  4  4  4  4  4  4  4  

44  3  3  3  4  3  3  3  4  

45  4  4  4  4  4  4  4  4  

46  4  4  4  4  4  3  3  3  

47  2  3  3  3  3  2  3  3  



 

48  5  5  5  4  4  4  4  5  

49  3  2  4  4  4  3  3  3  

50  5  4  4  4  4  4  4  3  

51  4  4  3  3  4  4  4  3  

52  3  4  4  3  3  4  4  3  

53  3  4  4  4  4  3  3  3  

54  4  5  3  4  3  2  3  4  

55  2  3  3  2  2  3  3  3  

56  5  1  4  4  4  4  3  5  

57  3  5  2  5  4  4  4  3  

58  5  3  5  4  3  4  3  2  

59  4  3  3  3  4  3  3  3  

60  5  4  5  4  3  3  2  1  

61  4  5  3  5  3  4  4  5  

62  5  4  5  3  5  4  4  5  

63  5  4  5  5  5  4  5  3  

64  3  4  4  4  4  4  3  4  

65  4  4  4  4  4  3  4  3  

66  5  5  5  5  5  2  5  2  

67  5  5  5  5  5  2  5  2  

68  3  3  3  3  3  3  3  3  

69  4  4  4  4  4  4  4  4  

70  3  3  3  2  4  4  5  5  

71  3  3  3  3  3  4  4  5  

72  4  4  3  4  4  3  3  5  

73  3  3  4  4  4  4  5  3  

74  3  4  3  4  3  3  4  3  

75  3  4  3  3  3  4  3  4  

76  4  3  3  3  3  3  4  4  

77  4  4  3  2  4  3  3  3  

78  2  3  3  4  3  3  3  3  

79  3  4  4  4  4  3  4  3  

80  3  2  3  3  3  2  3  2  

81  2  2  3  2  3  3  5  5  

82  2  3  3  2  3  3  3  3  

83  3  3  2  2  2  2  3  3  

84  2  2  3  3  2  3  4  4  



 

85  4  4  4  5  5  4  4  4  

86  2  5  5  3  3  4  4  4  

87  3  2  2  2  2  2  3  3  

88  5  4  4  3  3  3  4  4  

89  5  3  4  3  3  5  4  5  

90  2  5  5  3  3  4  4  4  

91  4  4  3  4  3  4  3  4  

92  3  3  4  3  3  3  3  3  

93  5  5  3  5  4  4  5  5  

94  4  3  4  4  4  3  3  3  

95  3  4  4  3  3  3  4  4  

96  2  4  3  3  4  4  4  4  

97  3  3  3  3  4  4  4  4  

98  3  4  3  4  4  3  3  4  

99  4  4  4  4  3  3  3  3  

100  5  5  5  5  4  4  4  4  

  

  

  

Data Hasil Kuesioner Variabel Faktor Psikologis  

No 

Responden  

Faktor Psikologi (X4)  

X4.1  X4.2  X4.3  X4.4  X4.5  X4.6  

1  4  4  4  3  5  4  

2  4  4  4  4  4  4  

3  4  4  4  4  5  5  

4  4  4  4  5  5  4  

5  4  4  4  5  5  4  

6  4  4  4  5  4  5  

7  5  4  4  3  5  5  

8  3  3  3  3  5  4  

9  3  3  3  3  5  5  

10  3  3  4  4  4  4  

11  5  5  5  5  5  5  

12  3  2  3  5  5  5  

13  3  4  4  5  5  5  

14  3  4  4  5  4  4  

15  5  5  4  5  5  5  



 

16  3  4  3  3  5  4  

17  4  3  3  4  5  5  

18  5  4  5  3  5  5  

19  4  3  3  5  4  5  

20  5  5  5  5  5  5  

21  4  4  4  4  4  4  

22  2  3  3  3  5  5  

23  4  4  4  5  5  5  

24  3  3  3  5  4  4  

25  4  3  3  3  2  2  

26  3  3  3  4  5  5  

27  3  4  3  4  5  5  

28  4  4  4  3  3  4  

29  4  4  4  3  3  3  

30  3  3  3  4  5  5  

31  3  3  3  4  5  4  

32  4  4  4  5  3  3  

33  4  4  3  5  4  4  

34  3  3  2  3  4  4  

35  4  4  4  3  3  3  

36  3  3  2  3  3  3  

37  4  4  4  5  4  4  

38  4  4  4  5  4  4  

 

39  4  4  4  3  4  4  

40  4  4  4  4  4  4  

41  4  4  3  3  3  3  

42  3  3  2  3  3  3  

43  5  5  4  5  4  4  

44  4  4  4  4  3  3  

45  5  5  3  3  4  3  

46  4  4  3  4  4  3  

47  3  3  3  3  2  2  

48  4  4  3  4  4  4  

49  3  3  2  4  3  3  

50  4  4  4  4  4  4  

51  4  4  3  3  3  3  

52  5  5  4  4  4  3  



 

53  3  3  2  3  3  2  

54  4  5  3  4  4  5  

55  4  3  4  4  5  5  

56  5  5  5  5  5  5  

57  3  3  1  4  4  3  

58  4  4  3  5  4  5  

59  4  3  5  4  5  2  

60  4  3  2  4  4  4  

61  5  4  5  4  4  4  

62  4  4  5  4  5  5  

63  5  4  4  5  5  4  

64  5  5  4  4  3  3  

65  4  4  3  4  4  4  

66  5  5  2  5  5  5  

67  5  5  3  5  5  5  

68  5  5  4  4  5  5  

69  4  4  4  4  4  4  

70  3  3  3  3  3  4  

71  3  4  3  3  3  3  

72  4  5  5  5  5  4  

73  3  5  5  5  5  5  

74  3  3  4  3  4  3  

75  5  5  5  5  5  5  

76  4  3  5  4  5  4  

77  4  4  4  4  4  5  

78  5  5  5  5  4  5  

79  4  3  3  3  4  4  

80  4  4  4  4  5  4  

81  4  3  4  4  4  4  

82  3  5  5  5  5  2  

83  4  3  2  5  4  3  

84  5  3  4  3  3  3  

85  4  5  4  5  5  5  

86  4  4  5  4  4  4  

87  4  3  3  3  3  3  

88  3  3  4  3  4  4  

89  4  5  4  5  3  4  



 

90  3  3  4  3  5  5  

91  3  3  3  3  3  3  

92  4  4  4  3  4  4  

93  5  4  5  5  5  5  

94  3  3  5  3  3  3  

95  3  3  4  5  3  5  

96  4  4  4  3  3  4  

97  3  3  3  3  3  3  

98  4  4  3  3  4  4  

99  4  3  3  3  3  3  

100  5  5  5  5  5  4  

  

Data Hasil Kuesioner Variabel Keputusan Pembelian  

No 

Responden  

Keputusan Pembelian (Y)   

Y.1  Y.2  Y.3  Y.4  

1  5  5  4  5  

2  4  4  4  4  

3  4  4  4  4  

4  4  4  5  4  

5  3  3  4  3  

6  4  4  4  4  

7  3  4  3  4  

8  3  3  3  3  

9  3  3  3  3  

10  3  3  4  3  

11  4  5  5  5  

12  3  4  3  3  

13  4  5  5  4  

14  3  3  4  3  

15  3  4  2  4  

 

16  3  3  4  3  

17  4  3  3  3  

18  5  3  5  4  

19  3  4  4  3  

20  2  4  2  2  

21  3  3  3  3  



 

22  1  3  3  2  

23  4  4  5  5  

24  3  3  3  3  

25  3  2  3  3  

26  4  4  4  4  

27  4  4  4  3  

28  5  5  5  4  

29  4  3  2  3  

30  4  3  4  4  

31  3  3  3  3  

32  4  4  4  4  

33  3  4  3  3  

34  3  4  4  3  

35  4  4  4  4  

36  3  4  4  3  

37  4  4  4  4  

38  3  4  4  4  

39  3  4  4  4  

40  4  5  5  4  

41  4  3  3  3  

42  3  3  3  3  

43  4  4  4  4  

44  3  4  4  4  

45  4  4  4  4  

46  3  3  3  3  

47  3  3  3  3  

48  3  3  3  3  

49  4  3  3  3  

50  4  4  4  4  

51  3  4  4  4  

52  3  4  3  3  

53  3  3  2  3  

54  3  2  5  5  

55  4  2  4  3  

56  4  4  5  3  

 

57  5  5  3  2  



 

58  3  5  4  5  

59  4  4  4  5  

60  3  5  3  5  

61  3  4  5  3  

62  5  3  5  5  

63  4  4  3  5  

64  5  4  4  4  

65  4  4  4  4  

66  5  5  5  5  

67  5  5  5  5  

68  3  4  3  4  

69  4  4  3  4  

70  3  4  4  4  

71  3  3  4  4  

72  5  3  4  3  

73  4  4  3  4  

74  4  4  3  4  

75  4  3  4  4  

76  4  4  4  4  

77  2  3  2  3  

78  3  3  3  3  

79  3  4  4  3  

80  4  4  4  4  

81  2  4  3  5  

82  3  3  3  3  

83  3  4  4  3  

84  4  4  3  3  

85  4  4  4  4  

86  4  4  4  4  

87  3  3  4  4  

88  3  4  4  4  

89  4  2  4  5  

90  3  4  4  3  

91  3  4  4  3  

92  3  3  4  4  

93  4  4  5  5  

94  5  4  4  5  



 

95  5  5  5  5  

96  3  3  4  4  

97  5  5  5  5  

98  4  4  4  3  

99  3  3  3  4  

100  3  4  4  4  

  

Hasil Uji Validitas Faktor Budaya  

  

Correlations  

  X1.P1  X1.P2  X1.P3  X1.P4  X1.P5  Total_X1  

X1.P1  
Pearson Correlation  1  .571**  .489**  .243*  .357**  .718**  

Sig. (2-tailed)    <,001  <,001  .015  <,001  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  

X1.P2  
Pearson Correlation  .571**  1  .507**  .588**  .541**  .846**  

Sig. (2-tailed)  <,001    <,001  <,001  <,001  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  

X1.P3  
Pearson Correlation  .489**  .507**  1  .472**  .452**  .758**  

Sig. (2-tailed)  <,001  <,001    <,001  <,001  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  

X1.P4  
Pearson Correlation  .243*  .588**  .472**  1  .633**  .749**  

Sig. (2-tailed)  .015  <,001  <,001    <,001  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  

X1.P5  
Pearson Correlation  .357**  .541**  .452**  .633**  1  .761**  

Sig. (2-tailed)  <,001  <,001  <,001  <,001    <,001  

N  100  100  100  100  100  100  

Total_X1  
Pearson Correlation  .718**  .846**  .758**  .749**  .761**  1  

Sig. (2-tailed)  <,001  <,001  <,001  <,001  <,001    

N  100  100  100  100  100  100  

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).  

  



 

  
Correlations  

  
 

X2.P1  X2.P2  X2.P3  X2.P4  X2.P5  Total_X2  

X2.P1  
Pearson Correlation  1  .452**  .343**  .437**  .378**  .684**  

Sig. (2-tailed)    <,001  <,001  <,001  <,001  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  

X2.P2  
Pearson Correlation  .452**  1  .577**  .503**  .417**  .787**  

Sig. (2-tailed)  <,001    <,001  <,001  <,001  <,001  

 
N  100  100  100  100  100  100  

X2.P3  
Pearson Correlation  .343**  .577**  1  .583**  .440**  .801**  

Sig. (2-tailed)  <,001  <,001    <,001  <,001  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  

X2.P4  
Pearson Correlation  .437**  .503**  .583**  1  .369**  .780**  

Sig. (2-tailed)  <,001  <,001  <,001    <,001  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  

X2.P5  
Pearson Correlation  .378**  .417**  .440**  .369**  1  .688**  

Sig. (2-tailed)  <,001  <,001  <,001  <,001    <,001  

N  100  100  100  100  100  100  

Total_X2  
Pearson Correlation  .684**  .787**  .801**  .780**  .688**  1  

Sig. (2-tailed)  <,001  <,001  <,001  <,001  <,001    

N  100  100  100  100  100  100  
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

  

Hasil Uji Validitas Faktor Pribadi  

  

Hasil Uji Validitas Faktor Sosial  

    

           

  

  

  

  
Correlations  

    

  

X3.P 

1  

X3.P 

2  

X3.P 

3  

X3.P 

4  

X3.P 

5  

X3.P 

6  

X3.P 

7  

X3.P 

8  

Total_X 

3  

 



 

X3.P1  
Pearson 

Correlatio 

n  

1  .255*  .359**  .296**  .306**  .301**  .227*  .089  .619**  

Sig. 

(2tailed)  
  

.010  <,001  .003  .002  .002  .023  .376  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  100  100  100  

X3.P2  
Pearson 

Correlatio 

n  

.255*  1  .424**  .530**  .353**  .113  .210*  -.016  .613**  

Sig. 

(2tailed)  

.010  
  

<,001  <,001  <,001  .264  .036  .874  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  100  100  100  

X3.P3  
Pearson 

Correlatio 

n  

.359**  .424**  1  .499**  .488**  .211*  .269**  -.107  .652**  

Sig. 

(2tailed)  

<,001  <,001  
  

<,001  <,001  .035  .007  .291  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  100  100  100  

X3.P4  
Pearson 

Correlatio 

n  

.296**  .530**  .499**  1  .566**  .061  .135  -.130  .624**  

Sig. 

(2tailed)  

.003  <,001  <,001  
  

<,001  .547  .181  .196  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  100  100  100  

X3.P5  
Pearson 

Correlatio 

n  

.306**  .353**  .488**  .566**  1  .206*  .445**  .031  .699**  

Sig. 

(2tailed)  

.002  <,001  <,001  <,001  
  

.040  <,001  .758  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  100  100  100  

X3.P6  
Pearson 

Correlatio 

n  

.301**  .113  .211*  .061  .206*  1  .468**  .396**  .574**  

Sig. 

(2tailed)  

.002  .264  .035  .547  .040  
  

<,001  <,001  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  100  100  100  



 

X3.P7  
Pearson 

Correlatio 

n  

.227*  .210*  .269**  .135  .445**  .468**  1  .308**  .625**  

 
Sig. 

(2tailed)  

.023  .036  .007  .181  <,001  <,001  
  

.002  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  100  100  100  

X3.P8  
Pearson 

Correlatio 

n  

.089  -.016  -.107  -.130  .031  .396**  .308**  1  .342**  

Sig. 

(2tailed)  

.376  .874  .291  .196  .758  <,001  .002  
  

<,001  

N  100  100  100  100  100  100  100  100  100  

Total_X 

3  Pearson 

Correlatio 

n  

.619**  .613**  .652**  .624**  .699**  .574**  .625**  .342**  1  

Sig. 

(2tailed)  

<,001  <,001  <,001  <,001  <,001  <,001  <,001  <,001  
  

N  100  100  100  100  100  100  100  100  100  
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).  

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

  

Hasil Uji Validitas Faktor Psikologi  

  

 
Correlations  

  
 

X4.P1  X4.P2  X4.P3  X4.P4  X4.P5  X4.P6  Total_X4  

X4.P1  Pearson Correlation  1  .638**  .419**  .314**  .174  .190  .638**  

Sig. (2-tailed)    <,001  <,001  .001  .084  .058  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  100  

X4.P2  Pearson Correlation  .638**  1  .463**  .445**  .259**  .244*  .719**  

Sig. (2-tailed)  <,001    <,001  <,001  .009  .015  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  100  

X4.P3  Pearson Correlation  .419**  .463**  1  .306**  .315**  .246*  .674**  

Sig. (2-tailed)  <,001  <,001    .002  .001  .014  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  100  

X4.P4  Pearson Correlation  .314**  .445**  .306**  1  .428**  .417**  .707**  



 

Sig. (2-tailed)  .001  <,001  .002    <,001  <,001  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  100  

X4.P5  Pearson Correlation  .174  .259**  .315**  .428**  1  .665**  .702**  

Sig. (2-tailed)  .084  .009  .001  <,001    <,001  <,001  

N  100  100  100  100  100  100  100  

X4.P6  Pearson Correlation  .190  .244*  .246*  .417**  .665**  1  .686**  

 Sig. (2-tailed)  .058  .015  .014  <,001  <,001    <,001  

N  100  100  100  100  100  100  100  

Total_X4  Pearson Correlation  .638**  .719**  .674**  .707**  .702**  .686**  1  

Sig. (2-tailed)  <,001  <,001  <,001  <,001  <,001  <,001    

N  100  100  100  100  100  100  100  

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  
 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).  
 

  

Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian  

  

Correlations  

  Y1.P1  Y1.P2  Y1.P3  Y1.P4  Total_Y  

Y1.P1  Pearson Correlation  1  .355**  .492**  .447**  .767**  

Sig. (2-tailed)    <,001  <,001  <,001  <,001  

N  100  100  100  100  100  

Y1.P2  Pearson Correlation  .355**  1  .344**  .378**  .678**  

Sig. (2-tailed)  <,001    <,001  <,001  <,001  

N  100  100  100  100  100  

Y1.P3  Pearson Correlation  .492**  .344**  1  .503**  .782**  

Sig. (2-tailed)  <,001  <,001    <,001  <,001  

N  100  100  100  100  100  

Y1.P4  Pearson Correlation  .447**  .378**  .503**  1  .778**  

Sig. (2-tailed)  <,001  <,001  <,001    <,001  

N  100  100  100  100  100  

Total_Y  Pearson Correlation  .767**  .678**  .782**  .778**  1  

Sig. (2-tailed)  <,001  <,001  <,001  <,001    

N  100  100  100  100  100  



 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

  

Hasil Uji Reabilitas Faktor Budaya  

  

Reliability Statistics  

Cronbach's Alpha  N of Items  

.822  5  

  

Hasil Uji Reabilitas Faktor Sosial  

  

Reliability Statistics  

Cronbach's Alpha  N of Items  

.804  5  

  

Hasil Uji Reabilitas Faktor Pribadi  

  

Reliability Statistics  

Cronbach's Alpha  N of Items  

.729  8  

  

Hasil Uji Reabilitas Faktor Psikologi  

  

Reliability Statistics  

Cronbach's Alpha  N of Items  

.775  6  

  

  

Hasil Uji Reabilitas Keputusan Pembeliann  

  

Reliability Statistics  

Cronbach's Alpha  N of Items  

.744  4  

  

Hasil Uji Normalitas Kolomogrov-Smirnov  

  

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test  

  

Unstandardized  

Residual  

N  100  
Normal Parametersa,b  

Mean  .0000000  

Std. Deviation  1.78394318  

Most Extreme Differences  Absolute  .075  



 

  Positive  .075  

Negative  -.037  

Test Statistic  .075  

Asymp. Sig. (2-tailed)  .177c  

a. Test distribution is Normal.  

b. Calculated from data.  

c. Lilliefors Significance Correction.  

  

Hasil Uji Heteroskedastistas Uji Glesjer  

Coefficientsa  
  

Model  

Unstandardized Coefficients  

Standardized  

Coefficients  

t  Sig.  B  Std. Error  Beta  

1  
(Constant)  2.005  1.108    1.810  .073  

X1  -.008  .037  -.026  -.224  .824  

X2  -.030  .039  -.083  -.761  .449  

X3  -.008  .035  -.026  -.219  .827  

X4  .013  .036  .040  .368  .713  

a. Dependent Variable: ABS_RES  
  

  

  

Hasil Uji Simultan (Uji F)  

ANOVAa  
  

Model  Sum of Squares  df  Mean Square  F  Sig.  

1  
Regression  212.647  4  53.162  52.991  .000b  

Residual  95.307  95  1.003      

Total  307.954  99        

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian  
  

b. Predictors: (Constant), X4, X2, X1, X3  
  

  

Hasil Uji Parsial (Uji T)  

 
Coefficientsa  

  

Model  

 

Unstandardized Coefficients  

Standardized  

Coefficients  

t  Sig.  B  Std. Error  Beta  



 

1  
(Constant)  1.728  .976    1.769  .080  

X1  .106  .033  .209  3.215  .002  

X2  .315  .034  .556  9.137  .000  

X3  .102  .031  .222  3.301  .001  

 
X4  .096  .032  .183  3.004  .003  

a. Dependent Variable: Keputusan_Pe mbelian  
   

  

Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2)  

  

Model Summary  
 

Model  R  R Square  

Adjusted R  

Square  

Std. Error of the  

Estimate  

1  .831a  .691  .677  1.002  

a. Predictors: (Constant), X4, X2, X1, X3  
 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  



 

Tabel F  

  

  

  



 

Tabel T  
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