BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian seperti yang telah diuraikan pada bab
sebelumnya dapat ditarik kesimpulan yaitu menurut perhitungan yang telah
dilakukan dapat diketahui bahwa terdapat perbandingan minat nasabah terhadap
produk mitra igra dengan mitra mabrur yang berbanding signifikan. Berdasarkan
dilihat dari indikator minat ialah ketertarikan, perhatian dan kebutuhan, dengan
analisis 2 independent sampel dengan type Mann Whitney. Hasil dari perhitungan
indikator ketertarikan dilihat dari nilai 0,158 > 0,05, artinya dalam indikator
tersebut terdapat tidak ada perbedaan. Adapun indikator perhatian dilihat dari nilai
signifikansinya yaitu 0,175 atau > 0,05 maka tidak ada perbedaan. Sedangkan
indikator kebutuhan dengan nilai signifikannya 0,020 atau < 0,05 artinya dalam
indikator ini terdapat perbedaan. Dari tiga indikator tersebut dua di antaranya
adalah terdapat perbedaan dan satu tidak ada perbedaan atau sama.
B. Saran
Sebagai penutup skripsi ini, penulis memberikan saran-saran sebagai
berikut:
1. Peneliti menyarankan kepada pihak AJB Bumiputera Syariah cabang
Banjarmasin agar selalu meningkatkan dalam memasarkan produk-
produknya. Produk mitra igra maupun produk mitra mabrur, khususnya

pada produk mitra mabrur, agen atau supervisor menawarkan atau
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mempromosikan jangan hanya terfokus pada orang kaya-kaya saja karena
melihat dari hasil analisis kebanyakan dari pemegang polis (nasabah ) mitra
mabrur adalah orang kaya. Rata-rata premi mereka adalah diatas rata-rata.

Untuk peneliti selanjutnya masih ada kekurangan yang terdapat dalam
penelitian ini sekiranya dapat melakukan penelitian mengenai produk Mitra
Mabrur kerjasama dengan kemenag pada bagian haji, sehingga apabila

terdaftar pada produk Mitra Mabrur otomatis terdaftar sebagai calon haji.
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