BAB V
PENUTUP
A. Simpulan
Berdasaran hasil perhitungan dan analisis pada bab IV yang berkaitan
dengan korelasi media promosi dengan daya tarik masyarakat Kotabaru Desa
Gunung Ulin untuk menabung di perbankan syariah, maka dapat ditarik
kesimpulan:

1. Setelah menganalisis dari hasil penelitian yaitu meneliti suatu korelasi
antara media promosi periklanan dengan daya tarik masyarakat, yang
menggunakan angket kepada masyarakat gunung ulin dan di analisis
menggunaan SPSS Versi 22, maka hasil dari penelitian ini adalah
terdapat korelasi antara media promosi dengan daya tarik masyarakat
Kotabaru Desa Gunung Ulin untuk menabung di perbankan syariah.
Artinya media promosi khususnya periklanan dengan daya tarik
masyarakat memiliki suatu korelasi atau hubungan yang positif.

2. Hasil analisis korelasi antara media promosi periklanan dengan daya
tarik masyarakat maka dapat dilihat bahwa kedua koefision korelasi
bernilai 0,515. Nilai tersebut terletak diantara 0,40- 0,599. Nilai ini
menunjukkan bahwa variabel iklan media promosi dan perilaku daya
tarik memiliki korelasi yang sedang. Pada hasil analisis ini juga
memperlihatkan bahwa nilai P_,4.= Sig. = 0,00. Karena P_,qe
lebih kecil dari a= 0,10. Nilai tersebut didapat dari hasil uji-uji yang

menggunakan analisis SPSS Versi 22.
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B. Saran- saran
Berdasarkan hasil dan analisis dari penelitian ini, peneliti ingin
mengemukakan beberapa saran yang kiranya dapat memberikan

masukkan dan manfaat. Adapun saran tersebut ditujukan kepada:

1. Bagi Lembaga
Lembaga dalam hal ini adalah lembaga Bank Syariah dan
lembaga di masyarkat Desa Gunung Ulin. Lembaga Bank Syariah
diharapkan lebih dalam lagi mengayomi masyarakat sehingga
masyarakat setidaknya mengetahui apa itu perbankan syariah.
Lembaga desa Gunung Ulin setidaknya bekerjasama dengan
Lembaga Keuangan Bank Syariah untuk melakukan seminar di
desa tersebut yang bertujuan untuk mengenalkan masyarakat apa
itu perbankan syariah. Agar semua masyarakat semuanya
mengetahui Bank Syariah.
2. Bagi Peneliti Selanjutnya
Diharapkan penelitian ini dapat membuka wawasan yang
lebih luas secara teoritis dan praktis, sekiranya peneliti yang
selanjutnya dengan menggunakan metode sama dapat
mempertimbangkan dan menemukan serta menambah variabel-
variabel lainnya. Jika perlu penelitian selanjutnya menambah

jumlah kuesioner yang disebarkan atau data yang didapat lebih
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banyak untuk diteliti. Sehingga dimungkinkan memberikan

kesimpulan hasil yang lebih baik.
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