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PEDOMAN WAWANCARA 

Identitas Responden 

Nama   : 

Tempat, Tanggal lahir : 

Alamat   : 

Jabatan   : 

 

Pertanyaan 

1. Apa saja produk-produk pembiayaan yang ditawarkan oleh PT. BRISyariah 

Kantor Cabang Pembantu Pasar Baru? 

2. Apa jenis produk pembiayaan yang paling banyak diminati nasabah pada PT. 

BRISyariah Kantor Cabang Pembantu Pasar Baru? 

3. Bagaimana perkembangan produk pembiayaan pada PT. BRISyariah Kantor 

Cabang Pembantu Pasar Baru? 

4. Apa saja strategi promosi yang dilakukan oleh PT. BRISyariah Kantor Cabang 

Pembantu Pasar Baru dalam memasarkan produk pembiayaan? 

5. Apakah jumlah nasabah produk pembiayaan pada PT. BRISyariah Kantor Cabang 

Pembantu Pasar Baru sudah mencapai target yang diharapkan? 

6. Apa saja kekuatan dan kelemahan dalam strategi promosi pada PT. BRISyariah 

Kantor Cabang Pembantu Pasar Baru? 

7. Apa saja peluang dan ancaman yang dihadapi PT. BRISyariah Kantor Cabang 

Pembantu Pasar Baru dalam melaksanakan strategi promosinya? 
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