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ABSTRAK

Halimah. 2017. Pengaruh lklan Shampoo Khusus Berhijab Terhadap Perilaku
Konsumen. Skripsi, Jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas Syariah dan
Ekonomi Islam. Pembimbing: (I) Dra. Hj. Rusdiyah, MHI., (II) Imam
Alfiannoor, MHI.

Kata Kunci: Iklan, perilaku konsumen.

Penelitian ini dilatarbelakangi dengan adanya suatu produk shampoo baru
yaitu shampoo khusus berhijab dimana para pengusaha ini berusaha untuk
memenuhi kebutuhan para perempuan yang memakai hijab dengan memberikan
kenyamanan saat memaka hijab ketika beraktifitas dengan memasarkan
produknya melalui iklan. Dari semua ini maka muncullah suatu pertanyaan
mengenal apakah ada pengaruh iklan shampoo khusus berhijab terhadap perilaku
konsumen dan bagaimana pandangan ekonomi Islam terhadap iklan shampoo
khusus berhijab tersebut.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh iklan shampoo khusus
berhijab terhadap perilaku konsumen dan mengetahui pandangan ekonomi islam
terhadap iklan shampoo khusus berhijab.

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan dengan menggunakan
metode penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini berjumlah 30 anggota
JHA (Jihan Hijab Agency), sedangkan penentuan sampel menggunakan teknik
sampling jenuh yang mana semua anggota populasi dijadikan sampel, jadi jumlah
responden dalam penelitian ini 30 orang.

Hasil dari analisis regresi sederhana berdasarkan output coefficients
didapat nilai t pitung 2,551 > t e 2,048 atau nilai sig 0,016 < 0,05 sehingga Ho
ditolak dan H, diterima maka ada pengaruh signifikan dari iklan shampoo khusus
berhijab terhadap perilaku konsumen. Dan iklan shampoo khusus berhijab sudah
sesual dengan pandangan ekonomi Islam, dilihat dari segi syarat yang ada yaitu
iklan tersebut secara substans mubah (diperbolehkan), pihak yang memasang
iklan wajib berlaku jujur dan amanah ketika mempromosikan produk dan jasa
yang ditawarkan, tidak diperbolenkan menyebarkan iklan yang mengandung
unsur penipuan dan kecurangan, iklan yang ditampilkan tidak mendiskreditkan
pedagang yang lain, dan tidak mengecoh para konsumen dengan cara mencontek
merek.
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KATA PERSEMBAHAN

Alhamdulillah, Alhamdulillah, Alhamdulillahhirabbil’alamin.

Dengan mengucapkan Alhamdulillah, puji syukur atas nikmat dan
anugerah yang diberikan Allah swt. serta taufik dan hidayah-Nya. Shalawat serta
salam selalu tercurah kepada junjungan besar Nabi Muhammad saw. yang selalu
menjadi panutan untuk menjadi pribadi yang lebih baik lagi.

Dengan segenap kasih sayang dan diiringi do’a yang tulus ku persembahkan karya
tulisini untuk:

Mama tercinta dan tersayangku yang selama ini menjadi penguat dalam
langkahku, yang tiada hentinya selama ini memberiku semangat, do’a, dorongan,
nasehat dan kasih sayang serta pengorbanan yang tak tergantikan hingga aku
selalu kuat menjalani setiap rintangan yang ada di depanku. Terimalah bukti kecil
ini sebagal kado keseriusanku untuk membalas semua pengorbananmu dan salah
satu caraku untuk membuatmu bangga padaku.

Saudaraku kakak beserta suaminya dan adikku yang selalu kusayangi, yang
telah berperan sebagai sumber motivasi dalam hidupku agar aku terus berusaha
dan berjuang dalam menggapai semua impianku.

Seluruh keluarga besar yang tak bisa disebutkan satu per satu dari yang tua
sampai yang muda, yang senantiasa memberikan dukungan dan do’a kelancaran
studi hingga karyatulisini terselesaikan.

Sahabat-sahabat seperjuangan, khususnya Ekonomi Syariah lokal A 2013,
sahabat satu kos, dan sahabat dekatku serta seluruh sahabat yang selau
membantuku dalam penyelesaian skripsi ini. Terima kasih atas segala pertolongan
kalian dan semangat kalian yang tak hentinya menemaniku selau.



PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONES A

Fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan
dengan huruf, dalam trandliteras ini sebagian dilambangkan dengan huruf dan sebagian

dilambangkan dengan tanda dan sebagian lagi dengan huruf dan tanda sekaligus.

Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama R
pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22 Januari

1988, sebagai berikut:

1. Konsonan Tunggal

T:;f Nama Huruf Latin Keterangan
Alif | Tidak dilambangkan |  Tidak dilambangkan
Ba’ B Be
Ta’ T Te
S3’ $ es (dengan titik di atas)
Jm J Je
ha (dengan titik di
Ha H bawah)
Kha Kh Kadan ha
Dal D De
Za 7 zet (dengan titik di atas)
Ra R Er
Zai 7 Zet
Sin S Es
Syin Sy esdanye

dan Menteri




es (dengan titik di

sad bawah)
de (dengan titik di
Dad bawah)
Ta te (dengan titik di bawah)
zet (dengan titik di
48 bawah)
‘Ain Komaterbalik di atas
Gain Ge
Fa Ef
Qaf Qi
Kaf Ka
Lam ‘el
Mim ‘em
Nun ‘en
Waw We
Ha’ Ha
Hamzah Apostrof
Ya’ Ye
2. Konsonan rangkap karena syaddah ditulisrangkap
(inia Ditulis muta’aqqidin




Ditulis

‘iddah

3. Ta’ marbutah

a) Apabiladimatikan ditulish.

Ditulis

Hibbah

L

Ditulis

Jizyah

(ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah terserap ke dalam
bahasa Indonesia, seperti shalat, zakat dan sebagainya, kecuali apabila dikehendaki
lafal adlinya).

Bila diikuti dengan kata sandang “al” serta bacaan kedua itu terpisah, maka ditulis
dengan h.

LY da S Ditulis Karamah al auliya’

b) Apabilata’ marbutah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah dan
dhammah ditulist.

Ditulis Zakatul-fitri
4. Vokal pendek
& Kasrah Ditulis l
fathah Ditulis a
dammah Ditulis u




5. Vokal panjang

Fathah + alif ituli i A
1 o Ditulis Jahiliyyah
Fathah + ya’ mati ol :
2 Ditulis '8
- yas’a
) H T
Kasrah + ya’ mati sl
3 Ditulis T
N Karim
: U
. Dhammah + wawu mati Ditulis Furad
6. Vokal rangkap
1 Fathah + ya” mati Ditulis -
- Bainakum
N ) au
) Fathah + wawu mati Ditulis Qaulun

7. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan
apostr of

Ditulis a’antum
Ditulis u’iddat
Ditulis la’in syakartum

8. Katasandang alif + lam

a) Apabila diikuti huruf gamariyyah ditulis dengan menggunakan huruf “al”

Ditulis al-Qur’an

S Ditulis al-Qiyas

-




b) Apabila diikuti huruf syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf
syamsiyyah yang mengikutinya, dengan menghilangkan huruf “al” nya.

Ditulis as-sama

Ditulis asy-Syams

9. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat

zawt al-furdd atau
Ditulis zawil furad

; ahl as-Sunnah atau
daud) Jal Ditulis ahlussunnah




KATA PENGANTAR
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Puji syukur kehadirat Allah swt. atas limpahan rahmat dan karunia-Nya
kepada kita semua berupa akal dan pikiran sehingga manusia mampu merenungi
kebesaran dan kuasa-Nya. Shalawat serta salam senantiasa tercurahkan kepada
baginda besar sayyidina Muhammad saw. semoga kita termasuk umatnya yang
mendapatkan limpahan syafa’atnya di akhirat kelak.

Dengan penuh kerendahan hati, penulis bersyukur dapat menyelesaikan
karya ilmiah yang sederhana berupa skripsi dengan judul “Pengaruh Iklan
Shampoo Khusus Hijab Terhadap Perilaku Konsumen”.

Penulis menyadari bahwa terselesaikannya ini bukanlah hasil jerih payah
penulis secara pribadi. Tetapi semua ini merupakan wujud akumulasi dari usaha
dan bantuan, pertolongan serta do’a dari berbagai pihak yang telah membantu
penulis dalam meyelesaikan skripsi ini. Oleh karena itu, sudah sepatutnya penulis
menyampaikan terima kasih kepada:

1. Bapak Prof. Dr. H. Akhmad Fauzi Aseri, MA., selaku Rektor UIN Antasari
Banjarmasin.

2. Bapak Dekan Fakultas Syariah dan Ekonomi Islam Prof. Dr. H. Ahmadi
Hasan, M. Hum., yang termasuk dalam Tim Penyusun buku Panduan
Penulisan Skripsi Fakultas Syariah dan Ekonomi Islam, yang sangat

membantu penulis dalam penulisan skripsi.



10.

Ketua Jurusan Ekonomi Syariah Bapak H. Haris Faulidi Asnawi, Lc., MSI.,
yang telah memberikan persetujuan untuk surat pertimbangan jurusan,
dalam pengguan judul proposal skripsi penulis ke Biro Skripsi Fakultas
Syariah dan Ekonomi Islam.

Dosen pembimbing lbu Dra. Hj. Rusdiyah, MHI., dan Bapak Imam
Alfiannoor, MHI., yang telah banyak memberikan bimbingan dan arahan
dalam penyusunan dan penyelesaian skripsi ini.

Bapak Restu Khalig, SE., MM., yang memberikan pencerahan tentang
analisis yang dipakai dalam penelitian.

Seluruh dosen, karyawan dan karyawati Fakultas Syariah dan Ekonomi
Isam UIN Antsari Banjarmasin yang telah banyak memberikan ilmu dan
layanan yang baik selama penulis menjadi mahasiswi di Fakultas Syariah
dan Ekonomi Islam.

Kepala Perpustakaan Institut dan Kepala Perpustakaan Fakultas Syariah dan
Ekonomi Islam dan seluruh stafnya yang telah banyak membantu
meminjamkan buku-buku yang diperlukan dalam penyusunan skripsi ini.
Jihan Nur Sa’adah, selaku Owner JHA (Jihan Hijab Agency) Banjarmasin
yang dengan rela meluangkan waktunya untuk membantu proses
berjalannya penelitian.

Segenap anggota JHA (Jihan Hijab Agency) Banjarmasin yang dengan
ramah dan ikhlas membantu Penulis dalam melakukan penelitian.

Orang tua penulis, ibunda tercinta Hj. Arbaniah, beserta kakak dan adik

tersayang Anysa beserta suami dan Rahmat Maulana, dan segenap keluarga



besar, terima kasih atas segala do’a, perhatian dan arahan kasih sayangnya
yang tidak dapat penulis ungkapkan dalam untaian kata-kata walau hanya
sepatah katapun.

11. Sahabat-sahabatku ESY A 2013 dan sahabat-sahabat terdekat yang selalu
memberikan semangat sehingga terselesainya skripsi ini.

12. Seluruh pihak yang tidak bisa penulis sebutkan semua, yang telah bersedia
memberikan masukan dan bantuan untuk penyusunan skripsi ini.

Akhirnya, dengan mengharap ridha dan karunia-Nya semoga tulisan ini

dapat bermanfaat dan menjadi amal ibadah. Amin.

Banjarmasin, 27 April 2017

Penulis
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