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ABSTRAK

Siti Nurhalimah. 2020. Pengaruh Harga Tren dan Religiusitas Terhadap Minat
Beli Kosmetik Halal Mahasiswi se-Kalimantan Selatan. Skripsi, Jurusan
Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Pembimbing (I) Dr.

H. Sukarni, M.Ag., (I) Hariyanto, S.E., M.M

Kata Kunci: Harga, Tren dan Religiusitas dan Minat

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh berkembangnya industri kosmetik
setiap tahun dan maraknya gaya hidup halal lifestyle di tengah masyarakat.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisa pengaruh dari variabel
harga, tren dan religiusitas terhadap minat beli kosmetik halal mahasisiswi di
Kalimantan Selatan. Khususnya 5 Universitas yang telah ditentukan penulis. Data
yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan sekunder dengan
pendekatan kuantitatif. Data primer yang berhasil dikumpulkan yaitu sebanyak
398 responden dari 5 Perguruan tinggi yang ada di Kalimantan Selatan,

Teknik yang digunakan dalam pengambilan sempel ini yaitu menggunakan
cluster sampling, kemudian data yang didapat diproses menggunakan analisis
regresi linear berganda. Hasil statistik menggunakan SPPS 25 for windows
menunjukan bahwa secara simultan (uji f) menyatakan bahwa variabel bebas
dalam penelitian ini, yaitu variabel harga (X1), tren (X2) dan religiusitas (X3)
berpengaruh secara simultan terhadap minat beli kosmetik halal mahasisiwi se-
Kalimantan Selatan dengan f hitung = 118,603 > f tabel 2,63 dan probabilitas
signifikan sebesar 0,000. Uji parsial (uji t) menyatakan bahwa dari ketiga variabel
bebas hanya variabel harga (X1) yang tidak berpengaruh, sedangkan variabel tren
(X2) dan religiusitas (X3 ) berpengaruh secara parsial terhadap minat beli
kosmetik halal mahasiswi se-Kalimantan Selatan. Koefisien determinasi atau R
Square adalah sebesar 0,475 atau sama dengan 47,5%. Angka tersebut
menjelaskan variabel (X1), (X2) dan (X3) berpengaruh terhadap variabel minat
beli (Y) sebesar 47,5% sisanya dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti.



Motto

“Jangan mengatakan seandainya terhadap kesalahan yang membuatmu kecewa,
tetapi bagaimana seharusnya, karena itu adalah jalan yang telah dilalui dan tidak
bisa kembali. Kata seandainya hanya akan semakin membuatmu merasa kecewa

dengan kesalahan yang dilakukan”
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman
pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan
Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan
0593/1987.

I. Konsonan tunggal

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
| alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
< ba b be
< ta’ t te
& s\a’ s\ es (dengan titik di atas)
d Jjim J je
C hia’ h} ha (dengan titik di bawah)
d kha’ kh ka dan ha
4 dal d de
3 Z\al z\ zet (dengan titik di atas)
J ra’ T er
J zai z zet
a2 sin S es
o syin Sy es dan ye
ol stad s} es (dengan titik di bawah)
ol d}ad} d} de (dengan titik di bawah)
b tla’ t} te (dengan titik di bawah)
] zya’ z) zet (dengan titik di bawah)
e ‘ain ‘ koma terbalik di atas
d gain g ge
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< fa’ f ef

3 qaf q qi

d kaf k ka

J lam 1 ‘el

p mim m ‘em
o nun n ‘en

K] waw w we

® ha’ h ha

s hamzah ' apostrof
¢ ya’ y ye

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap

Prieh ditulis mutakabbir
948l ditulis al-qudu>s

II1.Ta’ marbutah di akhir kata
a. Bila dimatikan ditulis 4

daala ditulis Jja>mi’ah
diga ditulis maktabah

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap
dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya,
kecuali bila dikehendaki lafal aslinya).

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka

ditulis dengan A

dliaad) A<l ditulis al-maktabah al-jami>lah
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IV.Vokal pendek

fathah ditulis a
kasrah ditulis 1
dammah ditulis u
PLo fathah ditulis syakara
bﬁ kasrah ditulis quri’a
cahly dammah ditulis yant}iqu
V. Vokal panjang
fathah + alif ditulis a>
dLals ditulis ka>milah
fathah + ya mati ditulis a>
e ditulis spalla>
kasrah + ya mati ditulis i>
REKW ditulis syadi>d
dammah + wawu mati ditulis u>
Q9 ditulis spudu>r
VI. Vokal rangkap
fathah + ya mati ditulis ai
YLD ditulis ruwaidun
fathah + wawu mati ditulis au
A Y S oss Ay ditulis wa fir ‘auna z\i al-auta>d




VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan

apostrof
TEQE AR ditulis a’antum asyaddu khalgan

VIII. Kata sandang alif+lam

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah

Gl

ditulis

al-Qur’a>n

sty

ditulis

al-kita>b

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan

el

ditulis

as}-stubh}u

3l

ditulis

as-sa>hirah

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya

Cpall sl ditulis birru al-wa>lidaini
i) 1) ditulis Iz\a asy-syamsu
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