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MOTTO

The text is a tissue of quotations drawn from the innumerable centres of culture.
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ABSTRAK

Wardah. 180103030048. Mitos Dalam Iklan Shampoo Hijab di Media Sosial
Prespektif Semiotika Roland Barthes, Pembimbing I: Dr. Fatrawati Kumari, M. Hum,
dan Pembimbing II: Dr. M. Rusydi, M. Ag, Skripsi pada Program Studi Agidah dan
Filsafat Islam, Fakultas Ushuluddin dan Humaniora UIN Antasari Banjarmasin, 2023.

Kata Kunci: Mitos, Shampoo, Hijab, Media Sosial

Teknologi semakin canggih seiring zaman sehingga dapat mengakses internet,
hal ini menyebabkan munculnya iklan yang beredar. Iklan merupakan bentuk
penawaran sebuah produk sebagai solusi dari permasalahan tertentu berupa kalimat
maupun video, tetapi kebanyakan iklan saat ini mengandung mitos. Kehadiran mitos
pada iklan menyebabkan kejanggalan makna pada iklan yang terkadang dibuat secara
melebih-lebihkan bahasa.

Penelitian ini akan berfokus pada gambaran iklan shampoo hijab di media
sosial dan mitos yang terdapat dalam iklan tersebut berdasarkan perspektif Roland
Barthes. Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan (field research) karena akan
berfokus pada pandangan Roland Barthes mengenai mitos yang terdapat dalam iklan
shampoo hijab di media sosial. Data primer dalam penelitian ini diperoleh dari hasil
observasi tayangan iklan shampoo hijab di Instagram dan Youtube, sedangkan data
sekunder diperoleh dari berbagai tulisan yang berkaitan dengan penelitian ini serta
komentar netizen pada postingan iklan tersebut.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa iklan shampoo hijab yang ditayangkan
di media sosial mengandung mitos yang menjadikan lakunya suatu produk berskala
besar dengan menampilkan gambaran animasi sebagai pencitraan. Mitos merupakan
faktor pendukung iklan yang dapat mempengaruhi pikiran konsumennya berupa kata-
kata yang dilebihkan. Untuk mewujudkan sebuah mitos, maka pihak produser iklan
mencoba mengendorse artis terkenal, khususnya berhijab yang berfungsi sebagai
bintang iklan dan sarana penyaluran mitos pada iklan. Hal ini terbukti sukses atas
banyaknya konsumen yang membeli produk tersebut dengan alasan mengikuti trend
panutannya. Berdasarkan komentar di Instagram, terdapat segelintir orang yang merasa
sedih akibat ketidakcocokan produk shampoo tersebut dengan rambutnya, sehingga hal
ini bertolak belakang dengan khasiat shampoo yang dijanjikan pada iklan.



PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

1. A 16. b Th
2. o 17. L Zh
3. o T 18 C '
4, & Ts 19. C Gh
5. z J 20. 2 F
6. e H 21. é Q
7. e Kh 22. 4 K
8. D 23. J L
9. 3 Dz 24. ¢ M
10. ) R 25. v N
11.

) Z 26. 3 W
12.

U S 27. 2 H
13.

j‘ : Sy 28. ¢
14.

S Sh 29. 3 : Y
15. P : Dh

1. Vokal

Vokal dalam bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari
vokal tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. Vokal tunggal

memiliki ketentuan alih aksara sebagai berikut:

TandaVokal Arab Tanda VVokal Latin Keterangan
- A Fathah
— I Kasrah
- U Dhammah




Kata sandang: Contoh: (Js3YV) al-rijal bukan ar-rijal, (¢)3") al-diwan bukan
ad-diwan.

Syiddah: Misalnya, kata (33l tidak ditulis adh-dhar(rah melainkan
al-dhardrah, demikian seterusnya.

Vokal rangkap memiliki ketentuan alih aksara sebagai berikut:

Tanda Vokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan
¢- Ai adan i
- Au adan u

2. Vokal Panjang
Ketentuan alih aksara vokal panjang (mad), yang dalam bahasa Arab

dilambangkan dengan harakat dan huruf sebagai berikut.

Tanda VVokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan
e A a dengan topi di atas
S [} i dengan topi di atas
5 U u dengan topi di atas

3. Kata Sandang
Kata sandang, yang dalam sistem aksara Arab dilambangkan dengan huruf,
yaitu dialihaksarakan menjadi huruf /I/, baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf

kamariah. Contoh: al-rijal bukan ar-rijal, al-diwan bukan ad-diwan.

4. Syiddah (Tasydid)

Syiddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan
sebuah tanda (=) dalam alih aksara ini dilambangkan dengan huruf, yaitu dengan
menggandakan huruf yang diberi tanda syiddah itu. Akan tetapi, hal ini tidak
berlaku jika huruf yang menerima tanda syiddah itu terletak setelah kata sandang
yang diikuti oleh huruf-huruf syamsiyah. Misalnya, kata (s33l) tidak ditulis
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ad-dhardrah melainkan al-dhar(rah, demikian seterusnya.

5. Ta Marbdthah
Berkaitan dengan alih aksara ini, jika huruf ta marb(thah terdapat pada kata

yang berdiri sendiri, maka huruf tersebut dialihaksarakan menjadi huruf /h/.

(lihat contoh 1 di bawah). Hal yang sama juga berlaku jika ta marbdthah tersebut
diikuti oleh kata sifat (na‘f) (lihat contoh 2). Namun, jika huruf ta marbdthah
tersebut diikuti kata benda (ism), maka huruf tersebut dialihaksarakan menjadi huruf
It/ (lihat contoh 3).

No. Kata Arab Alih Aksara
1 Wk Tharigah
2 el Al Al-Jimi’ah al-lslamiyyah

3 25850 838 Wahdah al-Wujad

6. Huruf Kapital

Dalam sistem tulisan Arab, huruf kapital tidak dikenal. Dalam alih aksara
ini huruf kapital tersebut juga digunakan dengan mengikuti ketentuan yang berlaku
pada ejaan Bahasa Indonesia, antara lain untuk menuliskan permulaan kalimat,
huruf awal nama tempat, nama bulan, nama diri, dan lain-lain.Jika nama diri
didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf
awal nama diri tersebut, bukan huruf awal atau kata sandangnya. Contoh: al-
Ghazali bukan Al-Ghazali, al-Banjari bukan Al-Banjari.

Beberapa ketentuan lain dalam Pedoman Umum Ejaan Bahasa Indonesia
(PUEBI) sebetulnya juga dapat diterapkan dalam alih aksara ini, misalnya
ketentuan mengenai huruf cetak miring (italic) atau cetak tebal (bold). Jika menurut
PUEBI, judul buku itu ditulis dengan cetak miring, maka demikian halnya dalam

alih aksaranya, demikian seterusnya.
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Berkaitan dengan penulisan nama, untuk nama-nama tokoh yang berasal
dari Nusantara sendiri, disarankan tidak dialihaksarakan meskipun akar katanya
berasal dari bahasa Arab. Misalnya ditulis Abdussamad al-Palimbani, tidak ‘Abd
al-Samad al-Palimbéant; Nuruddin al-Raniri, tidak NGr al-Din al-Raniri.

7. Cara Penulisan Kata
Setiap kata, baik kata kerja (fi /), kata benda (ism), maupun huruf (harf)
ditulis secara terpisah. Berikut adalah beberapa contoh alih aksara atas kalimat-

kalimat dalam Bahasa Arab.

Aksara Arab Alih Aksara
MY Al dzahaba al-ustadzu
SRV & tsabata al-ajru
4 ylanll 487l al-harakah al- ‘ashriyyah
NI asyhadu an I ilaha illa Allah
lall ella LY 52 mawlana Malik al-Shalih
4 ééjﬁji yu tsirukum All&h
el jaUsaall al-mazhahir al- ‘agliyyah
&).L:L.u‘j\ A hub al-istithla’
Olsall e de diladll s34 al-maddah al-mashnii’ah min al-hayawan
coall Casha tharf al-‘ayni
da Ll al-musahamah
\ﬁ-uk Al (i man salaka tharigan
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