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ABSTRAK 

 

Nor Alimah. 2023. Pengaruh Label Halal, Kualitas Produk, Harga, dan Promosi 

terhadap Keputusan Pembelian Produk Makanan Impor dalam Kemasan 

(Studi Pada Mahasiswa beerapa Perguruan Tinggi di Kota Banjarmasin). 

Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam. Pembimbing: Dra. Naimah, M.H. 

 

Kata Kunci: Label Halal, Kualitas Produk, Harga, Promosi, dan Keputusan 

Pembelian  

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh digitalisasi yang cukup mengubah 

karakter dan perilaku konsumen yang besar dan lahir di era ini. Generasi millenial 

sangat konsumtif sehingga mereka menjadi sasaran yang sangat potensial. 

Mahasiswa merupakan generasi millenial yang kerap kali membeli produk-produk 

impor dikarenakan desakan kebutuhan atau hanya untuk gaya hidup semata dan 

mengikuti trend. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui variabel label 

halal, kualitas produk, harga, dan promosi berpengaruh secara parsial dan 

simultan terhadap keputusan pembelian produk makanan impor dalamm kemasan. 

 Penelitian ini merupakan deskriptip kuantitatif. Teknik yang digunakan 

adalah Snowball Sampling dengan Teknik pengambilan sampel menggunakan 

metode non-probability sampling menggunakan Teknik analisis regresi berganda 

dengan bantuan SPSS versi 26.  

Berdasarkan hasil penelitian, diketahui bahwa: 1). Label Halal, Kualitas 

Produk, Harga, dan Promosi secara parsial berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk makanan impor dalam kemasan. 2). Label Halal, 

Kualitas Produk, Harga, dan Promosi secara simultan berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian produk makanan impor dalam kemasan. 
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MOTTO 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya. 

Dia mendapat (pahala) dari (kebajikan) yang dikerjakannya dan dia mendapat 

(siksa) dari (kejahatan) yang diperbuatannya.”  

(QS. Al-Baqarah: 286) 

 

“Semua hanya tentang waktu, bersabarlah dan terus berdoa menggapai mimpi 

tidak ada yang instan, jangan berubah apalagi menyerah takdir milik tuhan tapi 

doa dan usaha milik kita karena sejatinya kita pejuang hasil  bukan penentu hasil.” 

  

“Tidak ada satupun perjuangan yang tidak melelahkan, orang yang punya tujuan 

pasti mencapai banyak hal.” 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

 Transliterasi kata Arab ke huruf Latin dalam skripsi ini pada surat 

keputusan bersama Mentri Agama dan Mentri Pendidikan dan Kebudayaan 

Republik Indonesia Nomor:158 Tahun 1987 dan Nomor: 0543b/U/1987. 

 

I. Konsonan tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba b be ب

 ta’ t te ت

 sa’ ṡ es (dengan titik di atas) ث

 jim J je ج 

 ha’ ḥ ha (dengan titik di bawah) ح 

 kha’ kh ka dan ha خ 

 dal d de د

 zal ż zet (dengan titik di atas) ذ

 ra’ r er ر 

 zai z zet ز 

 sin s es س

 syin sy es dan ye ش

 sad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 dad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ta’ ṭ te (dengan titik di bawah) ط
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 za’ ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ koma terbalik di atas‘ ع

 gain g Ge غ

 fa’ f Ef ف 

 qaf q Qi ق 

 kaf k Ka ك

 lam l ‘el ل

 mim m ‘em م

 nun n ‘en ن

 waw w We و

 ha’ h Ha ه

 hamzah ` apostrof ء

 ya’ y ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 ditulis mutakabbir متكبرّ 

 ditulis al-qudūs القدوس

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 

 ditulis jāmi’ah جامعة 

 ditulis maktabah مكتبة 

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 
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 ditulis al-maktabah al-jamilah المكتبة الجميلة 

 

IV. Vokal pendek 

  َ  

 
fathah ditulis a 

 

  َ  
kasrah ditulis i 

  َ  

 
dammah ditulis u 

 fathah ditulis syakara شكر

 kasrah ditulis quri’a قرأ 

 dammah ditulis yanṭiqu ينطق 

 

V. Vokal panjang 

1 
fathah + alif 

 كاملة

ditulis 

ditulis 

ā 

kāmilah 

2 
fathah + ya mati 

 صلى

ditulis 

ditulis 

ā 

ṣallā 

3 
kasrah + ya mati 

 شديد

ditulis 

ditulis 

ī 

syadīd 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور 

ditulis 

ditulis 

ū 

ṣudūr 

 

VI. Vokal rangkap 

1 
fathah + ya mati 

 رويد 

ditulis 

ditulis 

ai 

ruwaidun 

2 
fathah + wawu mati 

 وفرعون ذي الأوتاد

ditulis 

ditulis 

au 

wa fir’auna żi al-autād 

 



  

xi 

 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

خلقا أأنتم أشد   ditulis a’antum asyaddu khalqan 

 

 

VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah  

 ditulis al-Qur’ān القران

 ditulis al-kitab الكتاب

 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan di idgamkan  

 ditulis aṣ-ṣubḥu الصبح 

 ditulis as-sāhirah الساهرة

 

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis  menurut  bunyi  atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 ditulis birru al-wāidaini بر الوالدين

 ditulis Iża asy-syamsu إذا الشمس 
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