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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Dari penjabaran penelitian tentang Pengaruh Label Halal, Kualitas 

Produk,Harga,dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Makanan 

Impor dalam Kemasan (Studi pada Mahasasiswa beberapa Perguruan Tinggi di 

Kota Bnjarmasin), dapat penulis simpulkan sebagai berikut: 

1. Variabel label halal, kualitas produk, harga, dan promosi secara parsial 

berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian produk 

makanan impor dalam kemasan. Hal tersebut dibuktikan dengan variabel 

label halal mempunyai nilai probabilitas 0,003 < 0,05 (signifikan), dan 

nilai t hitung label halal sebesar 2.153 > 1,98397 T tabel, variabel kualitas 

produk mempunyai nilai probabilitas 0,000 < 0,05 (signifikan), dan nilai t 

hitung label halal sebesar 3.617 > 1,98397 T tabel, variabel harga 

mempunyai nilai probabilitas 0,000 < 0,05 (signifikan), dan nilai t hitung 

label halal sebesar 4.588 > 1,98397 T tabel, dan variabel promosi 

mempunyai nilai probabilitas 0,001 < 0,05 (signifikan), dan nilai t hitung 

label halal sebesar 3.561 > 1,98397 T tabel, artinya Ha diterima dan H0 

ditolak. 

2. Variabel label halal, kualitas produk, harga, dan promosi secara simultan 

berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian produk 

makanan impor dalam kemasan, dengan nilai Fhitung = 27,402 dan Ftabel  
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= 3,09 dan nilai sig. sebesar 0,000 < 0,05. 

B. Saran 

Sehubung dengan penelitian yang telah penulis lakukan dan berdasarkan 

temuan-temuan di lapangan, maka penulis memberikan saran kepada beberapa 

pihak terkait: 

1. Besarnya pengaruh label halal terhadap keputusan pembelian maka 

diharapkan kepada produsen luar namun belum memiliki label halal untuk 

dapat mendaftarkan produknya kepihak yang berwenang agar segera 

mendapatkan sertifikasi halal. 

2. Prodosen harus tetap mempertahankan kualitas produk dengan cara 

menjaga kehalalan 

3. Bagi peneliti selanjutnya apabila ingin meneliti hal yang sama, maka 

disarankan agar menambah variabel lain yang mungkin berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian, diharapkan untuk menggunakan metode 

lain yang berbeda dan software yang lebih baru.  

 

 

 

 

 

 

 


