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Lampiran I: Kuesioner Penelitian  

 

KUESIONER PENELITIAN 

 

 

A. Karakteristik Responden 

1. Jenis Kelamin       :……………………………. 

2. Usia        :……………………………. 

3. Agama        :……………………………. 

4. Pendidikan Terakhir      :……………………………. 

5. Pekerjaan       :……………………………. 

6. Frekuensi Penggunaan Aplikasi X dalam Sehari:……………………………. 

 

B. Petunjuk Pengisian 

1. Sebelum mengisi pernyataan berikut, mohon kesediaan Saudara/i untuk 

membaca terlebih dahulu petunjuk pengisian. 

2. Pilihlah jawaban yang sesuai dengan keadaan dan pendapat Saudara/i. 

Keterangan: 

SS  = Sangat Setuju  

S  = Setuju 

N  = Netral  

TS  = Tidak Setuju  

STS  = Sangat Tidak Setuju 

 

C. Pernyataan 

1. Faktor Agama (X1) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Saya meyakini bahwa ajaran agama saya 

memengaruhi pilihan produk yang saya 

konsumsi. 

     

2 Saya rutin menjalankan ibadah sesuai 

ajaran agama, dan hal ini turut 

memengaruhi keputusan pembelian saya. 

     



 

 

 

 

3 Saya pernah merasakan kedamaian batin 

setelah mengikuti anjuran agama dalam 

memilih produk. 

     

4 Saya memiliki pengetahuan tentang 

pandangan agama saya terhadap produk 

yang sebaiknya dihindari atau dipilih. 

     

5 Saya merasa bersalah jika membeli 

produk yang bertentangan dengan nilai-

nilai agama saya. 

     

 

2. Faktor Budaya (X2) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Saya biasa membeli produk yang sesuai 

dengan kebiasaan orang-orang di sekitar 

saya. 

     

2 Saya suka memilih produk yang cocok 

dengan budaya tempat saya berasal, 

seperti adat atau norma. 

     

3 Saya sering menyesuaikan pilihan produk 

dengan keadaan ekonomi dan status saya. 

     

4 Kebiasaan masyarakat dan budaya tempat 

saya tumbuh memengaruhi pilihan produk 

saya. 

     

5 Saya memilih produk yang sesuai dengan 

latar budaya dan kondisi hidup saya. 

     

 

3. Faktor Sosial (X3) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Saya sering mempertimbangkan pendapat 

keluarga saat memilih suatu produk. 

     

2 Saya tertarik membeli produk karena 

sering direkomendasikan teman atau 

komunitas saya. 

     

3 Saya memilih produk yang sesuai dengan 

peran saya di lingkungan, seperti sebagai 

pelajar atau pekerja. 

     



 

 

 

 

4 Saya membeli produk karena ingin 

menyesuaikan diri dengan lingkungan 

sosial dan menjaga hubungan baik. 

     

5 Saya memilih produk yang mendukung 

citra diri saya dalam komunitas atau 

pergaulan. 

     

 

4. Faktor Pribadi (X4) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Saya memilih produk yang sesuai dengan 

kebutuhan dan usia saya sekarang. 

     

2 Pekerjaan saya memengaruhi jenis produk 

yang saya gunakan sehari-hari. 

     

3 Saya suka membeli produk yang 

mendukung gaya hidup saya, seperti cara 

saya menghabiskan waktu atau 

bersosialisasi. 

     

4 Saya cenderung membeli produk yang 

mencerminkan karakter atau kepribadian 

saya. 

     

5 Saya cenderung membeli produk yang 

terasa cocok dengan siapa saya, apa yang 

saya kerjakan, bagaimana saya hidup, dan 

usia saya saat ini. 

     

 

5. Faktor Psikologis (X5) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Saya memiliki alasan pribadi seperti nilai, 

prinsip hidup, atau tujuan yang 

memengaruhi keputusan saya dalam 

membeli atau tidak membeli produk. 

     

2 Saya menilai sebuah produk tidak hanya 

dari harga atau mereknya, tapi juga dari 

informasi yang saya dapatkan. 

     

3 Pengalaman saya sebelumnya 

memengaruhi keputusan saya saat 

membeli produk tertentu. 

     



 

 

 

 

4 Saya cenderung membeli produk yang 

sesuai dengan nilai dan pandangan saya 

sendiri. 

     

5 Pilihan saya terhadap suatu produk 

biasanya dipengaruhi oleh dorongan 

pribadi, cara pandang, pengalaman, dan 

nilai yang saya pegang. 

     

 

6. Keputusan Boikot (Y) 

 

 

 

 

 

 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Saya menyadari bahwa memboikot 

produk tertentu adalah tindakan yang 

perlu saya ambil untuk membela nilai atau 

prinsip yang saya yakini. 

     

2 Saya aktif mencari informasi tentang isu 

yang berkaitan dengan produk sebelum 

memutuskan untuk memboikotnya. 

     

3 Saya mempertimbangkan produk 

pengganti yang lebih sesuai dengan nilai 

saya sebelum memboikot produk tertentu. 

     

4 Saya secara sadar memilih untuk tidak 

membeli produk yang saya anggap 

bermasalah atau tidak sesuai dengan nilai 

saya. 

     

5 Setelah memboikot, saya konsisten 

menghindari produk tersebut dan 

mendorong orang lain untuk melakukan 

hal yang sama. 

     



 

 

 

 

Lampiran II: Data Tanggapan Responden (Excel) 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

Lampiran III: Hasil Uji Kualitas Data (SPSS) 

UJI VALIDITAS 

1. Faktor Agama (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .497** .640** .367** .503** .820** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.497** 1 .494** .284** .464** .742** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .005 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X1.3 Pearson 

Correlation 

.640** .494** 1 .368** .404** .793** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.367** .284** .368** 1 .250* .603** 

Sig. (2-tailed) .000 .005 .000  .014 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X1.5 Pearson 

Correlation 

.503** .464** .404** .250* 1 .721** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .014  .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X1 Pearson 

Correlation 

.820** .742** .793** .603** .721** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 



 

 

 

 

2. Faktor Budaya (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .338** .469** .268** .461** .719** 

Sig. (2-tailed)  .001 .000 .008 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.338** 1 .411** .085 .370** .621** 

Sig. (2-tailed) .001  .000 .412 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.469** .411** 1 .257* .580** .775** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .012 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.268** .085 .257* 1 .296** .568** 

Sig. (2-tailed) .008 .412 .012  .003 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X2.5 Pearson 

Correlation 

.461** .370** .580** .296** 1 .787** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .003  .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X2 Pearson 

Correlation 

.719** .621** .775** .568** .787** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

3. Faktor Sosial (X3) 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3 

X3.1 Pearson 

Correlation 

1 .508** .179 .293** .337** .757** 

Sig. (2-tailed)  .000 .082 .004 .001 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X3.2 Pearson 

Correlation 

.508** 1 .101 .125 .130 .636** 

Sig. (2-tailed) .000  .327 .223 .205 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X3.3 Pearson 

Correlation 

.179 .101 1 .373** .314** .553** 

Sig. (2-tailed) .082 .327  .000 .002 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X3.4 Pearson 

Correlation 

.293** .125 .373** 1 .487** .648** 

Sig. (2-tailed) .004 .223 .000  .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X3.5 Pearson 

Correlation 

.337** .130 .314** .487** 1 .657** 

Sig. (2-tailed) .001 .205 .002 .000  .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X3 Pearson 

Correlation 

.757** .636** .553** .648** .657** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

4. Faktor Pribadi (X4) 

Correlations 

 X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4 

X4.1 Pearson 

Correlation 

1 .495** .624** .532** .135 .761** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .190 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X4.2 Pearson 

Correlation 

.495** 1 .481** .500** .095 .711** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .360 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X4.3 Pearson 

Correlation 

.624** .481** 1 .602** .115 .778** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .264 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X4.4 Pearson 

Correlation 

.532** .500** .602** 1 .265** .805** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .009 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X4.5 Pearson 

Correlation 

.135 .095 .115 .265** 1 .501** 

Sig. (2-tailed) .190 .360 .264 .009  .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X4 Pearson 

Correlation 

.761** .711** .778** .805** .501** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

5. Faktor Psikologis (X5) 

Correlations 

 X5.1 X5.2 X5.3 X5.4 X5.5 X5 

X5.1 Pearson 

Correlation 

1 .559** .220* .189 .214* .687** 

Sig. (2-tailed)  .000 .031 .065 .036 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X5.2 Pearson 

Correlation 

.559** 1 .406** .117 .269** .759** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .257 .008 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X5.3 Pearson 

Correlation 

.220* .406** 1 .186 .141 .625** 

Sig. (2-tailed) .031 .000  .070 .172 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X5.4 Pearson 

Correlation 

.189 .117 .186 1 .071 .480** 

Sig. (2-tailed) .065 .257 .070  .493 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X5.5 Pearson 

Correlation 

.214* .269** .141 .071 1 .567** 

Sig. (2-tailed) .036 .008 .172 .493  .000 

N 96 96 96 96 96 96 

X5 Pearson 

Correlation 

.687** .759** .625** .480** .567** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

6. Keputusan Boikot (Y) 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y 

Y.1 Pearson 

Correlation 

1 .622** .315** .121 .524** .768** 

Sig. (2-tailed)  .000 .002 .240 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

Y.2 Pearson 

Correlation 

.622** 1 .308** .260* .509** .809** 

Sig. (2-tailed) .000  .002 .011 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

Y.3 Pearson 

Correlation 

.315** .308** 1 -.062 .224* .531** 

Sig. (2-tailed) .002 .002  .551 .028 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

Y.4 Pearson 

Correlation 

.121 .260* -.062 1 .100 .488** 

Sig. (2-tailed) .240 .011 .551  .332 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

Y.5 Pearson 

Correlation 

.524** .509** .224* .100 1 .690** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .028 .332  .000 

N 96 96 96 96 96 96 

Y Pearson 

Correlation 

.768** .809** .531** .488** .690** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

UJI RELIABILITAS 

1. Faktor Agama                                       6. Keputusan Boikot (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.790 5 

 

2. Faktor Budaya 

 

 

3. Faktor Sosial 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.657 5 

 

4. Faktor Pribadi 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.737 5 

 

5. Faktor Psikologis 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.608 5 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.648 5 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.728 5 



 

 

 

 

Lampiran IV: Hasil Uji Asumsi Klasik (SPSS) 

UJI ASUMSI KLASIK 

1. Uji Normalitas 

 
 

 
 



 

 

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 96 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation .95576660 

Most Extreme Differences Absolute .049 

Positive .049 

Negative -.046 

Test Statistic .049 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

2. Uji Heteroskedastisitas 

 
 

 

 



 

 

 

 

3. Uji Multikolinearitas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) .004 .890  .005 .996   

Faktor 

Agama 

-.201 .094 -.215 -

2.136 

.035 .137 7.301 

Faktor 

Budaya 

.219 .087 .217 2.505 .014 .185 5.409 

Faktor 

Sosial 

.089 .065 .090 1.363 .176 .317 3.153 

Faktor 

Pribadi 

.647 .090 .706 7.174 .000 .143 6.997 

Faktor 

Psikologis 

.225 .083 .204 2.720 .008 .246 4.063 

a. Dependent Variable: Keputusan Boikot 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Lampiran V: Hasil Uji Regresi Linier Berganda (SPPS) 

UJI REGRESI LINIER BERGANDA 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

 

B Std. Error Beta   

1 (Constant) .004 .890  .005 .996   

Faktor Agama -.201 .094 -.215 -

2.136 

.035   

Faktor Budaya .219 .087 .217 2.505 .014   

Faktor Sosial .089 .065 .090 1.363 .176   

Faktor Pribadi .647 .090 .706 7.174 .000   

Faktor 

Psikologis 

.225 .083 .204 2.720 .008   

a. Dependent Variable: Keputusan Boikot 

 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .936a .875 .869 .98196 

a. Predictors: (Constant), Faktor Psikologis, Faktor Sosial, 

Faktor Agama, Faktor Budaya, Faktor Pribadi 

b. Dependent Variable: Keputusan Boikot 

 

UJI F (SIMULTAN) 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 610.177 5 122.035 126.561 .000b 

Residual 86.782 90 .964   

Total 696.958 95    

a. Dependent Variable: Keputusan Boikot 

b. Predictors: (Constant), Faktor Psikologis, Faktor Sosial, Faktor Agama, Faktor 

Budaya, Faktor Pribadi 



 

 

 

 

 

UJI T (PARSIAL) 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

 

B Std. Error Beta   

1 (Constant) .004 .890  .005 .996   

Faktor Agama -.201 .094 -.215 -

2.136 

.035   

Faktor Budaya .219 .087 .217 2.505 .014   

Faktor Sosial .089 .065 .090 1.363 .176   

Faktor Pribadi .647 .090 .706 7.174 .000   

Faktor 

Psikologis 

.225 .083 .204 2.720 .008   

a. Dependent Variable: Keputusan Boikot 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Lampiran VI: Tabel-tabel Uji 

R Tabel 

 



 

 

 

 

T Tabel 

 



 

 

 

 

F Tabel 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Lampiran VII: Riwayat Hidup 

                                             DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

 

Nama Lengkap : Hesti Putri Widya Ningrum 

Tempat, Tanggal Lahir : Ngawi, 15 Oktober 2002 

Jenis Kelamin : Perempuan 

Agama : Islam 

Instansi Kampus : UIN Antasari Banjarmasin 

Angkatan : 2021 

Status : Belum Menikah 

Email : hestiputri.id23@gmail.com 

No. Telp : 0895601346060 

Alamat : Jl. Hm Arsyad Km.8, Gg. Mustika, Kec. 

Mentawa Baru Ketapang, Kab. Kotawaringin 

Timur, Prov. Kalimantan Tengah 

Pendidikan :  

  a.  TK Kayu Meranti Mustika 

  b.  SDN 6 Mentaya Seberang 

  c.  SMP Meranti Mustika 

  d.  MAN Kotawaringi Timur 

  e.  UIN Antasari Banjarmasin 

Orang Tua :  

a. Nama Ayah : Sabar Hasan Untoro Atmodjo 

Pekerjaan : Wiraswasta 

Alamat : Jl. Hm Arsyad Km.8, Gg. Mustika, Kec. 

Mentawa Baru Ketapang, Kab. Kotawaringin 

Timur, Prov. Kalimantan Tengah 

b. Nama Ibu : Maryati 

Pekerjaan : - 

Alamat : Jl. Hm Arsyad Km.8, Gg. Mustika, Kec. 

Mentawa Baru Ketapang, Kab. Kotawaringin 

Timur, Prov. Kalimantan Tengah 

Jumlah Saudara : Anak ke-2 dari 2 bersaudara 

mailto:hestiputri.id23@gmail.com


 

 

 

 

Lampiran VIII: Surat-surat 

Surat Penetapan Judul (SPJ) 

 

 

 



 

 

 

 

Surat Penetapan Waktu Ujian Proposal Skripsi 

 



 

 

 

 

Surat Telah Melaksanakan Ujian Proposal Skripsi 

 



 

 

 

 

Surat Izin Riset 

 

 



 

 

 

 

Surat Telah Melaksanakan Riset 

 

 

 



 

 

 

 

Catatan Konsultasi Pembimbing Skripsi I 

 

 

 



 

 

 

 

Catatan Konsultasi Pembimbing Skripsi II 

 

 



 

 

 

 

Catatan Konsultasi Pembimbing Skripsi III 

 
 

 

 



 

 

 

 

Catatan Konsultasi Pembimbing Skripsi IV 

 

 

 



 

 

 

 

Catatan Konsultasi Pembimbing Skripsi V 

 

 

 



 

 

 

 

Catatan Konsultasi Pembimbing Skripsi VI 

 
 

 

 



 

 

 

 

Surat Bebas Plagiasi 

 

 


